Ptiloha ¢. 1 bodu ¢. 18
Odbor regionalniho rozvoje:

1) Nazev projektu: Marketingova propagace pieshrani¢niho cestovniho ruchu Ustecky kraj-
Sasko (pracovni nazev).
Dotacni titul: Cil 3 se zahrani¢nim partnerem
Partner: o partnerovi na némecké strané se teprve vyjednava.
Strucny popis projektu:
Hlavnim cilem projektu je spole¢nd propagace nejenom cykloturistiky na zemi UK a Sasko
- zdlraznéni vyznamu tradicnich femesel a produktl navazujicich na vyznamné cyklotrasy
region(
- propojeni Sachsische Weinstrasse a litomérické vinné tradice
- vytvoreni produktl vinného cestovani mezi Roudnici — Litoméficemi a Misni
- edice tiskovych propagacnich materiald
- prezentace na veletrzich a akcich v obou regionech (napf. vinobrani)
- spole¢né dotaznikové setfeni navstévnikd obou region(
Celkovy financni objem: Pfedpokladana vyse dotace 300.000 EUR
Podil UK: cca 30.000 EUR
Garant projektu: Odbor regionalniho rozvoje
Stav projektu: Zamér
Realizace projektu: 1.1.2014-31.12.2014

Odbor strategie, pfipravy a realizace projektu:

1) Néazev projektu: Zit a pracovat v centru Evropy
Dotaéni titul: Cil 3/Ziel 3

Partner:
za saskou stranu: Wirtschaftsforderung Erzgebirge GmbH (Lead partner)
za Ceskou stranu: Ustecky kraj (projektovy partner)

Krajska hospodarska komora (projektovy partner)
Strucny popis projektu:
Jedna se o realizaci spolecnych cesko-saskych preshranic¢nich marketingovych aktivit na
podporu podnikdni a zaméstnanosti v Krusnohofi jako jedné hospodarské oblasti. Cilem
projektu je dosaZeni vysokého stupné povédomi o pfihrani¢nim regionu Krusnohofi jako
atraktivnim misté pro podnikani a pro Zivot. Jednotlivd marketingova opatfeni budou mit za
cil vytvofit pozitivni obraz Krusnohofi a oslovit cilové skupiny, kterymi jsou predevsim:

1. podnikatelé a investofi uvnitt regionu i mimo region

2. studenti SS, VS jako potencionalni odborné pracovni sily regionu

3. odbornd vefejnost

Aktivity — vysledky projektu:

1. Vytvoreni a realizace pfeshrani¢ni marketingové strategie pro uvedeni na trh
Krusnohoti jako jedné sasko-Ceské ekonomické oblasti

2. Doplnéni a propojeni existujicich databazi a ekonomickych informaci

3. Priprava resp. doplnéni informacnich materialG(image brozury, image film,
image fotografie) pro vnitfni marketing a predevsim marketing smérem ven z
regionu

4, Marketingové aktivity na veletrzich, vystavach a prezentace, realizace tzv. ,,

Dn0 Krusnohoti“
5. Tiskové kampané (tiskové zpravy, ¢lanky v novinach, press tripy)



Celkovy finan¢ni objem: 140.476 EUR

Podil UK: 10% = 14.047,6 EUR

Garant projektu: Odbor strategie, pfipravy a realizace projekt(

Stav projektu: Zamér

Realizace projektu: 1. 3. 2013 - 31. 12. 2014 - termin z projektové zadosti, dojde k posunu



