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1 A. ANALYTICKA CAST

1.1 ANALYZA NABIDKY V CESTOVNiIM RUCHU

Nejvyznamnéjsi atraktivni oblasti Usteckého kraje je jednoznaéné region Ceského
Svycarska. Predeviim NP Ceské Svycarsko v navaznosti na preshraniéni NP Saské
Svycarsko predstavuje atraktivitu nadnarodniho vyznamu. Hlavnimi atraktivnimi misty
jsou zde lokality Pravcickd brana, Soutésky Kamenice, Jetfichovické stény a Tiské stény.
Na ceské pomeéry kvalitni a Sirokd je zdejsi turistickd infrastruktura a sluzby, a to nejen
ubytovaci kapacity a stravovaci zafizeni, ale i sit TIC, rozhleden, doplrikovych atrakci atd. |
proto je region Ceského Svycarska a Sluknovska vyhledavany ptedeviim pro pé&si,
poznavaci, rodinnou ¢i venkovskou turistiku, pro horolezectvi, doplfikové pak pro
cykloturistiku a rdzné druhy adrenalinovych sportli, a predevsim v letni, méné pak
v zimni sezoéné. Region ma potencial také v oblasti MICE turistiky mensich rozmér(
(seminare, mensi konference, firemni akce). Lokalné je vyznamné také lyzarské vyziti (v
oblasti LuZickych hor).

Pro cestovni ruch Usteckého kraje je potencidlné vyznamny také region Kru$nohofi.
Disponuje rozsahlou vybavenosti predevsim zakladnimi sluzbami (ubytovani, stravovani)
a jedine¢nymi nebo neobvyklymi atrakcemi a sluzbami (typu autodrom, uhelné safari
apod.). Na druhou stranu se vsak potyka s negativnim obrazem v ocich verejnosti a
s odliSnosti potfeb a forem CR v horské a panevni oblasti. Napf. zminénd vybavenost
ubytovacimi zafizenimi se tykd predevsim pdnevnich mést, kde jsou nosnymi formami CR
spiSe pracovni cesty, seminare, méstsky i lazerisky CR, alternativni formy CR apod.
Naopak horské obce v Krusnych horach maji velmi rliznorodou vybavenost a jsou
atraktivni pro cykloturistiku, pési turistiku, lyZovani, pfipadné i pro poznavaci CR a
venkovsky CR.

Region Ceského stfedohofi a PodFfipska se jevi jako nedostate¢né vyuZity z hlediska
potencidlu pro CR. Hornatd &ast regionu, kterou reprezentuje Ceské stiedohot,
poskytuje vSem skupinam turistll vyborné podminky pro pési turistiku, cykloturistiku,
horolezectvi, poznavaci turistiku ¢i venkovskou turistiku. Oblast Podfipska je pfedurcena
spiSe k méstské formé cestovniho ruchu, vinafské turistice, sportovnimu cestovnimu
ruchu nebo jeho alternativnim formam, navstévé neobvyklych atrakci apod. Mésta na
Podfipsku disponuji kulturné historickymi atraktivitami a jsou pomérné dobre vybavena
infrastrukturou.

Nejméné rozvinutym regionem Usteckého kraje z hlediska vybavenosti pro cestovni ruch
je Poohti. Nejatraktivn&jsi oblasti v regionu jsou Zatecko, Kadar, vodackd a cyklisticka
trasa Ohre a vodni nadrz Nechranice, dale pak ostatni velkd mésta a vybrané krajinné
fenomény. Ve srovnani s ostatnimi regiony UK je vybavenost regionu a ubytovaci
kapacity nejslabsi, coz souvisi s celkové nizsi navstévnosti regionu, resp. soucasnou
koncentraci CR pouze do omezeného mnoizstvi lokalit. Region ma predpoklady pro
méstsky, poznavaci, gastronomicky CR (v¢. pivni a chmelarské turistiky), vodackou
turistiku, cykloturistiku ¢i sportovni CR.

Kongresovy a konferencni cestovni ruch je vregionu dosud rozvinuty jen malo a
v omezeném poctu lokalit. Kapacity pro organizovani kongrest, konferencii ¢i sympozii,
seminarl a vystav a kapacity pro firemni cestovni ruch jsou ve vétdich méstech (Usti nad
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Labem, Teplice, Most, Litoméfice, Kadan, Décin a Chomutov), pro mensi akce i
v nékterych mensich méstech. VyuZiti je zatim jenom ¢astecné. Potencial je mozné vidét
v organizaci preshranicnich akci, napf. ndvazani partnerstvi se subjekty ze Saska a to na
rGznych drovnich (euroregiony, partnerstvi mést a obci, vyménné pobyty studentl a
ucitelll univerzit a stfednich Skol, pracovni veletrhy).

» Sit cestovnich kancelafi neni pfili§ husta. V Usteckém kraji plisobi nékolik cestovnich
kancelafi, které maji svoje pobocky rozmisténé ve vSech regionech. Umisténi cestovnich
kancelafi je predevsim ve vétSich méstech, nékteré mensi cestovni kancelare, pfipadné
cestovni agentury mliZeme najit i v mensich méstech. Cestovni kancelafe se vétsinou
zaméruji hlavné na vyjezdovy, pfipadné domaci CR, méné pak na prijezdovy CR.

1.2 ANALYZA POPTAVKY V CESTOVNIM RUCHU

>

>

V hlavnich ukazatelich navstévnosti HUZ — poctu ptijezdd host( i poctu pfenocovani zastava
Ustecky kraj dlouhodobé jedny z poslednich pfi¢ek mezi kraji CR.

Ve srovnani s ostatnimi kraji CR zastava Ustecky kraj primérnou pozici pouze u navitévnosti
zahranic¢nich turistl a u primérné délky pobytu. Naopak jednoznacné nejhorsi pozici ma
Ustecky kraj u navétévnosti domdcich turistg.

Prakticky u viech ukazatel bylo u Usteckého kraje zaznamendvano dlouhodobé zhor$ovani
vysledk(l. To bylo v protikladu s republikovym vyvojem, ktery byl u vétSiny ukazatell
priznivéjsi. S vyjimkou dale se propadajiciho primérného poctu prenocovani nastalo oZiveni
navstévnosti po r. 2010, kdy vSechny ostatni ukazatele rostly tfi roky v fadé, ¢imZ dokonce
Ustecky kraj vykazal pFiznivéjsi vyvoj, nez cela CR.

Z vyvojového hlediska lze konstatovat, 7e dlouhodobé zhorsujici se vysledky spise
prohlubovaly neptiznivou pozici Usteckého kraje z hlediska navitévnosti ve srovndni s
ostatnimi kraji CR. OZiveni navitévnosti po r. 2010 viak bylo v kontrastu vyvojem v mnoha
jinych krajich, kde dochazelo ke stagnaci, poklesu ¢i dalSim vykyvim v navstévnosti.

OzZiveni navitévnosti HUZ Usteckého kraje po r. 2010 lze dat do souvislosti zejména s
celkovym oZivenim sektoru CR v Ceské republice, do ur¢ité miry viak mGze byt spojené i s
verejnymi intervencemi v oblasti CR (investice do infrastruktury CR, destina¢ni management,
apod.).

Dlouhodobé nejvyssi navstévnost z hlediska poctu prijezdd hostl i poctu prenocovani je v
turistické oblasti Krugné hory a Podkrugnohofi, naopak nejnizsi je v oblasti Ceské Stfedohofi a
Zatecko.

Zatimco vyvoj navstévnosti v Krusnych hordch a Podkusnohofi a na Décinsku je podbony a
uréuje celokrajské trendy, trendy vyvoje navitévnosti v Ceském Stfedohofi a Zatecku jsou
odli$né, cozZ je mj. dano odlisSnym charakterem tohoto tzemi.

Ve vsech turistickych oblastech se dlouhodobé s urditymi vykyvy zkracuje pridmérny pocet

evvs

kde je determinovan poznavaci turistikou spojenou s kratkodobymi pobyty.

Vyzkumy mezi navitévniky turistickych destinaci v Usteckém kraji v letnich sezénach 2010 a 2014 i
mezi online populaci Ceska a Saska v roce 2014 nedopadly z hlediska srovnani s ostatnimi kraji, resp.
turistickymi regiony CR pfiznivé. Z hodnoceni vyzkuma vyplyvaji nasledujici zavéry:



Regiony Usteckého kraje jsou mezi ¢eskou populaci malo zndmé jako mista, kam je moiné jet
v dobé volna ¢&i dovolené. Relativné nejznamé;jsi je Ceské Svycarsko (vnimano jako atraktivni,
spontanné si na néj ale jako na misto pro dovolenou vzpomene rovnéz malo lidi). Naopak
turisticky v podstaté zcela nezndmé jsou pro obyvatele Ceska Ceské stfedohofi a Dolni
Poohfi. Spontanné naprostou vét$inu lidi v Cesku vilbec nenapadne jet na dovolenou do
Usteckého kraje.

Sasti turisté jednoznacné pro pobyt a navstévu turistickych cil( preferuji némeckou stranu
Kru$nych hor ¢i Cesko-saského Svycarska pred ¢eskou stranou. V pfipadé Krugnych hor spalo
na ceské strané pouze 11 % saskych navitévnikd a v Ceském Svycarsku cca 38 %. Vylety do
Cech pfitom déla vétsina Sasu, ktefi jsou ubytovani na némecké strané. Dolni Poohfi &i Ceské
stfedohoti pak turisté ze Saska znaji minimalné.

Mezi doméacimi navitévniky destinaci Usteckého kraje jsou v mensi mife zastoupeni
obyvatelé vzdalenéjsich regionl, coZz je mj. ovlivnéno blizkosti Prahy jako duleZitého
zdrojového trhu. To se mj. projevuje vys$Sim zastoupenim jednodennich navstév bez
nocovani v kraji. Naopak je zde podpriimérny podil navstévnikd, ktefi zde pobyvaji déle, nez
3 noci, coZz mUZe souviset s charakterem regionu i formami turistiky.

Dominantnim dopravnim prostfedkem navstévnikd je osobni automobil. Zajimavy je (z
hlediska CR) nadprdmérny podil cykloturistd.

V regionu je oproti CR naprimérny podil naviétévnika, ktefi sem zavitali poprvé a naopak nizi
podil /celkové dominujicich) navstévnikd, ktefi do regionu jezdi opakované.

V souvislosti s obecnymi (a demografickymi) trendy zde roste podil navstévnikld s malymi
détmi.

Jen nepatrny zlomek (a vyrazné podpriimérna ¢ast z hlediska CR) domacich navitévnikd se
ubytuje v HUZ vyssi kategorie (*** a vice), coZ mizZe souviset i s omezenou nabidkou a
dostupnosti téchto zafizeni.

Mezi prevazujicimi dlvody navstévy oznacili navstévnici predevsim poznani, turistiku a sport,
relaxaci a ndavstévu znamych. Nejldkavéjsi formou turistiky je zde podle respondentu
bezkonkurencéné poznavaci turistika spojena predevsim s pési turistikou, horskou turistikou a
cykloturistikou.

Navétévnici maji k regionu v kontextu prdméru CR pomérné rezervovany vztah, co? se
projevuje jednak relativné nizsi ochotou k brzké opétovné ndvstéveé regionu, jednak tim, Ze
pro relativné velkou Cast navstévnikl neni navstéva regionu prirozenou volbou (region by
navstivili jen za urcitych podminek).

Z hlediska spokojenosti navstévnikl s nabidkou a kvalitou sluzeb a infrastruktury a
prostfedim regionu viak Severozapadni Cechy patfi k nejhiife hodnocenym regiondim, a to
prakticky ve vSech parametrech. Pfekvapenim vsak byla spiSe primérna celkova spokojenost
respondentld s ndvstévou regionu, kterd tedy neodpovidala pomérné kriticky vnimanym
dil¢im aspektim.

Ceské Svycarsko spolu s Ceskym stfedohotim bylo ¢eskymi navitévniky hodnoceno ve vétsiné
aspektl pozitivné. Hodnoceni pobytu v Krusnych horach bylo na hrané spokojenosti, pobyt
v Dolnim Pooht#i pak byl hodnocen méné pozitivné. Regiony v UK jsou éeskymi respondenty
kritizovany hlavné za ubytovani, stravovani a hlavné za Spinu a neporadek.

Vyjma ceny povazuji turisté ze Saska némeckou stranu bud' za srovnatelnou s ¢eskou stranou
¢i za lepsi. Jednoznacéné nejhlife hodnoti ¢eské ubytovani a Cistotu.

Dominantnim zdrojem informaci o regionu je internet. Z hlediska marketingu Usteckého kraje
se vSak jako problematicka jevi preference ziskavani informaci podle vyhledavacu, v nichz
neni snadné na prvni pokus narazit na portaly spojené s projektem Brana do Cech.



1.3 INSTITUCIONALNi ANALYZA

> Organizace CR v Uzemi zpohledu respondentli dotazovanych prostiednictvim fizenych
rozhovor(:

(0]

Spravné ustavené DA, problémem je jejich rliznda velikost, struktura a zejména mira
fungovani a stabilita

DA moina az pfili§ v pozici ,inzertnich novin“, nizka financni stabilita, pfilis velka
,motivacni“ slozka zdrojl ve srovnani se slozkou ,pausalni“

V DA aZ na vyjimky malo zastoupena mésta vC. téch nejvétsich (tyka se zejména, ale
nejen Krusnohoti)

Duplicity role kraje a DA (zejména v oblasti marketingu)

Vétsinové vnimana pasivita kraje ve vztahu k DA, na druhou stranu maji DA velkou
autonomii z hlediska volby svych aktivit

Pretrvavajici vlastnickd selekce (stat — kraj — mésta — podnikatelé) predstavujici
bariéru pfi tvorbé nabidky CR

Zasadné chybi, pfip. jsou malo prezentovana (a tim i mdlo navstévovand) odborna
setkani, workshopy, konference, diskusni féra... (nejméné plati pro Poohfi)

Dosud spie slaba spoluprace se Saskem (vyjimkou Ceské Svycarsko)

Nékteré obory si vystaci bez opory destinacniho fizeni (zejména lazenstvi) a maji
zcela specifické potreby, zdrojové trhy atd.

> Produkty a marketing CR v Uzemi z pohledu respondentli dotazovanych prostfednictvim
fizenych rozhovoru:

o

Viceméné kvitovan rozvoj fizeni CR v poslednich letech, kdy se realizovala fada
projekt(, byly zaloZeny DA atd.

Nejasna pozice portalu/produktu/projektu (?) Brana do Cech, nezobrazuje se na
prvnich mistech ve vyhledavacich

Ne zcela optimalni vyuZziti propagacnich nastrojd, jimiz disponuje kraj (napf. inzertni
plochy na autobusech a ve vlacich)

Zcela nedostatecné cileni na navstévniky ze Saska, se Saskem se malo pracuje jako
s vyznamnou zdrojovou oblasti navstévnik(

Chybi nosné i dil¢i produkty CR, jejich jasné ukotveni, vazba na sluzby a propagace
vUci stanovenym cilovym skupinam

Milo se pracuje simagovym marketingem (spektakuldrni pfirodni i prlimyslova
krajina, rarity, nej..., ojedinélé zazitky), ktery by mé&l byt doménou €innosti Usteckého
kraje

Pfevaha konzervativnich marketingovych nastrojii (broZury, veletrhy, panely),
stereotypni, ,,univerzalni“ marketing
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Malé vyuziti medializovanych udalosti a akci, socialnich siti, virtualnich prohlidek,
portalll typu youtube.com, alternativnich forem marketingu (geocaching, guerillovy
marketing...)

Malo se pracuje s pribéhy a zazitky vazanymi na jednotliva mista

Na jedné strané chybi imagové kampané s ucinnym celoploSnym zdsahem (média,
PR), na strané druhé Gzce zacilené kampané viéi specifickym cilovym skupinam
(sportovci, Skoly, mladé dvojice...)

Pozadovano Sirsi vyuZziti gastronomie (pivo, vino, jidlo, potraviny), dopravnich atrakci
(lodé, vlaky), fenomén( Labe a Ohre

Neefektivni (pomér cena/vykon) marketingova ¢innost agentury CzechTourism

> Strategické dokumenty cestovniho ruchu v Uzemi:

(0]

Koncepce rozvoje CR v regionu Ceské Svycarsko do r. 2020 se zamé&fuje na Fizeni a
financovani rozvoje CR, potencidl rozvoje CR prostfednictvim hlavnich forem a
atrakci CR, kvalitu sluzeb, turistickou dopravu a Marketing CR a image regionu.

Strategické plany mést se v oblasti rozvoje CR zaméruji pfedevsim na rozvoj mistnich
atraktivit a atrakci (historickych, ptirodnich, kulturnich, sportovnich, apod.), rozvoj
infrastruktury a sluzeb v CR a posilovani marketingu (predevsim s dlirazem na tvorbu
novych produktl CR). S podporou rozvoje CR souviseji také aktivity zamérené
primarné na moznosti volnocasového vyZiti obyvatelstva sledovanych mést, zejména
pak v oblasti podpory kulturnich a sportovnich akci a volnocasové infrastruktury ve
méstech, coz jsou faktory, které mohou také ptispér k rozvoji CR.

Strategie CLLD se zamérfuji zejména na vyuzivani atraktivit a rozvoj atrakci, podporu
rozvoje infrastruktury CR a podporu marketingu. Specifickym tématem strategii CLLD
je podpora agroturistiky.

Plany péce o velkoplo$na chranéna tzemi v Usteckém kraji stanovuji podminky pro
turistické a rekreaéni vyuZiti v souladu s pozadavky ochrany ZCHU, pficemz kladou
dliraz zejména na pési turistiku, cykloturistiku, horolezectvi a nékteré dalsi formy
(napf. hipoturistiku), které nejsou narocné na infrastrukturu a vyraznénji nézatézuji
prostfedi ZCHU. U dalsich forem rekreacniho vyuziti (napt. golfové, motosportové a
jiné arealy) je pozadovana striktni regulace.

Koncepce cykloturistiky UK se zamé&fuje na rozvoj cykloinfrastruktury (trasy, znaceni,
doplnkova infrastruktura), tvorbu a implementaci novych marketingovych produktd a
koncepéni a koordinované Fizeni rozvoje cykloturistiky v UK.

Koncepce turistické dopravy UK mimo jind témata te$i rozvoj infrastruktury pro
turistickou dopravu a opatfeni v oblasti provozu vefejné dopravy (napf. organizace
dopravni obsluznosti, vybaveni spojli vefejné dopravy, tarifni Gpravy, apod.).

Hodnoceni posledni Strategie rozvoje cestovniho ruchu Usteckého kraje kromé jinych
vystupl formuluje doporuceni pro potizovanou aktualizovanou Strategii. V oblasti
formalnich doporuéeni je doporu€eno provazani Strategie s Programem rozvoje UK
(2013), aktudlnimi a pfipravovanymi UPD, presné&jsi stanoveni zaméreni Stratgie,
zpracovani analyzy vnéjsich podminek CR v UK, zmény struktury ndvrhové ¢&asti,
zvySeni realnosti zamér(l v akénim planu, zavedeni indikatorové soustavy a
vypracovani zavazného planu implementace. Z obsahového hlediska se doporuceni
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tykaji ddrazu na téma rozvoje lidskych zdroji v CR, rozvoje destinacnich agentur a
znacky turistickych regionG v UK, nastaveni pravidel poskytovani podpor v CR,
konzistence strategické casti s nastavenim podpory CR z fondl EU a preference
malych projektl v oblasti infrastruktury.



2 B. NAVRHOVA CAST

2.1 PRIORITY A OPATRENI

Obrazek 1: Prehled priorit, opatfeni a jejich vazba na stanovené cile

Globalni cile

GC1: Zwyiit
turistickou
ndvstévnost (tj.
pocet navstévnikl
a délku jejich
pobytu v tzemi)
Usteckého kraje

GC2: Zlepsit
skladbu
navstévnikl
Usteckého kraje
z hlediska utraty,
rozsahu vyuzitych
sluzeb a
navstivenych
atraktivit a atrakef
a z hlediska
socialnich
charakteristik
navstévnikl

GC3: Zvysit podil
opakovanych
navstév mezi
navstévniky
Usteckého kraje

GC4: Zlepsit obraz
Usteckého kraje

v povédomi
stavajicich i
potencialnich
navstévnikl a
zvysit jejich
informovanost o
kraji

Priorita 1: Organizacni zabezpeceni rozvoje
cestovniho ruchu

Opatreni 1.1: Dalsi rozvoj a stabilizace destinacniho
fizeni

Opatreni 1.2: Rozsiteni okruhu subjektl zapojenych
do fizeni rozvoie cestovniho ruchu

Opatreni 1.3: Monitoring a sbér dat na podporu
fizeni rozvoje cestovniho ruchu

Opatreni 1.4: Zvyseni kvalifikovanosti a kompetenci
pracovnikl v cestovnim ruchu

v s . v s . 7

Opatreni 1.5: Financni podpora rozvoje cestovniho
ruchu

Priorita 2: Efektivni marketing cestovniho ruchu

Opatreni 2.1: Rozvoj marketingové znacky ,Brana
do Cech”

Opatreni 2.2: Koordinace marketingové ¢innosti
Opatreni 2.3: Realizace celokrajskych produkt
cestovniho ruchu

Opatreni 2.4: Realizace regionalnich produkt
cestovniho ruchu

Priorita 3: Rozvoj infrastruktury cestovniho ruchu

Opatreni 3.1: Rozvoi paternich cvklotras

Opatreni 3.2: Realizace dalSich infrastrukturnich
priorit kraje

Opatreni 3.3: Podpora rozvoie turistickvch tras

/|

Operativni cile

OC1: Dale
rozvinout
ustavenou
organizaci
cestovniho ruchu
v kraji smérem ke
stabilnimu,
funkénimu a
logicky
provazanému
svstému

0OC2: Zvysit kvalitu,
kvalifikaci a
kompetence
lidskych zdroju, tj.
pracovnikd

v oblasti CR v kraji

0C3: Zacilit
marketing
produktl na
konkrétni cilové
skupiny a
realizovat je
prostrednictvim
vhodnych
marketingovych
nastroju

OC4: Zajistit
adekvatni
infrastrukturu
potfebnou pro
rozvoj CR, resp.
jednotlivych
nabizenych
produktl a témat




Nizkd ptipravenost,
vysoké naklady

Vysoka pfipravenost,

nizké naklady

2.2 MARKETINGOVA STRATEGIE

2.2.1 Ceski SVYCARSKO

Pro region Ceského Svycarska byly identifikovany nasledujici produkty/témata CR:

Znovuobjevend divocina
Sakrdlni pamatky

Saska renesance

Krajina podstavkovych domu

Kanon Labe

Nasledujici schéma pfiblizuje pozici jednotlivych identifikovanych témat/produktl CR podle jejich
potencialu a pfipravenosti, resp. naklad( potfebnych k rozvoji produktu.

Obrazek 2: Odhad potencialu a pfipravenosti produkti v Ceském Svycarsku

Produkty:

A: Znovuobjevena divocina

B1: Sakralni pamatky (s opravami
pamatek)

B2: Sakralni pamatky (bez oprav
pamatek)

C: Saska renesance

D: Krajina podstavkovych domu

E1: Kanon Labe (cely kraj)
E2: Kafon Labe (C. Svycarsko)

Nizky potencial Vysoky potencial

2.2.2 CESKE STREDOHORI

Pro region Ceského stfedohofi byly identifikovany nasledujici produkty/témata CR:

Labska cyklostezka

Hrady a vrcholy C. stfedohofi
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Nizkd ptipravenost,

Vysoka pfipravenost,

¢ Vernerické stredohofi
e Pevnostni mésto Terezin
» Zahrada Cech

Nasledujici schéma pfibliZzuje pozici jednotlivych identifikovanych témat/produktl CR podle jejich
potencialu a pfipravenosti, resp. naklad( potfebnych k rozvoji produktu.

Obrazek 3: Odhad potencialu a pfipravenosti produktd v Ceském stfedohofi

Produkty:

>

E A: Labska cyklostezka

§ B: Hrady a vrcholy €. stfedohofi

k) C: Vernefické stfedohori

o)

;>’~ D: Pevnostni mésto Terezin
E: Zahrada Cech

>

©

[1°]

~

‘o

e

N

7

N

e

Nizky potencial Vysoky potencial

2.2.3 KRUSNE HORY

Pro region Krusnych hor byly identifikovany nasledujici produkty/témata CR:
e LyZovani
e Cykloregion Krusné hory
e Industrialni a daIni pamatky
e Adrenalinové zazitky
e Lazenstvi

Nasledujici schéma pfibliZzuje pozici jednotlivych identifikovanych témat/produktl CR podle jejich
potencialu a pfipravenosti, resp. naklad( potfebnych k rozvoji produktu.
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Nizkd ptipravenost,
vysoké naklady

Vysoka pfipravenost,

nizké naklady

Nizka pfipravenost,
vysoké naklady

Obrazek 4: Odhad potencialu a pFipravenosti produktl v Krusnych horach

Al
Bl

Nizky potencidl Vysoky potencial

2.2.4 DOLNi POOHRI

Produkty:

A1: Zimni CR v Krusnych horach
(s budovanim infrastruktury)

A2: Zimni CR v Krusnych horach (bez
budovani infrastruktury)

B1: Cykloregion KH (s infrastrukturou)

B2: Cykloregion KH (bez
infrastruktury)

C: Industrialni a dalni pamatky
D: Adrenalinové zazitky

E: Lazenstvi

Pro region Dolniho Poohfi byly identifikovany nasledujici produkty/témata CR:

Cyklostezka Ohre

Za pivem, vinem a gastronomii

Hrady, zdmky kostely a historickd mésta
Poohfi mystické a |éCivé

Nechranice — Lipno Severu

Nasledujici schéma pfibliZzuje pozici jednotlivych identifikovanych témat/produktl CR podle jejich
potencialu a pfipravenosti, resp. naklad( potfebnych k rozvoji produktu.

Obrazek 5: Odhad potencialu a pfipravenosti produktt v Ceském stredohofi

Al
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Produkty:

A1: Cyklostezka Ohre (s dobudovanim)
A2: Cyklostezka Ohre (bez dobudovani)
B1: Za pivem, vinem, gastro (s cyklo)

B2. Za pivem, vinem, gastro (bez
cyklo.)

C1: Hrady, zamky (s cyklo)

C2: Hrady, zamky (bez cyklo)
D1: Poohri mystické (s cyklo)
D2: Poohfi mystické (bez cyklo)

E: Nechranice



Apepieu 2zju
‘1soudneadidd exOSAA

Vysoky potencial

Nizky potencial
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2.3 AKCNIi PLAN A FINANCNIi RAMEC

Tabulka 1: Akéni plan realizace projektovych zaméra

o Jednorazové KaZzdorocni .
Zamér Op. Produkt naklady (mil. k&) | naklady (mil. k) Zdroje Harmonogram Garant
UK, mésta a obce,
podnikatelé, dalsi UK, jednotlivé
Financni stabilizace ¢innosti DA 1.1 |prOrezové 12,00 | ¢lenové dest. fond( 2016-17 DA
PFesné&jsi vymezeni rozhrani v ¢innosti UK a DA UK, jednotlivé
zejména v oblasti marketingu 1.1 |prOrezové 0,00 2016 DA
Zapojeni dalSich subjektd (mésta, podniky) do DA UK, jednotlivé
(organizacné, financné) 1.2 |prOrezové 0,00 2016-18 DA
Organizace workshopU a jednani s incomingovymi
cestovnimi kanceldfemi a agenturami a dalSimi
podnikatelskymi subjekty 1.2 | prafezové 0,05 | UK 2016-20 UK
Zavedeni systému pravidelného sbéru a
vyhodnocovani dat o CR 1.3 |prOrezové 0,00 2016 UK
Realizace systému pravidelného sbéru a
vyhodnocovéni dat o CR 1.3 | prafezové 0,20 | UK 2016-20 UK
Vzdélavaci program pro pracovniky v CR na rtznych
drovnich 1.4 |prafezové 4,00 UK, ESF 2017-18 UK
Zavedeni systému pravidelnych studijnich cest a
exkurzi pro pracovniky TIC a dalsi pracovniky v CR po
regionech UK 1.4 |prafezové 0,05 | UK 2016-20 UK
Realizace seminaiQ a $koleni 1.4 | UK Brana 1,00 UK, ESF 2016-20 UK
Seminare, skoleni k tématu rozvoje cyklotras jako UK, OP Cesko-Sasko
produktd CR 1.4 | UK Cyklo 5,00 nebo jina dotace 2016-20 UK
Zlepseni koordinace pfi distribuci informacnich a
propagacnich materidld v rdmci 4 regiond 2.2 |prarezové 0,00 2016 UK




Jednorazové

Kazdorocni

Zamér Op. Produkt naklady (mil. k&) | naklady (mil. k) Zdroje Harmonogram Garant

Rozvoj systému sdileni zakladnich turistickych

informaci a aktualit mezi sousednimi TIC v regionu i

mimo néj (Praha, Sasko...) 2.2 | prarezové 0,00 2016-17 UK

Brana do Cech: dlouhodoba marketingova kampar

produktd Usteckého kraje 1 (PR, inzerce, v TV, radiu a

tisku, virdIni reklama, SEO, PPC, socidIni sité) 2.1 |UKBréana 50,00 UK, MMR, CzT 2016-20 UK

Brana do Cech: dlouhodoba marketingova kampar

produktd Usteckého kraje 2 (mapy, tiskoviny,

brozury, propagacni predmeéty, billboardy, plakaty,

citylighty) 2.1 |UKBréna 50,00 UK, MMR, CzT 2016-20 UK

Brana do Cech: dlouhodoba marketingova kampar

produkt( Usteckého kraje 3 (veletrhy, press tripy,

dal3i akce) 2.1 |UKBréana 15,00 UK, ESIF 2016-20 UK

Rozvoj webu Brana do Cech 2.1 |[UKBréna 13,00 UK 2016-20 UK

Marketingova kampari cyklotras 1 (PR, TV, radio, UK, OP Cesko-Sasko

média, PPC, socialni sit&) 2.3 | UK Cyklo 10,00 nebo jina dotace 2016-20 UK

Marketingova kampan cyklotras 2 (mapy, tiskoviny, UK, OP Cesko-Sasko

brozury, billboardy, plakaty, citylighty) 2.3 | UK Cyklo 10,00 nebo jina dotace 2016-20 UK

Marketingova kampan cyklotras 3 (press trip, akce, UK, OP Cesko-Sasko

veletrhy) 2.3 | UK Cyklo 5,00 nebo jina dotace 2016-20 UK
UK, OP Cesko-Sasko

Rozvoj webového prostredi cyklotras 2.3 | UK Cyklo 5,00 nebo jina dotace 2016-20 UK

Marketingova kampan turistické dopravy 1 (PR,

inzerce v TV, radiu a v daldich médiich, socialni sit¢) |2.3 | UK Doprava 0,15 UK 2016-20 UK

Marketingova kampan turistické dopravy 2 (mapy,

letaky) 2.3 | UK Doprava 0,30 UK 2016-20 UK

Marketingova kampari turistické dopravy 3 (akce) 2.3 | UK Doprava 0,15 UK 2016-20 UK
UK, OP Cesko-Sasko

Tisk katalogu regionalnich vyrobkd po certifikaci 2.3 | UK Vyrobky 1,00 | nebo jina dotace 2016-20 UK
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Jednorazové

Kazdorocni

Zamér Op. Produkt naklady (mil. k&) | naklady (mil. k) Zdroje Harmonogram Garant

Marketingova kampan na podporu regionalnich UK, OP Cesko-Sasko
vyrobki 1 (PR, inzerce, web, internet, socialni sité) 2.3 | UK Vyrobky 0,20 | nebo jina dotace 2016-20 UK
Marketingova kampan na podporu regionalnich UK, OP Cesko-Sasko
vyrobku 2 (veletrhy, propagace napfic regiony) 2.3 | UK Vyrobky 0,20 | nebo jina dotace 2016-20 UK

UK, OP Cesko-Sasko
Tisk cestovatelského deniku 2.3 | UK Denik 1,00 | nebo jina dotace 2016-20 UK
Propagace cestovatelského deniku 1 (PR, inzerce v UK, OP Cesko-Sasko
¢asopisech) 2.3 | UK Denik 0,05 | nebo jina dotace 2016-20 UK
Propagace cestovatelského deniku 2 (billboardy, UK, OP Cesko-Sasko
plakaty, bannery) 2.3 | UK Denik 0,08 | nebo jina dotace 2016-20 UK
Znovuobjevena divocina - placena parkovisté
(automat) ve vlastnictvi kraje, nebo obce 2.4 | CS Divocdina 4,00 Mésta a obce 2018-20 Mésta a obce
Znovuobjevena divocina - informacni panely na
nadrazich a parkovistich 2.4 | CS Divocina 0,20 Mésta a obce 2017-20 Mésta a obce
Znovuobjevena divocina - marketingova kampan ve
zdrojovych oblastech 2.4 | CS Divotina 0,20 | DA CS 2017-20 DA CS
Znovuobjevena divocina - marketingova analyza
nékterych emocnich ukazatel( 2.4 | CS Divocdina 0,30 UK 2018 DA CS
Tajemstvi renesan¢nich zamk - Turisticky privodce
zahrnujici ¢eskou i némeckou verzi 2.4 | CS Renesance 0,20 CzT 2018-19 DA CS
Komplexni marketingovd kampan na podporu Labské OP Cesko-Sasko,
stezky 2.4 | ST Labska 2,50 Nadace Partnerstvi 2016-18 DA CS
Stala vystava Tfebenice + propagace 4 tras v Ceském
sttedohofi a hradnich objektl 2.4 |ST Vrcholy 1,00 DA CS + Hrady CS 2016-18 Hrady CS
Rekonstrukce objektu Kalich 2.4 | ST Vrcholy 0,50 OP Cesko-Sasko 2016-17 Hrady CS
Rekonstrukce objektu Ronov 2.4 | ST Vrcholy 0,50 Biskupstvi Litoméfice |2016-18 Hrady CS

OP Cesko-Sasko,
OZiveni turistické oblasti Vernerického stredohori 2.4 | ST Vernerické 2,50 Biskupstvi Litoméfice |2016-18 DA CS
Expozice v infocentru Terezin 2.4 |ST Terezin 0,30 DA CS 2016 DA CS
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Jednorazové

Kazdorocni

Zamér Op. Produkt naklady (mil. k&) | naklady (mil. k) Zdroje Harmonogram Garant
Marketingova kampan na podporu rozvoje produktu
Pevnostniho mésta Terezina 2.4 | ST Terezin 0,10 DA CS 2016-18 DA CS

DA CS + MAS CS + OP

Akce jaro+podzim v ramci Zahrady Cech 2.4 |ST Zahrada 0,70 Cesko-Sasko 2016-17 DA CS
Zahrada Cech: Kampan zaméFena na propagaci 2.4 |ST Zahrada 0,30 DA CS 2016-17 DA CS
Zahrada Cech: Informaéni zdzemi a podobné expozice | 2.4 |ST Zahrada 0,50 DA CS + MAS €S 2016-17 DA CS
2x marketingova kampan zimnich Krusnych hor
zamérena na dvé cilové skupiny stavajicich a
potencidlnich turist( 2.4 | KH Zimni 0,30 | DA KH 2016-20 DA KH
Virdlni reklama zimnich Krusnych hor 2.4 | KH Zimni 0,25 | DA KH 2016-20 DA KH
Poradani sportovnich akci v cykloregionu Krusné hory | 2.4 | KH Cyklo 2,20 | UK, DA KH 2016-20 DA KH
KruSnohorska magistrala bez hranic + marketingova
kampan k akci 2.4 |KH Cyklo 0,25 | UK, DA KH 2016-20 DA KH
Zavody Slope style tour v Krusnych Horach +
marketing k akcim 2.4 | KH Cyklo 1,00 UK, DA KH 2016-20 DA KH
Marketingova kampan na rozvoj produktu
Cykloregion Krusné hory 2.4 | KH Cyklo 0,30 | UK, DA KH 2016-20 DA KH
Marketingova kampan predstavujici industridlni a
daini pamatky 2.4 | KH Industrial 0,50 | DA KH 2016-20 DA KH
Virdlni reklama na podporu montanniho CR 2.4 | KH Industrial 0,05 | DA KH 2016-20 DA KH
Tajemna mista Krusnych hor, 10 krasnych pribéh( o
tajnych mistech Krusnych hor + geocaching 2.4 | KH Mostecko 0,35 DA KH 2016-20 DA KH
Marketingova kampan zazitkové turistiky (veletrhy,
web, Facebook, plakaty, inzerce) 2.4 | KH Mostecko 0,35 | DA KH 2016-20 DA KH
Kampan na podporu lazenstvi 2.4 | KH Lazné 0,05 | DA KH, Iazné 2016-20 DA KH
Marketing — gastro 2.4 | DP Gastro 2,00 DA DP, ESIF, UK, CzT |2016-18 DA DP
Marketing — historicka mista regionu 2.4 | DP Historie 2,00 DA DP 2016-20 DA DP
Marketing — Tajemné Poohti 2.4 | DP Mystika 1,00 DA DP, UK, CzT 2017-19 DA DP
Informacni infrastruktura na Labské stezce 3.1 | ST Labska 1,50 OP Cesko-Sasko 2016-18 DA CS
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Jednorazové

Kazdorocni

Zameér Op. Produkt naklady (mil. k&) | naklady (mil. k) Zdroje Harmonogram Garant
3. etapa dostavby Labské stezky 3.1 |[ST Labska 100,00 UK 2016-17 UK
PFeznaceni odbocky Labské stezky 2A 3.1 |ST Terezin 0,05 UK, DA CS 2016 DA CS
UK, SFDI, mésta a
Cyklostezka Ohre 3.1 |DP CykloOhte 100,00 obce 2016-20 UK
Projektova dokumentace + vystavba cyklostezek
(kromé Cyklotrasy Ohfte) 3.1 | UK Cyklo 150,00 UK 2016-20 UK
Podpora akci majicich vyznam pro rozvoj CR 3.2 |prarezové 0,30 | UK 2016-20 UK
Podpora Udrzby turistického znaceni KCT ze strany UK | 3.3 | priifezové 0,50 | UK 2016-20 UK
Obnova a rozvoj lodni dopravy na Labi 3.3 |prarezové 0,30 | UK 2016-20 UK
Sakralni pamatniky = Tajemstvi kfiZzovych cest (malé
nauéné stezky u kazdé ziizené cesty) 3.3 | CS Sakrélni 2,00 Mésta a obce 2020 DA CS
Labsky kafion = Tajemstvi Labského karonu
(doplfiovani cest na levém biehu kanonu) 3.3 | CS Karion 5,00 Mésto Décin 2018-20 Mésto Décin
UK, DA KH, dalsi
Krusnohorska bild stopa — udrzba stop a marketing 3.3 |KH Zimni 1,20 | pfispévatelé 2016-20 DA KH
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