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Tabelle 1 Obersicht Daten und Fakben Oberausity (Stand: 201120208

Tschechien

MARKETING-GESELLSCHAFT -
OBERLAUSITZ-NIEDERSCHLESIEN -

Daten ¢ Fakten Oberlausitg Landkreis Bautgen Landkreis Girlitg
Fliche 4 507 km? 2396 km? 2111 km?
Gemeinden 110 57 53
Bevolkerung 550140 208720 251420
Einwohner je km? 122 125 119

oberlausitz.
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Ubernachtungen Oberlausitg

2.013.038

1.895.299

1.893.751

1.837.102

1.578.446
2016 2017 2018 2019 2020
Ankiinfte Oberlausitz
770.733

679.719
710.048

535.935

2016 2017 2018 2019 2020

MARKETING-GESELLSCHAFT -
OBERLAUSITZ-NIEDERSCHLESIEN -
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Arbeitsteilung im Tourismus

Landesebene

Destinationsebene

Landkreiseben

Lokale Tourismus-
organisationen

Kommunen /
Leistungstrdger

24112022

Tourismusstrategie
Freistaat Sachsen

Gesellschaft Sachsen mbH

{ Tourismus Marketing

y MARKETING-GESELLSCHAFT -
OBERLAUSITZ-NIEDERSCHLESIEN

Landestourismusverband 1

Sachsen e.V.

strategie Oberlausitz

Oberlausitz-
Niederschlesien mbH

Landkreis Bautzen }

D
Destinations > [ Marketing Gesellschaft ]
|

[ Landkreis Gorlity 1

Oberlausitzer
. Oberlausitzer Heide- und Lausitzer
Westlausity Bergland Teichland- Seenland
schaft

O000 OO0 OO0 OOOO
O000 OO0 OO0 OOOO
O000 OO0 OO0 OOOO

OO000O OO0 OOO0O
OO000 OO0 OO0
OO000 OO0 OO0
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Arbeitsteil im Touri

OBERLAUSITZ-NIEDERSCHLESIEN -

Gesellschafter Nominaler Anteil in € Progentualer Anteil in %

Landkreis Bautgen 8.800,00 27,50

Landkreis Gorlity 8.800,00 27,50

Sparkasse Oberlausitz-Niederschlesien 7.200,00 22,50

Ostsdchsische Sparkasse Dresden 3.600,00 11,25

Kreissparkasse Bautgen 3.600,00 11,25

32.000,00 100,00

24.11.2022 > Ober la I'Si tzo



Arbei tStei l“ng im To“ rism “s MRKETING-GESELLSCHAFT

OBERLAUSITZ-NIEDERSCHLESIEN -

Gesellschaft /
Gesellschafterversammlung

Destinationsmanagement geht iiber
LandRkreise
:
Sparkassen
\ unterstiitzt operative Arbeit
Aufsichtsrats- informiert und berat Tourismus-
usisl:;ungz:i i beirat LTOs

24112022 6 GHSi tz °



Arbei tStei l“ n 9 i m To “ r ism “s MRKETING-GESELLSCHAFT

OBERLAUSITZ-NIEDERSCHLESIEN -
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Aufgaben der MGO

OBERLAUSITZ-NIEDERSCHLESIEN -

TN CnLcAT
ORFAT N 57

g Aufgaben- und Kompetenzprofil
g der MGO seit 01.01.2021
2
g
1S .
£ oberlausitg.
=
=
<
s}
i " . Umsetzung Leitproduktstrategie mit h Markenkern Oberlausitz: Markenprogess-
éiﬁfcgﬁ?ﬁi A:E:;‘:s;#{iﬁg:gf\nder Marketingmaf3nahmen / Kampagnen, fihrung, Markenbildung, -kontrolle und -
g 9 Vermarktungsinitiativen |_entwicklung (Oberl./Lausitg/Dreildndereck) )
Knowhow-Entwicklung und Umsetzung ,Digitale Strategie” inkL. Ent- b (" Identitditsstiftende Vorhaben: Oberlausitzer
o Wissensvermittlung inklusive digitaler wicklung und Steuerung u.a.u. Buchungstool, Unternehmerpreis, Wirtschaftstag.
§ Progesse | Veranstaltungskalender, Planungsraster ) | Begleitende Standortprofilierung )
&
S Begleitung der internen (LTOs und tour. Vermarktung regionsiibergreifender ) " Interessenwahrung: Betreuung regionaler A
e Akteure) und externen (TMGS, LTV, touristischergPro%uhte / Ar? Shate Netzwerke (bspw. Geopark) und Begleitung
ugj Euroregion, Brandenburg) Zusammenarbeit L 9 ) Ldnder(ibergreifender Projekte (SN, BB, PL, CZ) )
< Y- o & a =X 12 o . - . Y
Begleitung Querschnittsthemen: ’ ’ Begleitung lénderiibergreifender Initiativen
Qualitatstourismus, Barrierefreiheit, Mobilitét, Reglqnale Produktenttglcklung g und identitdtsstiftende breit angelegte
A Entwicklung Tagestourismus :
. Nachhaltigkeit _J) \_ Projekte P
- P
Tourismusfachliche Beratung: : 5 :
Stellungnahmen und Klossifigierungen Integration von TMGS-Marketingpaketen
\ Y,
Integration und Nutgung verschiedener i @ i
Marktanalyse, Zielgruppen-Expertise Férdermittelkulissen (u.a. FRL Tourismus, Markenprogessfiihrung
LEADER, INTERREG) /) L P
a_) "3 N\ & N\
% Qualitdtsmanagement: Progessfiihrun lnm.)uat'ues und fransporentes Veranstaltungs- und Event-Knowhow
9 8 9 P t t 9
5 rojektmanagemen
& J \ =
Y
® N
£ Kommunikation, Moderation, Netgwerken Akqguise von Drittmitteln, Prouisionsmodellen, Innogotlue Proge_ssruhrung {Pitch,
8 Sponsoringkongepten Arbeitsgruppenfithrung)
\ i
4l N\ ' k|
Effektive Marktbeobachtung und PR / Offentlichkeitsarbeit, Medienarbeit,
Marktbearbeitung Kommunikation
A J \ J
24112022 8
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Arbeitsteilung im Touri
r el s el “ng Im o“rlsm“s MARKETING-GESELLSCHAFT

OBERLAUSITZ-NIEDERSCHLESIEN

DMO = MGO LTOs
[

Obeilas Destinationsmarketing und -management k T

Uberrepiopal touristische Produktentwicklung Lohat

Kampegngn/Belehi Marketingkoordination Produkds/ Augsbote

gungsmoglichkeiten

Big-Data Con ten t- Prlege Datenerfassung (CCO)

seitgks Betreuung Gaste, Tls, Leistungstrager Pt
. I | @ s -

Durchfithrung Kla ssSli ﬁ3|erung | Beratung

Bearbeit / .o . Nut; fiir iibe .
Mo Fordermittel | R

gesamtreg. Kampagnen Mafnahmen

24112022 9 QHS’. tz o



Leitproduktstrategie

Dachmarke

Leitthema

Submarke

Beschreibung

Potengial-
themen

Leitprodukt™™

Hauplgiel-
gruppe nach
Sinus

Buchbarkeit
aktuell

Aktiv in der Natur

oberlausits.

Die pragenden Landschaften und arten-
reichen Naturraume der Oberlausitz sind der
lebendige  Roum  fOr aktive  Erholung.
Radwege verbinden alle touristischen Gebiete.
In den Mittelgebirgen kongentrieren sich die
Wanderwege und werden von Themen-
/Lehrpfaden oberlausitzweit ergdngt.  Ent-
spannte oder sportliche Bewegung geht mit
dem Entdecken und Erleben der Region
einher. Die Gewadsser locken gum Naturgenuss
im, am und auf dem Wasser. Mancherorts
werden auch Adrenalinsportarten wie Moun-
tainbiken, Kitesurfen oder Klettern ausgeibt.

¥ Spreeradweq v Zwillingsradweg

¥ Via Sacra Pilgernweg
Oberlausitzer Bergweg
Oder-Neifle-Radweg

¥ Sogialdkologisches Milieu

Mehrtagesangebote fir beide Leitprodukte

oberlausitz.

Familienabenteuer

oberlausitz.

Ober 40  In/Outdoor-Freigeiteinrichtungen
haben ihre Angebote vor allem auf Familien
spegialisiert. Spiel, Spaf, Spannung werden
for Grof und Klein organisiert. Fiir Kinder-
reisen ohne Elbern, Familiengruppen  oder
Vereinsausfliige bieten 12 Gruppenunterkiinfte
gangjdhrig  Programme.  Familienreisende
nutzen auch kinderfreundliche Wandenwege,
erlebnisreiche Stddbetouren, Erlebnisbauern-
hofe oder Gbernachten bei Gastgebern, die
Wohlfihlkomfort fir Kinder und (Gro[3-}Eltern
schaffen. Interaktive Museen und  Schau-
werkstdtten verrnitteln spielerisch Wissen.

" zertifizierte Familienwege (Rad + Wandern)
¥ Sechsstadtebund fiir Kinder

Zu Gastim Saurierpark und
bei den Freigeitknillern®

¥ Adapliv-pragmatisches Milieu

vereingelte Angebote ,Freigeiteinrichtung +
Unterkunft®, Gruppenangebote won Kinder-
und Jugendeinrichtungen

MARKETING-GESELLSCHAFT -
OBERLAUSITZ-NIEDERSCHLESIEN -

Kulturerlebnis

oberlausits.

DS KULTURENTDECKERLAND

In den Stadten wverschmelgen Geschichte,
Architekbur, Kunst, Musik, Denkmale und
Kulinarik mit Veranstaltungen, Theater, und
Filrnkulissen. Zusammen mit den charakter-
vollen Orten, die oft durch traditionelle
Bauweisen gepragt sind, prasentieren sie die
Region authentisch. Schldsser, Parks und
Gdrten durchgiehen ebenso die Oberlausitz
und das Dreildndereck wie Kirchen, Kldster
und Kapellen. Historische Industriestandorte
erinnern an vergangene Zeiten. Bewahrt und
zelebriert werden jahrhundertealte
(Sorbische) Brauche und Traditionen.

¥"Via Sacra ¥ Sorbische Kultur + Film

Bautzgen und Gorlitgim Sechsstddtebund®
Piicklers Gartenbraume*

¥ Liberal-intellektuelles Milieu

Angebot gum Sechsstadtebund,
Arrangements gur Via Sacra

* Die Begeichnungen sind als interne — nicht fiir den Gast bestimmte — Arbeitstitel zu verstehen, hinter denen sich Produkte oder Themen mit hohem Produktcharakter verbergen. Diese dienen als
Grundlage fir die Entwicklungs- und Vermarktungsplanung. Die Begeichnungen sind geitnah gu eualuieren.
** Allen Leitprodukten oder Themen mit hohem Leitproduktcharakter ist gemeinsam, dass sie im Deutschlandtourismus Alleinstellungsmerkmale aufweisen und bereits wenigstens eingelne

24112022
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Th tische Prami
ematische Pramissen

OBERLAUSITZ-NIEDERSCHLESIEN

Destination Oberlausit3

ARtiv Familie Kultur Welterbe
Profilierung Profilierung Profilierung Profilierung
Kampagnen/Contents Kampagnen/Contents Kampagnen/Contents Kampagnen/Contents
Buchbare Angebote Buchbare Angebaote Buchbare Angebate Buchbare Angebote

Nachhaltigkeit: Kongeption Profilierung > Gdstecard

Digitalisierung: > Datenpflege > Schnittstellen > Buchbarkeit

PR/ O /Social Media: Entwicklung SM-Strategie, Redaktionsplanung, Presseportale etc.

Marke/Destinationsstrategie: CD- und Markenentwicklung, -verbreitung, -botschafter, Dest-V2

24.11.2022 i HS'. tz o



Zielgruppendefinition

MARKETING-GESELLSCHAFT -
OBERLAUSITZ-NIEDERSCHLESIEN *

Oberschicht /
Obere 1

Mittelschicht Sinus AB12

Konservativ-
etabliertes
Milieu >
10%
Mittlere 2 /
Mittelschicht

Sinus AB23
Traditionelles Milieu\
11%

Untere
Mittelschicht/ 3
Unterschicht

Soziale A
Lage

Modernisierte
Tradition
"Bewahren”

Traditions-
verwurzelung
Grund- "Festhalten”

orientierung Tradition

24112022

Lebensstandard,
Status, Besitz
“Haben & Genieflen”

Sinus B1
Liberal-intellektuelles
Milieu

inus-B

- Sozialkologisches

\_\ Milieu

Sinus B23
Biirgerliche Mitte

Sinus B3
Prekires Milieu
9%

12

Selbstverwirklichung,
Emanzipation, Authentizitat
“Sein & Verdndern®

Modernisierung / Individualisierung

Sinus C1
Milieu der

o Sinus C12

Expeditives
Milieu
Sinus C2
Adaptiv-
pragmatisches
Milieu
11%

/...-f
/"’{ms

Hedonistisches
Milieu
15%

D SINUS 2018

C

Multioptionalitat,
Beschleunigung,
Pragmatismus
"Machen & Erleben”

Neuorientierung

Exploration,
Refokussierung,
neue Synthesen

“Grenzen dberwinden”

oberlausitz.



Ziel definiti '
lelgruppen efinition

OBERLAUSITZ-NIEDERSCHLESIEN -

Soziale Lage
v =
ot B0 e ———— > o T R &
/ =G 7~ N h Ne
Oberschicht / / ’ \ / 1 \ \
Obere Mittelschicht { Y | Postmaterielles | N\ Miliey der | |\ Expeditives |
‘ Kenservative f Miliev | Performer | |\ Milieu \
Gehobenes | 12 % \l 0%\ |\ tox |
St \\ LIl 2% R |
. ([ n% Q) ¥ u .'
7R - — | R TR
c" \“\t i l‘/ y. B e \___;\"'\_\ F o % \\ :),,
Mittlere I‘ ( ———— Adaptiv- 27 )
Mittelachicht | Nostolgmh . Pragmatische / / ’ Nog-
Trodbiondlob' 'I Birgerliches \‘\ L Mine / Okologisches |
Miliew | | Miliev \ N 12% )/,/ ’ L Miliew
10 % N % N -/Komun- 8%
1 ! gt /
%h . l ll‘ --__——'- e __' —_T-—/\-\-._\ﬁ-:f/ H.domn:".:::h" ” /_,//
Untere Mittelschicht / I\.\ //}' == ——’ hares Miiog \. 8 aj,__//' —
Unterschicht o L/ | o9 _/,7“‘— "
T =i © SINUS
Grundorientisrung —» Tradition Mademisierung Nevorientierung
Phichrerfitlung Individualisiarung, Mul¥-Qptionalaat,
Crdnung Selbstverwirklichung. Genuss neus Synthesan

24112022 E Obel' la HSi tz.



z. l d ® .t.
ielgruppendefinition

OBERLAUSITZ-NIEDERSCHLESIEN -

Zu Gast im Saurierpark und bei den ° OL 100

Freizeitkniillern ° zertifizierte Familienwanderwege (Rad
und Wandern)

° Sechststadtebund fiir Kinder

24.11.2022 14 Ob er l a "Si tz o



z. l d ® .t.
ielgruppendefinition

OBERLAUSITZ-NIEDERSCHLESIEN -

Leitprodukte Potentialthemen

Bautzen und Gorlitz im ° Via Sacra / spirituelles Reisen
Sechsstadtebund ° Sorbische Kultur -
piicklers Gartentriume . Film Oberlausitzer Bergweg ° Spree-Radweg
(UNESO-Welterbe Muskauer o Naturlandschaften Geopark, Od-er-Nelsse-Radweg ¢ Wi S EETE
Park*a)) Biospharenreservat (m'_t -Spree-Radweg als

. @ybin Zwillingsradweg)

° Haus Schminke

° Obercunnersdorf

° Fastentlicher

° Herrnhut

° Insel der Sinne

24.11.2022 1 Ob @'?l a "Si tz o
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Trends d achsten Jah
ends der nachsten Jahre

OBERLAUSITZ-NIEDERSCHLESIEN -

24.11.2022 7 i GHSi tz.



Quantitative / qualitative Pramissen Mg2.......
Strategische Ziele 2025

@ O O

Erhohung der Steigerung der Erhohung des Erhohung des
Aufenthaltsdauer von Gasteankunfte von 710.000  deutschlandweiten  deutschlandweiten
2,7 Tagen um +0,3 um rund 90.000 auf rund Bekanntheits- Sympathiewertes von
Tage auf 3,0 Tage 800.000 grades von 61% auf 75%  31% auf 50%
Qualitatsfuhrerschaft Profilierung als Profilierung als
Gastebewertungen starkste Radregion Familienreiseregion
Sachsens

24112022 18 @ | ! GHSi tz P



PROJEKTVORSTELLUNG: ROCK HEAD - BIKE
ADVENTURE EAST
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Projekt: Rock Head - Bike Aduventure East

OBERLAUSITZ-NIEDERSCHLESIEN




Projekt: Rock Head - Bike Aduventure East

OBERLAUSITZ-NIEDERSCHLESIEN -

=

: oberlausity.



o (]
Projekt: Rock Head — Bike Adventure East "#’

OBERLAUSITZ-NIEDERSCHLESIEN -

Vorstellung Routenentwurf

Grokhartriau~ g —— o A
\/2""’ Puekay \ eukirch/Lausitz Willhén ! Cuneaide : \ Lf)b’afl Fr
‘ Rosenbach
< D«// \ 7" |
F A\ / Bemstadt auf dem B
/\k/Pie‘usaIz&Sprembefg Oberanen it

/ Hermhut

Sluknov. (Schluckenau) Ebersbach-Neugersdorf ‘
! Gro8hennersdorf

Rumburk'(Rumbu :
- 2 S
S l‘ (Seifhennersdorf
5 onigien BadSchandau W Krésnd Lipa (Schénlinde) ™ yarricdorf Wamsdorf)[
S

HonﬂPodhﬁ(Obefgrund)

>‘ aanhardsaorf-s&’a

Y . - | 5
usegihg \ m'ﬂwé(Rosendorﬂ. “ . A,/‘ N onfoybi
nmm;{f?}ei:(ﬁnegmnd) ok hamen St e Uiy ‘Mcd&oﬁmﬂxﬂuﬂ

oberlausitg.
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Projekt: Rock Head - Bike Adventure East e s

OBERLAUSITZ-NIEDERSCHLESIEN -

Vorstellung Routenentwurf
S S it § S Ny O N S
- -

N NAT:OMAIV‘ARJ;
¥ .'/ - )
% =r ‘Naundorf
=4 Weiflig

LS CHSISCHESSCHWEIZ,
Struppen

N

{ Gossdorf .

Kietzschwitz

Neundorf

Henootia

Kirchberg

Langenhennersdof.

Koprivrdk (Brenaessekamm)

oberlausits.



Projekt: Rock Head - Bike Aduventure East "w

OBERLAUSITZ-NIEDERSCHLESIEN -

ROCK A MARKENWERTE

BIKE ADVENTURE EAST
<R
vl | a

'S HEAD

» Gravel/Offroad
« Landschaftlicher Reiz
» Berge
« Sportlich-Aktiv
« Herausforderung
« Abenteuer

Freiheit
« Natur
« Nachhaltigkeit

Z oberlausits.



Projekt: Rock Head - Bike Aduenture East "#’

OBERLAUSITZ-NIEDERSCHLESIEN




Projekt: Rock Head - Bike Adventure East "W

OBERLAUSITZ-NIEDERSCHLESIEN -

KAMPAGNEN ROCK A

BIKE ADVENTURE EAST

"> HEAD

Nachhaltigkeit: ,,Pflanze deinen Baum!”

DUBIST
s BAUMPATE

2 oberlausitz.



Projekt: Rock Head - Bike Adventure East "W

OBERLAUSITZ-NIEDERSCHLESIEN -

ROCK A KAMPAGNEN

BIKE ADVENTURE EAST

"> HEAD

Markus Weinberg
51°1 N,14°39 0
15:00 Uhr«11.01.2021+ 100 %

GLUCKWUNSCH

DU BIST

-~ BAUMPATE >

Markus Weinberg

]5510[}'0 N,14°39' 0
o 100% oy |

Markus Welﬂ:erg
15:00
noz 100% )

27




Projekt: Rock Head - Bike Adventure East

ROCK A

BIKE ADVENTURE EAST

s> HEAD
ROCK A

BIKE ADVENTURE EAST

- ¢ DR
N "
P A
AT e
. Ao AT ~ T 2
o N Ve
- 2w e 2
Y Y .
o - N o Lt ’
—— - X 4 - .
. e
y P
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Projekt: Rock Head - Bike Aduventure East

OBERLAUSITZ-NIEDERSCHLESIEN -

Vision: Landeriibergreifendes Streckennet3

ROCK A STRECKE

BIKE ADVENTURE EAST

"> HEAD GESAMT

Hauptrunde Czorneboh Gorlitz
durch Sachsen  \.ukirch -

Dresden

Valtenberg
Meustadt

S
> = =
T

Jin

L/
L TTTTTARAY

e,
¥,
MTLLLLLLLL"™

KonigsSip ) et ™" Krdona Lipa
$ ot [Schanlinde]

Liberec
(Reichenberg)

Alternativroute

iber Béhmen Bonus r'unde

zum Jeschken

2 oberlausits.



Projekt: Rock Head - Bike Aduventure East "w

OBERLAUSITZ-NIEDERSCHLESIEN -

Vision: Landeriibergreifendes Streckennet3

STRECKE

ERWEITERUNG

Hauptrunde Ceomehoh
durch Sachsen  pauiech S

Garlitz =
ar

Geologische
Schétze

Diirty Lion Grawvel

Liberec
(Reichenberg]
®

Alternativroute
iber Bahman

Bonusrunde
2um Jeschkan

0 oberlausit.



Projekt: Rock Head - Bike Aduenture East

MARKETING-GESELLSCHAFT -
OBERLAUSITZ-NIEDERSCHLESIEN -

Vision: Landeriibergreifendes Streckennet3

| lnterreg E

. - Polen-Sachsen
Bloggerreise

nach Lowenberg
- Thomas Térbeck - Blog: bikingtom
B

T VIEIRnURen

nj N £ ~ W i e AUNAUTTIDUTE diTT YUTD)
7 ta > l.); ] Sedzimirow
Hochkirch ~ Krappe ”
Reichienbach/0.L 7 Gozdanin (Lauterbach) m 5
Luban (Lauban) Lwowek Slq /Lmenberg % thny]a (Gdd)erg)
Lobau Friedersdorf in Sdllesen) Twardocice
fikow (Schonber
‘Schinbach Rosenbach F ARty Olszyna (muel Lange Biegoszéwrg\
Bernstadt a. d. Eigen &
Hermhut Ostntz Peldenbery) mryfow §Iqskl( be@ mk’"w Men Rzasnik Swierzawa &\\ Mucl
oberlausit. RN — A, S B l 1
Odervitz Vighovd Me'@sdo' “’\/_L‘L Mirsk sk
% n e if
| oareens ™ st o
Vamsdorf (Wamsdorf) (Reu:hen au) o
Bloggire:se Hejnicefigindo

nach Lowe, nberg Y "mﬁf ?

/\ S Jablonné v,Podjestédi

Liberec (fgichenberg

Bor (Halda) (Deutsch Gabel)

oberlausitz.
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Prosec ad isou~~ Tanvald (Tannwald)

oberlausitz.



Projekt: Rock Head - Bike Aduenture East

Stoneman Miriquidi: Der Erfolg spricht fiir sich!

W Starterpakete und Trophden hier » &
A

=
o
STONEMAN
MIRIGOIR

by Reland Stauder

“=BIKEZ

Spiire den.Zauber

2 Lander, 9,Gipfel, 4.400°'Hohenmeter - erlebe ein faszinie-
rendes Mountainbike=Abenteuer voller Emotionen in den

tiefen Waldern des Erzgebirges.
‘L\ 2‘\‘\ 2

i

& Stoneman Story #1 - Silberglanz auf dem Stoneman Miriquidi

D

MARKETING-GESELLSCHAFT )
OBERLAUSITZ-NIEDERSCHLESIEN

32

oberlausily.



Projekt: Rock Head - Bike Aduventure East "w

OBERLAUSITZ-NIEDERSCHLESIEN -

Stoneman Miriquidi: Der Erfolg spricht fiir sich!

Annaberg-
Buchholz o

Pohlberg MNe

Scheibenberg
[

TrailCenter
Rabenberg
[

= Rittersgriin

Auersherg @

Fichtelberg @
.

Oberwiesenthal
BoZiDar &

Blatensky vich @ )
y @ \Klinovec

Jachymov
.

PleSivec )@

. oberlausity.



MRKETINGGESELLSCHAFT
OBERLAUSITZ-NIEDER SCHLESIEN

Marketing-Gesellschaft
Oberlausitz-Niederschlesien mbH

@ Humboldtstr. 2502625 Bautzen

° 03591/ 48770
@ info@oberlausitz.com
e oberlausitg.com

24.11.2022 34 | HSi tz o



