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Clenéni Strategie

* Analyticka cast
— analyza nabidky
— analyza poptavky
— stakeholder analyza
(kazda z téchto kapitol samostatné pro kazdy ze 4 regionu)
— analyza SWOT
* Navrhova cast
— vize
— prioritni oblasti a opatreni
* Implementacni cast
— planovaci cyklus
— projektovy cyklus
— hodnoceni a monitoring




Turistické regiony/destinace

Legenda
Turistické regiony
[T Ceske stredohori
Ceske Svycarsko
Dolni Poohfi
[:i Krusné hory

[ | hranice obei

D hranice kraje




Analytické zavery — nabidka

Jednotlivé regiony Usteckého kraje se od sebe z hlediska nabidky v cestovnim ruchu dosti vyrazné. Tyka se to jak
lokalizacnich predpoklad(, tak ve vazbé na to predpokladd realizacnich. Lokaliza¢ni predpoklady jednotlivych
regiont v UK jsou znaéné odliné z hlediska proporci vyskytu jednotlivych typd krajin a koncentrace pfirodnich,
kulturnich a historickych atraktivit a dalSich turistickych cil(. S tim souvisi znacné prostorové nerovnomeérnosti
v lokalizaci infrastruktury a sluzeb cestovniho ruchu.

Nejvyznamné&jsi atraktivni oblasti Usteckého kraje je jednoznaéné region Ceského Svycarska. Predevsim NP Ceské
Svycarsko v navaznosti na preshraniéni NP Saské Svycarsko predstavuje atraktivitu nadndrodniho vyznamu.
Hlavnimi atraktivnimi misty jsou zde lokality Pravcicka brana, Soutésky Kamenice, Jetfichovické stény a Tiské
stény. Na Ceské poméry kvalitni a Siroka je zdejsi turisticka infrastruktura a sluzby, a to nejen ubytovaci kapacity a
stravovaci zafizeni, ale i sit TIC, rozhleden, doplnkovych atrakci atd.

Pro cestovni ruch Usteckého kraje je potencidlné vyznamny také region Krusnohoti. Disponuje rozsahlou
vybavenosti predevsim zakladnimi sluzbami (ubytovani, stravovani) a jedine¢nymi nebo neobvyklymi atrakcemi a
sluzbami (typu autodrom, uhelné safari apod.). Mezi nejnavstévovanéjsi turistické cile na celokrajské Urovni patti
také ZOO v Chomutové a Usti nad Labem.

Region Ceského stfedohofi se jevi jako nedostate¢né vyuzity z hlediska potencidlu pro CR. Hornatd ¢ast regionu,
kterou reprezentuje Ceské stiedohofi, poskytuje véem skupindm turistd vyborné podminky pro pé&$i turistiku,
cykloturistiku, poznavaci turistiku ¢i venkovskou turistiku. Oblast Podripska je preduréena spise k méstské formé
cestovniho ruchu, vinarské turistice, sportovnimu cestovnimu ruchu; mésta na Podfipsku disponuji kulturné
historickymi atraktivitami a jsou pomérné dobre vybavena infrastrukturou.

Nejméné rozvinutym regionem z hlediska vybavenosti pro cestovni ruch je Poohfi. Nejatraktivnéjsi oblasti v
regionu jsou Zatecko (diky zapisu do UNESCO se stava hlavnim turistickym cilem regionu), Kadar, vodacka a
cyklisticka trasa Ohre a vodni nadrz Nechranice, dale pak ostatni velkda mésta a vybrané krajinné fenomény. Ve
srovndni s ostatnimi regiony UK je vybavenost regionu a ubytovaci kapacity nejslabsi.




Analytické zavery — poptavka

Ustecky kraj stale patfi mezi nejméné navitévované kraje CR. Pohybuje se ve trojici nejméné turisticky
atraktivnich regionu.

Zlomem v rlstu ndvstévnosti byl, stejné jako u vSech ostatnich kraj(, rok 2020 kv(ili omezenim souvisejicim
s pandemii Covid-19. Propad navstévnosti se tykal vSech region(i a lokalit. V roce 2022 navstévnost
Usteckého kraje opét rostla, ale zdaleka se jesté nepfiblizila hodnotam z ,predcovidového” roku 2019.

Navitévnost, prostupnost Uzemi pro pé&si navétévniky a sluzby CR v regionu Ceského Svycarska velmi
ovlivnil také pozar v centrdlni ¢asti ndrodniho parku Ceské Svycarsko v 1été 2022.

Co do primérné délky pobytu dosahuje kraj hodnot srovnatelnych s primérem CR. Pomahaji mu delsi
pobyty lazenské (Teplice) a zimni lyzarské (Krusné hory).

V absolutnich Cislech dlouhodobé nejvice navstévovanou turistickou oblasti z hlediska navstévnosti HUZ je
oblast Krusné hory a Podkrusnohofi, ktera zahrnuje zimni, resp. horska strediska CR v KruSnych horach i
témér celou ustecko-chomutovskou aglomeraci véetné lazenského strediska Teplice. Naopak dlouhodobé
nejnizsi navstévnost z hlediska poctu prijezdd i poctu prenocovani byla v oblasti Ceské Stfedohofi a Dolni
Poohfi.

V Usteckém kraji prevaiuji jednodenni navitévnici (vyletnici) nad vicedennimi ndvétévniky (turisty). U
domacich hostu je rozdil dvojnasobny, u zahrani¢nich je podil turisti oproti vyletniklim cca dvoutretinovy.
Ustecky kraj ma v ramci CR spi$e horsi image jako turisticky cil, jeho lokality nejsou spontanné uvadény
jako atraktivni turisticky cil pro letni ani zimni dovolenou. Navic povédomost o turistické nabidce kraje
rychle klesa se vzdalenosti od kraje.

Pro obyvatele Saska je Ustecky kraj vniman jako relativné dobfe dostupné a levné misto pro vylety
(predevsim prihranicni destinace Ceské Svycarsko a Krusné hory), hodnoceni zdejSich sluzeb se sice
zlepsSuje, je vsak stale nizsi nez u saské strany.




Analytické zavéry — organizace a rizeni

V oblasti rozvoje cykloturistiky se kraj vénuje predevsim pripravé a vystavbé paternich cyklotras.
Koncepce rozvoje cykloturistiky popisuje i marketingovou ptipravu a realizaci cykloturistickych produkta.

V oblasti kultury a kulturniho dédictvi predpoklada kraj dalsi podporu vyznamnych akci a zlepSovani
stavu kulturnich pamatek, kde se vSak spoléhda predevsim na vnéjsi financni zdroje.

Kazdy turlstlcky reglon ma dlouhodobé ustavené destinacni Fizeni. NejdelSi kontinuita oblastniho
destina¢niho Fizeni je v Ceském Svycarsku Naopak v Ceskem stfredohofi a v Krusnohofi doslo v
poslednich letech k organizaénim zménam (insolvence DA Ceské stfedohofi, zaloZeni nové destinaéni
agentury Krusnohoti presahujici do Karlovarského kraje).

Vétsi mésta (statutarni) vesmeés pocitaji s vlastni koordinacni roli v cestovnim ruchu, neplanuji vyraznéjsi
spolupraci s destinac¢nimi agenturami.

Destinacni oorganizace realizuji vesmés podobnou skalu aktivit - marketing destinace a rozvoj spoluprace
aktérl v uzemi. Jako jeden z marketlngovych nastro;u se vyuzwajl regiondlni znacky - regionalni
produkty. S vyjimkou Ceského Svycarska se DA viceméné nevénuji budovani turistické infrastruktury.

Z produktovych Ffad, které definuje agentura CzechTourism, m@ze Ustecky kraj rozvijet témata aktivniho
turismu, castecné téz kulturniho turismu a lazenstvi. VVhodou pro kraj je zaméreni CzechTourismu na
domaci cestovni ruch a blizké trhy (predeVS|m Némecko), coZ jsou uZ nyni hlavni zdrojové oblasti pro
kraj. Do ndvrhové &asti SCR UK Ize promitnout doporuéeni strategickych cil& CzechTourism (udrZitelnost,
exkluzivni nabidka, destinacni management).

V ramci spoluprace pres hranici kraje se nabizeji partnefi v Karlovarském kraji (Zivy kraj) a v Sasku
(Tourlsmusverband Erzgebirge, Tourismusverband Sachsische Schweiz). Saské turistické spolky jsou
pfirozenymi partnery pro destinaéni agentury v UK (Kruné hory, Saské Svycarsko); ptistup saskych
destinaci k regionalnimu marketingu je inspirativni i pro dalsi DA.




Priority a opatreni

N

1.1 Paterni cyklotrasy

1.2 Budovani infrastruktury a atraktivit
B G PATT R E S A RS (TP o8 1.3 VySSi vyuziti stavajici nabidky

1.4 Turisticka doprava a historické traté

1.5 Turistické akce
2.1 Marketingova strategie

2.2 Marketing a image znacky

2.3 UNESCO a dalsi hlavni produkty

2.4 Marketing produktt

2.5 informovanost navstévnik( v regionu

2. U¢inny marketing

2.6 Koordinace marketingu
3.1 Rizeni a koordinace rozvoje cestovniho ruchu

- 3.2 Systém financovani
3. Management a organizacni

. 3.3 Destinacni Fizeni
zabezpeceni

3.4 Lidské zdroje
3.5 Monitoring a data




Hlavni zameéry — infrastruktura

Pokracovani pfipravy/vystavby/uprav patefnich cyklotras (Ohfe, Ploucnice,
Krusnohorskd, Panevni; UK investorem)

Dlouhodoba finanéni podpora rozvoje infrastruktury CR prostrednictvim krajského
dotacniho programu

Dlouhodoba podpora turistické dopravni obsluznosti uzemi, zachovani lokalnich
zeleznic

Infrastrukturni rozvoj klicovych atraktivit v kazdé turistické oblasti pro pfilakani a
dalsi distribuci navstévniku:
— Ceské Svycarsko: narodni park Ceské Svycarsko (navitévnicka infrastruktura)

— Krusnohoti: hornicky region Krusnohori UNESCO, Podkrusnohorské technické muzeum,
téZebni unikaty, exkurze do Zivych provozU, revitalizovanad krajina s jezery

— Dolni Poohfi: krajina Zatecka UNESCO
— Ceské stfedohofi: Terezin, Labska stezka, Labska vodni cesta
Infrastrukturni rozvoj Podkrusnohorského technického muzea a arealu nadrazi v
Louce u Litvinova
Podpora vyznamnych projektl budovani infrastruktury ze strany statu, napf.:
— rozvoj infrastruktury v lokalitach zapsanych na seznamu svétového dédictvi UNESCO
— oziveni historického jadra mésta Terezina
— navstévnickd infrastruktura ndrodnich park a CHKO

Podpora poradani akci s nadregionalnim vyznamem pro cestovni ruch



Hlavni zameéry — marketing

« Rozvoj marketingové znacky Brana do Cech jako:
— sjednocujiciho prvku marketingovych aktivit v kraji

— prezentace pozitivnich témat a asociaci spojenych s Usteckym krajem (pestra pfirodni a
kulturni krajina, industrialni pamatky, rodaci, gastronomie, lokdIni produkty...)

» Definovani a rozvoj nosnych celokrajskych produktd cestovniho ruchu:
— Poznavaci turistika — industridlni a hornické pamatky Krusnych hor (UNESCO)
— Zatecko — tradice chmela¥stvi a vyroby piva (UNESCO)
— Aktivni pobyt ¢&i vikend v Ceském Svycarsku

— Aktivni (prodlouZeny) vikend v Krusnych horach na kole doplnéné o vodackou turistiku
(Ize i kombinovat mezi sebou)
— Pobyt v Krusnych horach v zimé (sjezdové i bézecké lyZzovani)

— Labe (cyklostezka + rekreaéni plavba + vlak + nabidka v okoli typu pamatek, ferrat,
gastronomie...), produktové a marketingové uchopené obdobnym zplsobem jako Batlv
kanal

— Turismus orientovany na Zivouci primyslové dédictvi, nevSedni turistické cile v podobé
exkurzi do rliznych vyrobnich podnikd apod. (napft. vyhlidka na elektrarné Ledvice,
exkurze do malé elektraren, vodnich nadrzi, provozu papiren aj.)

— Filmova turistika a segment zaméreny na konferencni, eventovou, zazitkovou a obchodni
turistiku

* Marketingova komunikace zaloZzena na rozvoji online prostred| turistickych .
destinaci propojeného portalem Brana do Cech, propojeni na krajské aplikace
(napf. DUKapka) .



Hlavni zameéry — organizace a rizeni

e Zpracovani marketingové koncepce cestovniho ruchu

* Dlouhodoba organizacni a financni podpora Cinnosti oblastnich
destinacnich agentur pro kazdy ze 4 turistickych regionu

e Zalozeni krajské destinacni agentury

* Oslovené dalsich potencidlnich partnerl destinacniho fizeni a podpory
rozvoje CR na krajské i oblastni Urovni (mésta, mistni podnikatelé, velké
podniky)

* Finan¢ni podpora spravcl/provozovatel( turistické infrastruktury ze strany
UK, napt. udriba znaéenych cest (KCT), kru§nohorska lyZaiska magistrala,
provoz TIC

 Finanéni podpora Filmové kancelafe UK formou dotaéniho programu

e Zajisténi robustni informacni zakladny, sdileni informaci (konference,
workshopy, bakaldrské, magisterské a védecké prace na UJEP)

* Shromazdovani dat, systematickd prace s podrobnymi daty z rlznych
zdroju na Urovni kraje i kazdého ze 4 turistickych region(

« Upravy vzdélavacich program( stiednich gkol s pfihlédnutim k potfebam
CR (provazani s praxi, zkvalitnéni vyuky némciny, stipendijni program)




Implementace Strategie

e Klicové subjekty:
— Volené organy Usteckého kraje
— Komise pro regionalni rozvoj, cestovni ruch a lazenstvi
— Vykonna slozka — pracovnici odboru regionalniho rozvoje
KU UK
— Oblastni destinacni agentury ve 4 turistickych regionech

* Prubézné hodnoceni a monitoring realizace
Strategie (s vyuzitim monitorovacich ukazatelu)
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