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Vyřizuje/linka:
Ing. František Končel/319
E-mail:
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Dodatečné informace k zadávacím podmínkám veřejné zakázky na služby „Medializace a propagace turistických destinací v ÚK“ - II
Vážení dodavatelé,

dne 18.6.5009 jsme obdrželi žádost o zodpovězení otázek k veřejné zakázce: Medializace turistických destinací Ústeckého kraje. Protože se jedná o žádost o dodatečné informace, posíláme odpověď nejen tazateli, ale všem známým dodavatelům, kteří si zažádali o zadávací dokumentaci, a rovněž ji zveřejníme na našich webových stránkách tak, jako je zveřejněna zadávací dokumentace. 

Otázky:

1. Co se rozumí pojmem „moderní velkoplošná obrazovka“?

2. Co se rozumí pojmem „vhodné místo v ČR“, má nějakou charakteristiku?

3. V článku III.2.3) se hovoří o „přehledu technických zařízení“. Tímto přehledem se rozumí tabulka s výčtem jednotlivých zařízení, či něco jiného?

4. Jedním z kritérií hodnocení je i Kvalita návrhu uměleckého řešení kampaně“. Je tím myšlen návrh konkrétního spotu pro vysílání? Či jiná forma řešení kampaně? V jakém počtu? V jaké formě?  Storyboard, textový popis či něco jiného?

5. Dalším z kritérií hodnocení je i Šíře cílové skupiny, která bude kampaní oslovena, jedná se o výčet jednotlivých počtů lidí za každou jednotlivou obrazovku, či součet těchto údajů? Či nějaký jiný údaj?

6. V požadavcích na formální úpravu nabídky, konkrétně v sekci „Nabídka doporučujeme seřadit do těchto oddílů? Je bod, který je pravděpodobně neúplný a to „Čestné a vázanosti celým obsahem nabídky po celou dobu zadávací lhůty:“, jak měl správně znít tento požadavek?

Odpovědi:

1. Rozumíme tím velkoplošné obrazovky, používané pro promítání spotů s propagačními a reklamními účely na veřejně přístupných  místech. Technologické řešení obrazovek (LCD, plazma či jiné řešení) není nijak omezeno.

2. Vhodné místo není nijak konkretizováno, záleží na uchazeči, aby měl velkoplošné obrazovky umístěny tak, aby mohly oslovovat co nejširší okruh lidí. Hodnoceno nebude umístění, ale sledovanost – šíře cílové skupiny. 

3. Ano, přehledem se míní výčet jednotlivých zařízení – velkoplošných obrazovek. V zadávací dokumentaci je u tohoto kvalifikačního kritéria pro jednoznačné pochopení tohoto požadavku uvedeno “...přehled technických zařízení (velkoplošné obrazovky)“. Zároveň je nutno uvést jejich umístění, doporučujeme u každé velkoplošné obrazovky uvést alespoň obec a kraj, protože jednou z podmínek u tohoto kritéria je, že velkoplošnými obrazovkami uchazeč disponuje ve více než polovině krajů ČR (včetně hlavního města Prahy). Nejpřehlednější se z tohoto pohledu jeví forma tabulky, ale je to možno doložit i jinak. Nezapomínejte, že je to forma čestného prohlášení, přehled tedy musí být podepsán oprávněnou osobou.

4. Zde musíme odkázat na první dodatečné informace, kde uvádíme:

„Přesnou podobu Vám nebudeme určovat, je to o Vašem návrhu, nápadu či filozofii. Nepožadujeme samotný klip, ale návrh, jak by spot dle Vás mohl vypadat (např. dlouhý/krátký, do modra….) a v power pointové prezentaci. Umístění  velkoplošných obrazovek chceme popsat od Vás a dle ZD musíte technickým zařízením disponovat ve více jak v polovině krajů ČR (včetně hl. města Prahy).“

5. V zadávací dokumentaci je u způsobu hodnocení tohoto kritéria uvedeno:

„Podklady, na základě kterých bude uchazeč dokládat denní počet osob, které kampaň osloví, budou doloženy jako součást nabídky v originále nebo úředně ověřené kopii, údaje musí být uvedeny v denním průměru za období 12 po sobě jdoucích měsíců.“

Protože každá obrazovka bude mít jinou sledovanost, je nutno doložit sledovanost každé obrazovky a zároveň součet sledovanosti za všechny obrazovky. Hodnocen bude součet sledovanosti (denních průměrů) za všechny velkoplošné obrazovky, kterými disponujete.
6. Máte pravdu, z textu nedopatřením vypadlo několik slov, správně má tento bod znít“

„Čestné prohlášení o vázanosti celým obsahem nabídky po celou dobu zadávací lhůty“.

Jde o požadavek uvedený v § 68 odst. 2 zákona, na který jen v doporučeném obsahu nabídky pro jistotu upozorňujeme, protože uchazeči na to někdy zapomenou, nebo toto prohlášení není podepsáno oprávněnou osobou, a jejich nabídky potom musí být při otevírání obálek vyřazeny jako neúplné.
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Ing. František Končel
vedoucí oddělení veřejných zakázek

investičního odboru
Krajského úřadu Ústeckého kraje

Tel.: +420 475 657 111
Url: www.kr-ustecky.cz 
IČ: 70892156
Bankovní spojení: Česká spořitelna, a.s.

Fax: +420 475 200 245
E-mail: urad@kr-ustecky.cz 
DIČ: CZ70892156
č. ú.  882733379/0800

strana 1 / 2

[image: image2.wmf]