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1 UvOoD

Tato studie finasi vysledky mapovani titve méstech a obcich Usteckého kraje, které bylo
realizovano jako saddst mezinarodniho projektu ,Central Markets- Rdsitdg and

Promoting Traditional Markets in Central Europefdmci programu Central Europe.

Mapovani bylo provedeno na zakiarhdani a to v nasledujicim rozsahu:

- Specifikace subjek které trhy péadaji nebo zabezpaji

- Osloveni &chto subjeki — telefonicky (pisemny zdznam hovoru), Zéeni na silné
a slabé stranky gadani trii

- Uzemni identifikace trin véetns zakresd do mapy (i v elektronické pods)y viechna
okresni nsta + minimall 3 dalSi v kazdém okrese

- U trha v okresnich rmsstech budou ziskana data nezbytna pro &plSablony pro
WP3 — KVANTITATIVNI MAPOVANI



2 POSTUP MAPOVANI

V ramci mapovani bylo telefonicky osloveno vaakresni ndsto a k gmu dalSi pislusna
mésta ¢i obce tak, aby doslo k nagimi klausule “osloveni okresnihoésta a minimala
dalSich 3 v daném okrese”. Zpracovatel se&tma okresni nisto, nésto a obec.

Takto bylo celkem oslovend okresnich nést a 47 nést a obciv Usteckém kraji.
Nutno zkonstatovat, Ze ne v kazdém okrese bylo én@adani naplnit a tar@devsim z toho
diuvodu, Ze pesto, Ze okres disponuje dostatgm mnozstvim st i obci, trhy se zde

nekonaji. Neptada je ani résto, obeci Zadny jiny externi piadatel.

Telefonicky byly osloveny #stskécéi obecni dady, kam byl vznesen dotaz na konand trh

v mis€ a odkaz na osobu, kterdibe podat pgebné informace.

S osobou, ktera byla dopdama jako vhodna kipdani informaci, byla zrealizovana
telefonicka komunikace, na zakta#iteré byly zjis¢ény potebné informace k mistu konani
trha. Jednalo se kiiptimo o Gedni osobu z danéhdaduci externiho péadatele, na kterého

byl zisk&n kontakt ip osloveni @adu nebo byl nalezen na webovych strdnkach.

Hovor byl veden na zakladpredem pipravenych dotaz uvedenych v SablégnWP3 —
KVANTITATIVNI MAPOVANI a dopl fiujicich otazek, které vyvstalyshbem komunikace.
Témet 100% dotazovanychrigtupovalo k podani informaci se zapalem, zajmedgrd ve
mésté ¢i obci. Z rozhovoru byl nasledrvyhotoven zapis s uvedenim jména osoby, se kterou
byl hovor uskuténén a s funknim kontaktem. Pisemny zaznam z telefonického hoyer

prilohou¢. 2 této studie.

DalSim zdrojem dat byly internetové strdnkyagmtated ¢i stranky informujici o konani tth
v ramci kraje. Proipklad uvadim:
http://www.severoceskefarmarsketrhy.cz/
http://www.vitalia.cz/kalendar/farmarske-trhy/farrale-trhy-chomutov/

http://www.webtrziste.cz/

Je nutné upozornit na fakt, Ze zmapovany nebylghmde trhy konajici se v Usteckém kraiji,
ale pouze jejicttast. Vysledky, které jsou ziskany, se tedy vztapajize naast trhi, které

jsou v kraji organizovany.



3 ZPRACOVANI DAT

VétSina dat byla fevedena do formuth WP3 — KVANTITATIVNI MAPOVANI za
jednotliva mista konani téh
Sablona pro vyhodnoceni mapovani WP3 — KVANTITATIMHAPOVANI je rozdslena na
dv¢ ¢asti. Prvnicast je povinna pro vSechny mapované trhy, ditdsi pro trh v okresnim
mést. F¥i rozhovorech se jednotlivé dotazy a odgdivtak Gzce prolinaly, Ze éSina

i nepovinnych otazek byla zodpirena u vSech tth

Data byla vyhodnocovana za jednotlivé okrespd\iormou tabulkovéhoiiehledu tak, aby
odpowdi jednotlivych respondeatbyly mezi sebou porovnatelné. Kazda otazka jeedids!
slovre zhodnocena. Tabulka byla zvolenggevSim z tohotd/odu, Ze se jednd o mapovani
raiznych druli trhi, nelze tedy porovnavat jednotlivé parametrytatrh nasledé je
vyhodnocovat v grafické poddb Tabulky jsou pehledné, jednoduché a dostake
vypovidajici o podob trhu. Do tabulky jsou uva&dy informace jak od padatel, tak

informace zji&né z internetu.
Souasti ,Vyhodnoceni tnin v okrese” je mapa s Uzemni identifikaciitriMapa okresu
predstavuje oznr#ni nest a obci, kde trhy probihaji. \Fifpze¢. 1 jsou dale uvedeny mapy

trhu v konkrétnim rést ¢i obci, které piblizuji presrgji misto konani trhu.

Na zawr je uvedeno kratké shrnuti pozniatk paadanych trzich v Usteckém kraji jako celku.



4 MAPOVANI JEDNOTLIVYCH OKRES U

4. 1 Okres Usti nad Labem
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Obr.¢&. 1 - Mapa tri v okrese Usti nad Labem

Okres Usti nad Labem se rozklad& na plose pd0#eknt a Zije zde fiblizng 120 000
obyvatel. Okres je r@tenén na 23 obci z nichZ 4 maji statu¢sta.
Priblizné 45% plochy okresu fpdstavuje zemuélskd mda. U zemdélské pidy byl
zaznamenan vyznamny poklegdy orné ve prosjeh trvalych travnich porost Tento fakt

muze byt disledkem nizké ze&délské produkce drobnych chovateid péstitel.

V ramci mapovani tiinbyly osloveny nasledujici obce a&sta:

Usti nad Labem, Zubrnice, Velké&dno, Chlumec, Chatavice, Velké Chvojno, Telnice,
Libouchec, Malé Bezno, Povrly, Trmice, Tisa, Stebno, Chuderov advate. Tedy vice jak
polovina p&tu obci a mist v okrese.



Trhy se dle vyjateni dotazanych konaji pouze v Usti nad Labem abrrdcich. V ostatnich

meéstech a obcich trhy ani podobné akce dle wgadzastupt piislusnych éadi nekonaji.

4. 1.1 Vyhodnoceni dat
Prvni ¢ast

1- Jméno trhu?

M ésto Nazev trhu

Usti nad Labem Severgeské farmgskeé trhy

Zubrnice Zubrnicky majovy jarmark

V okrese Usti nad Labem byly zmapovéany dva trhy jgden farmgsky a jeden tematicky.

2- Pctet stankii — z toho — jidlo (ne farm&i) — farmaii — nepotravinairské?

M ésto Pdiet stanki Jidlo (ne farmaii) | Farmari Nepotravinai'ské
Usti nad | 20-25 20-25

Labem

Zubrnice| 50 10 40

Jedna se o dva rozdilné trhy, kazdy je jinak &my, ma jiny sortiment zboZi a jinou cilovou

skupinu. Na obojich trzich je vSak kladalrak na kvalitu prodavanych produkd zbozi.

3- Jedn& se o venkovni tri€i uzavirenou trznici?

M ésto Venkovni Uzawena Venkovni i uza¥ena
Usti nad Labem X
Zubrnice X

Farmaskeé trhy jsou typické venkovnim présdim. V Zubrnicich vyuZzivaji i kryté prostory,

jakymi jsou nap. kostel, Skola apod.

4- Jaky subjekt trh ziizuje?

Mésto

Usti nad Labem Cesky Um- Artificum Bohemicum,o.s.,Skalka u Doks 812 01 Doksy, Adam
Weber, tIf. 602893049, www.severoceskefarmarskeatrhy

Zubrnice Soubor lidové t¥ivosti Zubrnice, Zubrnice 27, Karel Konopka, ti75228267,
www.zubrnice.cz




5- Nachazi se trh v centru nista nebo na gedmeésti?

M ésto Centrum Predmeésti
Usti nad Labem| x
Zubrnice X

Oba trhy se nachazeji v centr@sta i obce.

6- Oteviraci doba, dengetnost trhu?

M ésto Den | Oteviraci doba Cetnost
Usti nad Labem patek | 10-17 hod. 1x tydn
Zubrnice So-ne 9-17 hod 1x rone

Farmasky trh se kona pravideirkazdy patek a diky svoji oteviraci @dgle pistupny Siroké

verejnosti.

7- Ceny na trzich jsou vySSi nebo nizsi nez fgmérné ceny: Ve vztahu v
obchodech/supermarkeim ve mésté. Ve vztahu k ostatnim trhim ve mgsteé.

M ésto VyS&si NiZSi Nevim
Usti nad Labem x
Zubrnice X

Produkty na farmi&kych trzich jsou kvalitni, nakladii na vyrobuci produkci a z tohoto
divodu jsou prodejni ceny obecmyssi. Nejsou to vSak takové rozdily, aby sigérty olEan
nemohl dovolit. Na tematickém trhu f@alatel nezkouma ceny zbozi. Zalezi mu na kvalit
a vzhledem k tomu, Ze se na trhu setkava s netypiadbozim pro obchodni 8jtzda se mu

cenov neporovnatelné.

8- Uvad’te klientelu trhi: (nap¥. mladi lidé, senidi, okolni obyvatelé nebo osoby
pochazejici ze zemi mimo ®sto, lidé pracujici v blizkosti trhu, atd.)?

M ésto VSechny Matky na | Rodiny s détmi mladi Pracuijici
vékove materské
skupiny

Usti nad Labem x

Zubrnice X

Oba trhy jsou nav&tovany lidmi vSech &kovych skupin. Na farniékém trhu je v pibéhu
dne nav&tvnost fiznd. Dopoledne spiSeiqvladaji starSi lidé a maminky na nigte



dovolené, v polednetédnici z okoli, kté vyuziji poledni pestavku, odpoledne lidé vracejici

se z prace nebo rodiny &tohi, kteti navstivili obchodni centrum.

9- Uval’te typ prodejci, které mizete na trhu najit (napé.: lokalni nebo cizi, zkuSeni
prodejci nebo mladi lidé atd.)

M ésto Pouze stali Obéas i novi
Usti nad Laben] X
Zubrnice X

Je @Znou praxi, Ze zéklad trhu jsou stali prodejcifikii¢ trh znaji, povazuji ho za .8y,
naopak jsou prodejci, ktenovy trh hledaji a tak je postupobjizdiji. Také pdadatelé sami
oslovuji vhodné prodejce, kiemohou zartit nejen kvalitu, ale také novy a zajimavy

sortiment zboZzi.

10- Jak se na trhu naklada s odpady? Kdo je zodp&uny za proces?

M ésto Sami prodejci | Zaji¥'uje poradatel Mésto/obec
Usti nad Labem X
Zubrnice X

Je nutné rozliSovat odpady vyprodukované riéwsky farmé&skych trhi, zde likvidaci
odpad: zaji¥uje OC Forum, u kterého trh probiha. Odpady vznikkidejci jsou likvidovany
jimi. Obecre plati, Ze prodejci si po sdluklidi a zbytek je likvidovan na naklady ipalatele

¢i mésta.

11- Jaké jsou propagéni aktivity pro tento trh?

M ésto Plakéat | Letdk | Radio | Noviny | Internet | Pozvanky | Bilboard | Infocentra
Usti nad | x X X X X

Labem

Zubrnice | X X X X X

Oblibenou formou propagace je vylep plakahformace na webovych strankachradatele
¢i reklama vradiu a roznos letakForma a rozsah je podmdin mnozstvim finaénich

prostedki.



1- Rok oteweni trhu

Druha ¢&ast

M ésto
Usti nad Labem 2011
Zubrnice 1994

Zde se setkava tradice s novou formou trhu.

2 - Prodejni plocha mz

Mésto
Usti nad Labem Cca 150
Zubrnice Aredl skanzenu

Farmarsky trh se kona v malém prostoru v centru mésta i obchodniho domu. Prostor je

to maly, ale poradatel musel ,bliZ k lidem*“.

3 - Prodavaji se na trhu biopotraviny?
Pokud ano, prosim napiSte procentni podil

Mésto

Ano

Ne

Usti nad Laben]

Zubrnice

Na farmarském trhu pouze dopliikkové, nejedna se o staly prodej ve velkém mnozstvi.

4 - Jakeé je procento mistnich (regionalnich) produta celkem?

M ésto
Usti nad Labem 80%
Zubrnice 20%

Na farmarském trhu je kladen diiraz na prodej produktii regionalnich prodejct.
5 - Prodava se zde “etnické jidlo*? ANO NE
Pokud ano, prosim napiste procentni podil

M ésto Ano Ne
Usti nad Laben] X
Zubrnice X

Na Zzadném z uvedenych dree neprodava etnické jidlo.
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6 - Jaké je procento cizich stank prodejca?

M ésto Do 10% | 20% 30% 40% 50% 60% Vice jak 60%
Usti nad Laben] X
Zubrnice X

Paadatelé se snazi o podporu regionalnich pradejgiipad Ze jsou osloveni prodejcem

z jiného regionu se zajimavym a kvalitnim zboZienmiozné fizvat ho k @asti na trhu.

7 - Ma byt trh atraktivni pro turisty? Pokud ano, j aké je procento turisti z celkovych
zakaznika?

Mésto Ne Do 10%| 20% | 30% | 40% | 50% | 60% | Vice jak
60%

Usti nad Labem

Zubrnice

Tematicky trh je pro turisty zajimavy nejen svynmééenim, ale také umigtim. Pdadatel

nesleduje mnozstvi moznych tutisie vSak peswdcen, Ze gjaci sem zajdou.

8 - Ma trh parkovisté nebo je blizko moznost parkovani?

Mésto
Usti nad Labem x
Zubrnice X

Pro jarmark je vyhrazeno misto na loucéasinici farm#&kych trli mohou zaparkovat
v obchodnim centrti piilehlych ulicich.

9 - Je blizko trhu zastavka autobusu, metra atd.?

M ésto
Usti nad Labem Ano
Zubrnice Ano

Oba trhy maji v dosahu autobusovou i viakovou dapra

10 - Je réjaka souvislost mezi trhem a pohostinstvim? PouZzijiarestaurace v blizkosti
trhu nebo v jeho blizkosti produkty prodavané na tthu?

M ésto

Usti nad Laben]

Zubrnice

11



Vzhledem k tomu, Ze padatel farméskych trii nema pehled o zé&kaznicich na trhu ve
smyslu jejich zamstnani ¢i diavodu nakupu, @stava tato otdazka nezodpgaena. Na

tematickém trhu tentofpdpoklad souvislosti neni.

11 - Vyjmenujte, prosim, silné a slabé stranky trhuco z vaSeho pohledu existenci trhu
ohrozuje, ovliviuje v pozitivnim ¢ negativnim smyslu, jak vy sami byste mohli trh
podpdit, co byste na realizaci trhu znénili, jaké zmény byste navrhovali?

Usti nad Labem
Slabé stranky:
- Trh navsStvuji i zakaznici obchodniho centra, které je hnedle trhu. V pipac

Spatného peasi vSak z tepla prostor obchodniho centra nevyjdeba zde maji
komfort nakupu. Z tohotoivodu se ptadatel snazi o zajimavé doprovodné akce,
které by kupujici plékaly.

Silné stranky:
- Silnou strankou trhu fize byt vniman virstajici p@et nav&tvnika diky kvalit trhu

a kvalit zbozi.

- Prodavaiji zde certifikovani prodejci.

Zubrnice
Slabé stranky:
- Paadatel vnima jako slabou stranku trhu nedostatekopacich mist. Pro akci jsou

ziizena provizorni mista na ploSe pod a nad Zubrriicem

Silné stranky:
- Tradice trhu je velmi silnou strankou trhu.iBdatel se snazi drzet venkovsky raz a to

se mu d#&. Toto je zaji&no dodrzovanim podminek pro prodejcemitjsou: ceskeé
nejlépe regionalni vyrobky, estetika vyrobku a ktAnlidové zaniteni vyrobku

a stanku, vhodna prezentace zbozi k prodeji.

12



4. 2 Okres E¢in
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Obr.¢. 2 - Mapa trii v okrese [B¢in

Okres ¥¢in se rozklada na plose 909 %rje rozdlen na na 52 obci, z nichZ 13 m4 statut
mésta a Zije zde fiblizn¢ 134 000 obyvatel. Toto Uzemi se¢f@m obyvatel umistilo na

1. mist v pa‘adi sedmi okreésUsteckého kraje.

Z celkové rozlohy okresu, 909 knzaujima zeroélska pida téndi 365 knf, lesni fida
448 knt, vodni plochy 10 krha zastainé plochy 95 krh Zentdslska pida je rozlensna na
ornou mdu (33,7 %), zahrady (6,3 %), ovocné sady (1,1 %jvaé travnaté porosty
(58,8 %).

Presto, Ze v okrese d@in doslo v poslednich letech ke Zngm znéndm v hospodatvi
a rozvoji podnikatelskych aktivit v oblasti sluzetipchodu a pohostinstvi, proces rozvoje
soukromych farem je dle vyjéehi rekterych pdadateh velmi zanedbatelny, nejsou zde

tradicné ukotveny.
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V ramci mapovani tinbyla Usg@sne oslovena tato #sta a obce:
Dé&cin, Varnsdorf, Jetin pod Jedlovou, Sluknov. Informace byly @gigany pro dva

farméské trhy konajici se v&ding a Varnsdorfu, jeden pro tematicky trh a jeden pjod
trh.

4. 2. 1 Vyhodnoceni dat

Prvni ¢ast
1- Jméno trhu?
M ésto Nazev trhu
Décin Farmdské aremesiné trhy (Masarykovo néasti)
Varnsdorf Farmiské trhy Sluknovska (Klub Rtinice)
Jitetin pod Jedlovou| TolStejnské krasod
Sluknov Prodejni trhy

2- Pctet stankii — z toho — jidlo (ne farmé&i) — farmari — nepotravinarske?

Mésto Pdet stanki Jidlo (ne Farmari Nepotravinarské
farmarii)

Dé&cin 20-25 14-18 6-7

Varnsdorf 10-20 6-14 4-6

Jiretin pod Jedlovou| 30 10 20

Sluknov 20 4 16

Patet stank na mapovanych trzich se pohybuje vurpéru okolo 22 stank Faktory, které
ovliviiuji pacet stank na trhu, jsou réni obdobi, ve kterém je trh faman, mnozstvi akci,
které jsou konany v okoli ve stejném terminu a da¥ek pdadatele na kvalitu prodejc

Napr. na trhu v Jetind pod Jedlovou je podminkowalsti potravingskych stank vlastnictvi

oceréni Cesko-Saské Svycarsko — regionalni produkt nebodRétsii potravina.

Za nepotravingké stanky jsou zde mysleny stanky se igotim zbozim, fevazré obuvi,

odkvy, dophky do domacnosti, ht&y, dalefemesiné vyrobky — keramika, sklo, krajka.

3- Jedn& se o venkovni tri€i uzavirenou trznici?

Mésto Venkovni Uzawena Venkovni i uza¥ena
Décin X

Varnsdorf X

Jiretin pod Jedlovou X

Sluknov X

14



V¢étSina trhi je paadana na venkovnich prostorach. Pouze trh ve Varfise umisén jak na

venkovni ploSe, tak v prostorach klubu, ve kterémk@naji doprovodné aktivity.

4- Jaky subjekt trh ziizuje?

M ésto

Décin Séarka Justrova, www.sarkajustrova.wbs.cz,sask@jua@seznam.cz,
tlf.723330135

Varnsdorf MAS Sluknovsko, www.mas-sluknovsko.cztr P&einrich, tIf. 606 640 456

Jiretin pod Jedlovou| MAS Sluknovsko ve spolupradieska krajka” Ing. Pavlina Safusova,

www.mas-sluknovsko, Petr Heinrich, tlf. 606 640 456

Sluknov Vaclav Chaloupka, www.vchaloupka.prodejzetif. 602 965 615

Paadateli trtii jsou jak fyzické osoby, tak ¢anské sdruzeni, které maji zajem na tersi
tradice prodeje zboZi na trzichi pachovani kvality a kultury prodeje.

5- Nachazi se trh v centru mista nebo na Fedmeésti?

M ésto Centrum Predmeésti
Dé&cin X

Varnsdorf X

Jitetin pod Jedlovou| x

Sluknov X

Dle paradatele se historicky trhy veéstech konaji vzdy v centru. Toto pravidlo je v deae

Dé&cin naplréno.

6- Oteviraci doba, dengetnost trhu?

M ésto Den Oteviraci Cetnost
doba
Dé&cin Steda 8-16 1x tydh
Varnsdorf Sobota cely den 1xéeine
Jitetin pod Jedlovou| 18. 8. 2013 cely den 1x rone
(nectle)
Sluknov Utery 8-16 1x #rsicng

Razné trhy probihaji viiznych dnech, ale zhruba se stejnou prodejni dabeladenni trh je
vyhodny jak pro prodejce tak pro kupujici. Vhledénmtomu, Ze kvalitnich prodejcneni
mnoho, tak aby byl trh napiny, jsou zvéni i ti z $tSich vzdalenosti. Aby se jim vyplatilo
prijet, je nutny pedpoklad celodenni prodejni doby. | z pohledu nakgfch jsou trhy
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konané ve vSedni den s celodenni prodejni dobdumyitRedevsim z dvodu zandstnani,

kdy pracujici mohouigit na trh WtSinou az po ukateni pracovni doby.

7- Ceny na trzich jsou vySSi nebo nizsi nez fmérné ceny: Ve vztahu v
obchodech/supermarkeim ve mésté. Ve vztahu k ostatnim trhim ve mgsteé.

Mésto VySSi| NizSi | Nevim

Dé&cin X

Varsndosrf X

Jitetin pod Jedlovou Neni srovnani
Sluknov X

Pokud budeme porovnavat ceny zboZi na faskyeh trzich s obdobnym zbozim
v supermarketech, pak dlefpdatel jsou ceny nap ovoce a zeleniny n&dhto trzich vyssi.
Odmenou vSak je kvalita produktu, kterou lidé ocenipiipadt tematickych trfi nelze ceny
srovnavat a toigdevsim z @vodu sortimentu, ktery neni pro obchodné $ypicky a [&zny.

V piipact prodejnich trli se ¥tSinou jedna o zbozi nizsi kvality, dovazené zsaggh zemi
a toto se odrézi i v cénOlcas nadchto trzich najdeme mistni produkci, jakou jsositiy,
ovoce a zelenina, ale ne v takovéreritku, aby celko¥ ovlivnili cenu natolik, aby se o trhu

hovailo jako o ,drahém®.

8- Uval’te klientelu trhi: (napi. mladi lidé, senidi, okolni obyvatelé nebo osoby
pochazejici ze zemi mimo ®sto, lidé pracujici v blizkosti trhu, atd.)?

Mésto VSechny | Matky na Rodiny s détmi Mladi lidé | Pracujici
vékoveé materské
skupiny

Dé&cin X

Varnsdorf X

Jiretin pod Jedlovou| X

Sluknov X

Paradatelé uvadji svoji klientelu jako obany vSech dkovych kategorii. U prodejnich tith
které se konaji v pracovnich dnech, se jednotliképmy prostidaji v pfibéhu dne.
Dopoledne chodi spisdéichodci a maminky na matké dovolené, v poledne & s Gednici,
ktefi vyuziji poledni pestavku, odpoledne se&tginou jedna o pracujici a rodiny stmhi.

Vikendové trhy jsou nav8tovany vSemi skupinami fibézne.
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9- Uval’te typ prodejci, které mizete na trhu najit (napé.: lokalni nebo cizi, zkuSeni
prodejci nebo mladi lidé atd.)

Mésto Pouze stéli Ob¢as i novi
Décin X
Varnsdorf X
Jitetin pod Jedlovou X
Sluknov X

Na dotaz, jaci prodejci se frhicastni, poadatelé uvati, Ze jsou jimi prodejci v zaklad
stéli, z regionu nebo blizkého okoli. Ale diky tgnae nap. v okoli Varnsdorfu je velice
slaba farmgska tradice, jsou na trzich k ¢ i prodejci z jinych regioin ktefi svym
sortimentem doplji stavajici produkty. Jedna se o prodejcernap.itomeficka — zelinéi,
nebo z Mostu i Prahy — uzendezi novymi tvdemi prodejé jsou napiklad i prodejci, kté&
si vytvori svoji trasu a trhy postupnobjizcEji. Obecrk se darici, Ze pdadatelé prodejce
peclivé vybiraji a snazi se udrzetciou kvalitu prodeje. Mezi nové ti@d pati obkcas

i dospivajici dti prodejai, které pomalu febiraji po rodiich tento druh podnikani.

10- Jak se na trhu naklada s odpady? Kdo je zodp&uny za proces?

Mésto Sami prodejci Zajistuje pdadatel Meésto/Obec
Dé&cin X

Varnsdorf X

Jiretin pod Jedlovou X

Sluknov X co zbude po prodejcich

Na farmdskych ¢i prodejnich trzich jsou odpady likvidovanyiimo prodejci nebo
poradatelem, mnohdy ve spolupraci s oliti méstem — pistaveni kontejnér, odvoz
technickymi sluzbami. Je zde snahafidéni odpadu fimo prodejci, kté toto maji zadané

Provoznimiadem trzi&t. V pripact TolStejnského kras@di jsou odpady likvidovany obci.

11- Jaké jsou propagéni aktivity pro tento trh?

M ésto Plakat | Letdk | Radio | Noviny | Internet | Pozvanky | Bilboard | Infocentra
Dé&cin X

Varnsdorf X X X X

Jiretin pod X X X

Jedlovou

Sluknov X X
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NejrozstensjSi propagaéni aktivitou je vylep plakdt roznos letak ¢i tiStend inzerce
v novinach na drovni gt a obci. Tam, kde nakupuijici jiz trh delznaji a terminy si hlidaji,
nejsou propagmi aktivity nijak zvla§ vyrazné, ptadatel spoléha na p&domi lidi.
Owérenou a ne zcela zanedbatelnou formou propagacatgeneét, kde jsou informace
umig’ovany nejen na stranky famatel, ale také wznych organizaci, které mapujérd
v regionech. $é propagace je také zavisla na fitwich prostedcich peadatel, coZ je ve
vétsine pripadi velice aktualni problém. kteti z pdadateh také uvazuji o vyrab

velkoformatovych plachet a jejich umist na budovy u fijezdové silnice.

Druha ¢ast

1- Rok oteweni trhu

M ésto

Décin 2011
Varnsdorf 2011
Jitetin pod Jedlovoy 2011
Sluknov 2008

Z téchto udaj je Zejmé, Ze mapované trhy maji pémme kratkou tradici, nejedna se tedy
o trhy, které jsou historicky seasti regionu. Vznikaji na@va jen nabyté zkuSenosti ukazi, zda

se udrzigi nikoli.

2 —Prodejni plocha m?

M ésto

D&&in Cca 500
Varnsdorf Neuvedeno
Jifetin pod Jedlovou Neuvedeno
Sluknov Neuvedeno

Vzhledem k tomu, Ze trhy probihaji na dtwch prostranstvich, nebyl kladedralz na
piesné zji&ni prodejni plochy. Pro &Sinu pdadateli nebylo mozné na toto odpemlt,
neba’ plocha obsazena stanky jen¢ velka a to dle p&iu stank, ktery je zavisly na fnim
obdobi, na aktualnim pasi¢i na tom, zda se v okoli konaji jiné trlty nikoli. Je mozné
plochu odhadnout vygtem — 1 stanek zabere c8anf. Pokud vynasobime tuto plochu
poctem stank, ziskame fblizné obsazenou plochu stanky, neni mozné vsak, yak velky

je celkovy prostor.
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3 - Prodavaji se na trhu biopotraviny?
Pokud ano, prosim napiste procentni podil

M ésto Ano Ne
Décin X

Varnsdorf X

Jitetin pod Jedlovou X

Sluknov X

Biopotraviny se na trzich prodavaji spiSe jen dkpi¢ (jednd se fedevSim o syry
a zeleninu) pedevsim z tohotvodu, Ze jsou ndtmé na produkci¢imz se zvySuje jejich
cena a pro nakupujici je toto limitujicim faktoreNakupujici nejsou o kvadittohoto zbozi
preswdceni a tak ani své prasidky na jejich nakup nevynalozZi. Prodajcse tedy nevyplati
na tyto trhy jezdit. Co ale v menSitmifunguje, je prodej takzvanych Biobedynek — begynk

s tiznymi druhy zeleniny a ovoce.

4 - Jaké je procento mistnich (regionalnich) produtd celkem?

M ésto

Dé&cin 80%
Varnsdorf 50%
Jitetin pod Jedlovou 30%
Sluknov 20%

Regionalni produkty padatelé vnimaji jako zboZi produkty regionalnich prodejc Daraz
na regionalni produkii potravinu je kladenigdevsim v Jetirg pod Jedlovou na Kras&ul,
kde potravingské stanky mohou byt zastoupeny pouze prodejciapioidskych produki
ocerénych jakoCesko-Sasky regionalni produkitregionalni potravina. Naopakskteré trhy
z divodu podpory regionalniho prodeje nevyzaduji palpjach nagiklad certifikaci, nebt

je pro @stitele narona, gitom maji co nabidnout.

5 - Prodava se zde “etnické jidlo”™? ANO NE
Pokud ano, prosim napiSte procentni podil

M ésto Ano Ne
Dé&cin X
Varnsdorf X
Jiretin pod Jedlovou X
Sluknov X

Na Zzadném z mapovanychirke neprodava etnicke jidlo.
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6 - Jaké je procento cizich stank prodejca?

M ésto Do 10% | 20% 30% 40% 50% 60% Vice jak
60%

Dé&gin X

Varnsdorf X

Jitetin pod Jedlovou X

Sluknov X

s v 2

Procenta uvaiji ¢ast cizich stankna mapovanych trzich. Jedna se o stanky prodejoaych
okredi ¢i kraju. Ze strany ptadateli se jedna o iblizny odhad. ,Cizi* stanky zde&sSinou
funguji jako doplgni trhu sortimentem, ktery neni v regionu k disponebo jako dopkni
poctu stanki, ktery je promdnlivy dle sezony.

7 - Ma byt trh atraktivni pro turisty? Pokud ano, j aké je procento turisti z celkovych
zakaznika?

M ésto Ne Do 10%| 20% | 30% | 40% | 50% | 60% | Vice jak
60%

Dé&cin X

Varnsdorf

Jitetin pod Jedlovou X

Sluknov X

Trhy, které jsou mapovany, jsowtsinou zamiteny na pdeby mistnich obyvatel. Lze
piedpokladat, Ze nachtery z trhi turisté ijdou, ale neni to zivodu cile turisty, ale
prilezitostna aktivita. Z mapovanych trimize byt vyjimkou TolStejnské Krasaali, na které

jezdi &astnici i z Prahy a Moravy.

8 — Ma trh parkovisté nebo je blizko moznost parkovani?

M ésto

Dé&cin V okolnich ulicich

Varnsdorf Cca 50 m na nésti¢i v prilehlych ulicich
Jiretin pod Jedlovou Parkovani pro cca 100 aut na réth
Sluknov Na narssti

Zadny z uvedenych tihnedisponuje vlastnim parkowigt. Je vdak moznost vyuzit parkovani
na nandstich¢i v okolnich ulicich nistaci obcich. Zadny z prodejoviak tento fakt neuvadi
jako problematickou zélezitostrd3to, Ze v BXin¢ se da parkovat pouze v okolnich ulicich,

v pripadt vétSiho nakupu je mozné automobileiejpt k trhu a zbozi nalozit.
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9 - Je blizko trhu zastavka autobusu, metra atd.?

M ésto

Dé&cin Ano
Varnsdorf Ano
Jiretin pod Jedlovou Ano
Sluknov Ano

Vzhledem k tomu, Ze se trhy konaji v centrealsinje na dosah i autobusova dopravaia

meéstska hromadna dopravamezimestské autobusouw# vlakoveé spoje.

10 - Je r&jaka souvislost mezi trhem a pohostinstvim? PouZiyiarestaurace v blizkosti
trhu nebo v jeho blizkosti produkty prodavané na thu?

M ésto Ano Ne
Dé&cin Neni znamo
Varnsdorf Neni znamo
Jitetin pod Jedlovou Ne
Sluknov Ne

Vzhledem k tomu, Ze padatelé nemaji iphled o zédkaznicich na trhu ve smyslu jejich
zamestnani¢i davodu nakupu, istava tato otdzka vess nezodpodzena. Nicmé& ndzor
nekterych pdadateh je ten, Ze restaurace museji nakupovat od nasmjyotiadodavatél
a deklarovat tim{vod zbozi. Z toho je moZzné&gulpokladat, Ze restaurd zaizeni pro dely

vefejného stravovani na trzich nenakupuiji.

11 - Vyjmenujte, prosim, silné a slabé stranky trhuco z vaseho pohledu existenci trhu
ohroZuje, ovliviuje v pozitivnim ¢ negativnim smyslu, jak vy sami byste mohli trh
podpdit, co byste na realizaci trhu znénili, jaké zmény byste navrhovali?

Déein:
Slabé stranky:
- Paadatelka by uvitala &Si spolupréaci resta (i poradani trii, nag. mozZnost

pripojeni elektrického proudu pro prodejce se sp&dgti na nakladech. Pokud by
byly naklady rozpéitany na prodejce, je to proérzaez, kterou mnohdy nejsou
schopni nést. V s@asné dob paradatelka tyto naklady nese sama.

- DalSi slabou strankou je fakt, Z&kteti prodejci na posledni chvili nggdou, nedaji

- Prodejci mnohdy odjizgji pied koncem prodejni doby. Maji prodano a svoasi na
trhu jiz povaZzuji za zbytmou. Trh pak oft vypada neusgadar, prazds.
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Silné stranky:
- Na trhu se prodavaji kvalitni potraviny, je zd&jgmna atmosféra mezi prodejci

a kupujicimi. Trh je mistem setkaniteBto, Ze ceny dkterych potravin jsou vySSi,
- Za silnou strdnku je mozné povazovat zkuSenostagaielky, ktera p@da trhy na
dalSich mistech a to 1xasiéné v Jilovém u B¢ina, kazdy patek Ceské Kamenicki

kazdé pondi v Dé&ciné na Husoe nanesti.

Varnsdorf:
Slabé stranky:
- Finartni ndkladnost — MAS poskytuje vlastni figaih prostedky na peéadani trii.

Od tohoto se odviji nabidka ze strany prodlejozsah doprovodného programu.

Silné stranky:
- Trh skuté&n¢ podporuje prodej regionalnich prodilkt lidé toto ociuji.

Jiietin pod Jedlovou
Slabé stranky:
-V tomto regionu je slaba kupni sila. Lidé spiSeupali jidlo, nez vyrobky jakymi

jsou nap. krajka, keramika, sklo apod.
- Lidé na trhu oceni kvalitu n&ppe&ivo ozn&ené Regionalni potravina. &eo koupi,
ale do kamenného obchodu uz nezajdou. Nakupujstamriehledaji.

Silné stranky:
- Trh je zndmy a navdtuji ho lidé z daleka — Praha, Morava.

Probihaji zde doprovodné aktivity — dilky pro i, divadelni pedstaveni, je planovan

koncert v kostele.

Sluknov
Slabé stranky:
- Vzhledem ktomu, Ze se jedna o dmw trh, je zde riziko nizké ¢asti jak

prodavajicich tak kupujicich. Neni varianta prot8gamokré pd&asi, timto je trh

ohrozen.

Silné stranky:
- Lidé povaZzuji trh za misto setkani. Trhy na mengigstech maji vlid§jSi prostedi.
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4. 3 Okres Teplice
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Obrazel¢. - Mapa trii v okrese Teplice

Okres Teplice se rozklada na plose 469, Km rozalen na 34 obci, z nich? 9 ma statut
mésta. Zije zde fiblizné 127 000 osob.

Z celkové rozlohy teplického okresu, 469°%maujiméa zertklska mida giblizng 161 knf
a nezenydslska pida 308 k. Zemtdelska pida je dale rodenéna na ornou jdu (51,7 %),
trvalé travni porosty (39,0 %) a zahrady (5,7 %hezenddélské mdy zaujima lesni jda
46,6 %.

V ramci mapovani tinbyla oslovena tato &ésta a obce:

Teplice — Trnovany, ProboStov, Bilina, Osek, Kodtaisn pod MileSovkou, Hrofice,
Modlany, Haj u Duchcova a Srbice. Na zakladskanych informaci byly zmapovany dva
farmé&ské trhy, jedna tradini pout’ a jarmark a to v Teplicich - Trnovanech, Probe&to

Biling a Oseku.
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4. 3. 1 Vyhodnoceni dat

1- Jméno trhu?

Prvni &ast

Mésto Nazev trhu
Teplice -Trnovany Farntéke trhy
Probostov Antoninska péu
Bilina Majovy jarmark
Osek Farméské trhy

2- Pctet stankii — z toho — jidlo (ne farm&i) — farmaii — nepotravinairské?

M ésto Pdet stanki Jidlo (ne Farmari Nepotravinai'ské
farmari)

Teplice -Trnovany 14-20 10-14 4-6

Probostov 100 40 60

Bilina 40 10 30

Osek 6 2

Na farmdskych trzich se nachazejfeplevSim stanky s vlastni produkci faithgredevsim

potravindskou, dopikové femesinou vyrobou. Zatimco na poutig@hjarmarcich se jedna

piredevsSim o stanky s atrakcemi, balonky, dobovym ibhopoZukrovinkami, oberstvenim,

medovinou, cingrlatky, hekami apod.

3- Jedna se o venkovni tri€i uzavifenou trznici?

Mésto Venkovni Uzawena Venkovni i uza¥ena
Teplice -Trnovany X

Probostov X

Bilina X

Osek X

VSechny vySe uvedené trhy probihaji v é&swch prostorach, coz je z pohledurguateh

mnohdy nevyhodou. Je zde riziko nizk@sti jak prodavajicich tak kupujicich.

4- Jaky subjekt trh ziizuje?

Mésto

Teplice-Trnovany

Obkeanské sdruzenitBvik — Teplice Tomas Brauner, tlf. 775427715,
ekocentrum@stovik.cz, www.stovik.cz

Probostov

OU Probostov, Nésti Svobody 700, 417 12 Probostov,
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Www.ouprobostov.cz

Bilina Kulturni centrum Kaskada p.o. , Zelivskéhd A Bilina,
www.kckaskada.cz

Osek Mestsky Gad Osek, Zahradni 246, 417 05 Osek, www.osek.cz

5- Nachazi se trh v centru nista nebo na gedmeésti?

Mésto Centrum Predmeésti
Teplice-Trnovany X

Probostov X

Bilina X

Osek X

VétSina mapovanych tthse nachézi v centrudstaci obce, pouze v Bilivakce probiha

mimo centrum a to v lazském arealu Kyselka a to hned rekalika mistech.

6- Oteviraci doba, dengetnost trhu?

M &sto Den Oteviraci Cetnost

doba
Teplice-Trnovany | Sobota 8-12 2 X gsicne
Probostov Vikend 1X r@ng
Bilina Sobota 10-22 1X kme
Osek Sobota 8-11 1x za 14 dni

Mapované farmigké trhy probihaji v sobotietnost je izn. Zalezi fedevsim na zajmu
kupujicich a moznostech prodavajicich. Vzhledemnhku, Zze farmi&ké trhy mohou probihat
na rekolika mistech v okresé kraji v ten samy den, kvalitni prodejci se naotythy rozmisti
a miZe se stat, Ze se dany trh nenaplni prodejci tak,bglo mozné trh otgit. Nagiklad

z tohoto divodu nmeésto Osek uvaZzuje o a2 cetnosti trhwti jeho Uplné uzateni.

7- Ceny na trzich jsou vySSi nebo nizsi nez fgmérné ceny: Ve vztahu v
obchodech/supermarkeim ve mésté. Ve vztahu k ostatnim trhim ve mgsteé.

Mésto VysSi Nizsi Nevim
Teplice-Trnovany X

ProbosStov Nelze hodnotit
Bilina Nelze hodnotit
Osek X

Na farmdskych trzich jsou ceny napovoce a zeleniny ve¢t8ing pripadh vyssi, nez
v okolnich marketech. Je to dantegevsim kvalitou zbozZi. Podle #adlateli vSak cenovy
rozdil neni natolik markantni, aby lidé, Ktaledaji kvalitu, si toto zbozZi nezakoupili.
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Na poutich a jarmarcich toto nelze hodnotit, nebe nejedna odiny sortiment, ktery je

k dispozici v obchodni siti.

8- Uvad’te klientelu trh: (nap¥. mladi lidé, senidi, okolni obyvatelé nebo osoby
pochazejici ze zemi mimo ®sto, lidé pracujici v blizkosti trhu, atd.)?

M ésto VSechny Matky na Rodiny s d&tmi Mladi lidé | Pracujici
vékové materské
skupiny

Teplice-Trnovany X

Probostov X

Bilina X

Osek X

Kazdy z uvedenych tth se niize pochlubit zajmem @bni vSech ¥kovych skupin.
Navsevnost dané skupiny je dana oteviraci dobou, dnewfesti trhu. Zatimco na farreké
trhy se v pracovnich dnech v dopolednich hodin&dtayi ¥tSinou dichodci¢i maminky na
matdské, odpoledne se jedna o pracujicifikee vraci z prace, zaqupokladu, Ze trh ma
odpoledni oteviraci dobu. O sobotnich trzich, sicdei dobou pouze dopoledne, je
navstvnost spiSe g¢dni a starSi generace.

Pout a jarmarky vzhledem ke svému z#smi, doprovodnym prograim prilakaji vSechny
vzdaleného okoli. Nap do probostova si najdou cestu i lidé &a, Mostu, Ceské

Kamenicegi Prahy.

9- Uval’te typ prodejci, které mizete na trhu najit (napé.: lokalni nebo cizi, zkuSeni
prodejci nebo mladi lidé atd.)

Mésto Pouze stéli OBas i novi
Teplice-Trnovany X
Probostov X

Bilina X

Osek X

Obecré se dé&ici, Ze na trzich nefiguruji pouze stéli prodeiiiadatel, stejéjako prodejce,
musi dany trh vyzkouSet, jak funguje nabidka zl@ofk je prodejce kvalitni a pokud jsou
olk¢ strany spokojené,igtava vzajemna vazba a da se lidvo stalém prodejci. Nicmén
kazdy trh je vhodné oZivit novou tianovym sortimentem, a tak na trhiyighazeji i novi
prodejci. Mohou to byt i taci, co maji vyttemou ,mapu tri* a trhy postupi objizdsji.
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Nemusi se jednatipptom o prodejce z blizkého okoli, ale n&ieré trhyci jarmarky a pout
Zéalezi na ptadateli, jaka kriteria nastavi pro své prodejce&la e ten do podminek vejtie
nikoli. Napr. v Teplicich-Trnovanech trva na biokvalihejen potravin, ale i drogistického
zbozi, pokud neni zajem ze strany regionalnich ggodd nabidne moznostcasti na trhu

prodej@&im z jinych regiof.

10- Jak se na trhu naklada s odpady? Kdo je zodp&uny za proces?

M¢ésto Sami prodejci Zaji%lje paadatel Mesto/Obec
Teplice-Trnovany X X

Probostov X

Bilina X

Osek X

Na likvidaci odpad se vicec¢i méné vzajemré podileji vSichni dastnici trhu. Prodejci
posbiraji suj odpad do kontejnéréi pytla, které si zakoupéi v ramci najemniho poplatku
obdrzi a takto nashrom&id/ odpad odveze kit pfimo pdadatel nebo ve spolupraci
s mestem¢i obci jsou odklizeny (Technické sluzby,fepk prosgsné prace). Nadkterych

trznicich na zaklatprovozniharadu trzis¢ jsou odpady &leny na §zny a Ziva@isny.

11- Jaké jsou propagéni aktivity pro tento trh?

M ésto Plakéat | Letdk | Radio | Noviny | Internet | Pozvanky | Televize | Infocentra
Teplice- X X

Trnovany

Probostov| x X X

Bilina X X X

Osek X X

Nejvice rozSenou formou propagace trhpouti a jarmarku je vylep plakgt oznameni

v tisku (mistni tiskki informace uvéejnéna na webovych strdnkachipdatele.

Velmi dalezitym faktorem jsou zde finani prostedky. Cim méré prostedki, tim mensi

a jednodussi je forma reklamy, a naopak, ten, kddinartnich prostedki dostatek, mze
svoji reklamou zastinit ostatni a lidé ji spiSesgastru;ji.

Tam, kde akce probihaji historicky,jpdatelé uvaji, Ze neni nutnd Zadna velkd propagace,

neba’ lidé se vraci sami bez vlivu propagace.
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1- Rok oteweni trhu

Druha ¢&ast

M ésto

Teplice-Trnovany 2011
Probostov Nepamatuje si
Bilina 2000

Osek 2011

Zde je patrné, Ze farrrgké trhy jsou velmi mladé, zatimco pouti a jarmanigji svoji tradici.

2 — Prodejni plocha nf

M ésto

Teplice-Trnovany Neni uvedeno
Probostov Neni uvedeno
Bilina Neni uvedeno

Osek Neni uvedeno

Prodejni plocha trziSse velmi ¢Zko uvadi a to fedevSim z @ivodu, Ze se vests jedna

o venkovni prostory, které jsou pro trh aktwdlryhrazeny a které jsou stanky zaplany

v zavislosti na sez@énpaiasi, také mnozstvi konajicich seitshokoli.

3 - Prodavaji se na trhu biopotraviny?
Pokud ano, prosim napiste procentni podil

Mésto

Ano

Ne

Teplice-Trnovany

Probostov

Bilina

Osek

Procentuelni vyjéigtni prodeje biopotravin je natolik nizké, Ze neniislech uvedeno.

Biopotraviny byly kratce prodavany v Oseku na faiském trhu (syry), ale pro maly zajem

kupuijicich byl tento prodej zrusen.

4 - Jakeé je procento mistnich (regionalnich) produta celkem?

Mésto

Teplice-Trnovany 98%
Probostov 5%
Bilina 5%
Osek 80%

28



O prodeji regionalnich produktse da howiit spiSe u farmi&kych trhi, kde jsou tyto
produkty nabizeny — ovoce, zelenina, med, masni&&aevyrobky, pekiské vyrobky. Co se
ty¢e pouti a jarmarku, zde je prodej regionalnich pkail mizivy, jedna se spiSe o stanky

s pe&ivem, medengi pernikem

5 - Prodava se zde “etnické jidlo”™? ANO NE
Pokud ano, prosim napiSte procentni podil

M ésto Ano Ne
Teplice-Trnovany X

ProboStov X

Bilina X

Osek X

Na Zzadném z mapovanychirke neprodava etnicke jidlo.

6 - Jaké je procento cizich stank prodejca?

M ésto Do 10% | 20% 30% 40% 50% 60% Vice jak 60%
Teplice-Trnovany X

Probostov X

Bilina X

Osek X

Na trzich pevlada zastoupeni stalych prodejdNékde je dana podminkaripluSenstvi
prodejce k regionu, pouze pokud neni jimi pozadgwsortiment trhu napkm, jsou pizvani
prodejci z jinych regioi.

Pout a jarmarky jsou, co sedg prodejd, zastoupeny vice émi z jinych regiori. Zde neni

cilem podpora prodeje regionalnich produjtko spiSe kvalita a obsah konané akce.

7 - Ma byt trh atraktivni pro turisty? Pokud ano, j aké je procento turisti z celkovych
zakaznika?

M ésto Ne Do 10%| 20% | 30% | 40% | 50% | 60% | Vice jak
60%

Teplice-Trnovany X

Probostov X

Bilina X

Osek X
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Farmd&ské trhy ani pout ¢i jarmarky nejsou priorith nastaveny pro podporu turistického
ruchu. Ale diky svému umisti a tradici mohou byt cileri prilezitostnym zajmem lidi zad

turisti.

8 — Ma trh parkovisté nebo je blizko moznost parkovani?

M ésto

Teplice-Trnovany Ano
Probostov Ano
Bilina Ano
Osek Ano

V Teplicich — Trnovanech je dokonce bezbariérokigtpp pro navswvniky trhu, jinak se ale
obecrt darici, Ze parkovani je vedtsine pripadi mozné v pilehlych ulicichéi vyhrazenych

parkovistich.

9 - Je blizko trhu zastavka autobusu, metra atd.?

M ésto

Teplice-Trnovany Ano
Probostov Ano
Bilina Ne
Osek Ano

Vzhledem k tomu, Ze se trhy konagit$inou v centrech #st, je autobusovéripadre viakova

doprava v blizkosti.

10 - Je réjaka souvislost mezi trhem a pohostinstvim? PouZzijiarestaurace v blizkosti
trhu nebo v jeho blizkosti produkty prodavané na tthu?

M ésto Ano Ne
Teplice-Trnovany X
ProbosStov X
Bilina X
Osek X

Paadatelé nesleduji, kdo na trhu nakupuje a jakyrissapem zakoupené produkty dale
vyuzivaci zpracovava. gejme i zde bude platit donsmka pdadated, viz vySe, Ze restaurace

¢i pohostinstvi nakupuji produkty k vyrélidla u gedem nasmlouvanych dodavitel
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11 - Vyjmenujte, prosim, silné a slabé stranky trhyuco z vaseho pohledu existenci trhu
ohroZuje, ovliviuje v pozitivnim ¢ negativnim smyslu, jak vy sami byste mohli trh
podpdit, co byste na realizaci trhu znénili, jaké zmény byste navrhovali?

Teplice — Trnovany
Slabé stranky:
- Nesoulad termiin trhi s terminy farm&kéeho trhu konajiciho se u OC Olympia

Teplice jinym pdadatelem — lidé maji v terminech zmatek.

- Postupny upadek kvalitnich prodéje vysoké hygienické naroky na prode;.

- Paadatel trva na biokvatit timto je trh ohroZzen nedostatkem kvalitnich pjotle
Pokud by peadatel pistoupil na prodejce ,,odkudkoli“ a ,jakymkoli“ dr@m zboZzi,
bude jich dostatek, ale jako ekologicka spotest trvaji na kvali.

- Vliv siln¢jSich pdadatel nebo spolénosti — ,stahnou” prodejce, mohou se pochlubit
SirSi nabidkou. Prodejge pak nedostatek pro okolni trhy, které nemd&ovau silu

propagace a mozna i zazemi

Silné stranky:
- Trh je zangfeny na regionalni prodej a prodej v biokvalitimto se trh stal specificky

a lidmi, kteti hledaji kvalitu, vyhledavany.

V sowasné dob je trh pozastaveny. Je to dan@gevSim realizaci dalSiho farfaého trhu
v Teplicich, ktery je lidem vice nacich, nebd je u Obchodniho centra. Ralatel hleda
vhodné prostory ndpu sidlis¢, kde je vySSi koncentrace obyvatel. Také zvaZyipigovani

kryté trznice, ve které by pravid€ln konkrétni den probihal trh se stalymi prodejci.

Probostov
Paadatel nevidi vylozenslabé nebo silné stranky fidolané akce. Vzhledem k tomu, Ze se

jedna o zalezitost padanou 1 x rén¢, sejde se na ni dost&w@ mnozstvi prodejci
navstvnika, prodejci uz pedem s touto akci pdaji. Vyhodou je tradice, ktera lidifipadi

kazdym rokem zg.

Bilina
Slabé stranky:
- Jako problematické se jevi parkovani, kdy je tomZné pouze videhlych ulicich

nebo vyhrazenych parkovistich. Ta jsou ale vedibnéni akce po#smné plna a lidé

museji dochazet zt8i vzdalenosti.
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Silné stranky:
- Tradice — lidé se vraceji &puz ze zvyku.

Osek
Slabé stranky:
- 1. rok boom farmi&kych trhi, pozdji zajem upadl, festo, ze trhovci jsou zde

zdarma, nemaji zajem o zdejsi trh.
- Mg¢sto zvaZzuje konani dalSich tripredevsim z tivodu vysokych finaénich naklad,
malého zajmu prodejci kupujicich. Pesto, Ze okolnimi obcemi je trh vniman jako

velky, pro pgadatele se jedna o ztratovou zalezitost.
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Obrazek:. 4 - Mapa tri v okrese Litondtice

Okres Litondtice se nachazi na plose 1 032%kniije zde fiblizng 114 000 obyvatel.
Okres jeclenén na 105 obci, z toho jich 11 ma statuista.
Na celkové rozloze okresu se t&remi ctvrtinami podili zemdélska pida, z ni pak fipada
na padu ornou 82 %. Nezetdélska pida je z vice nez poloviny tiena mdou lesni.

Zentdélstvi je zde zndmé svou specializaci na ovigtng zelindstvi, chmeléstvi
a vinastvi a v okrese je ro¥#d nejvyssi podil soukroérhospodécich rolniki z celého kraje.
Tomuto faktu odpovida i skuteost, Ze v tomto okrese nebyl problém zmapovat vice
farmé&skych a trli a také se za#iit na existenci trhu nadregionalniho charakteruoa t

Vystavist ZahradyCech v Litongficicich.
V tomto okrese byla oslovena tat@sta a obce:

Litométice, Ploskovice, Roudnice nad Labem¢tSa Velemin. Krors Velemina byly trhy

zmapovany ve vsSeh oslovenych mistech. Jednaiséaomaske trhy, jeden trh zattreny na
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prodej veteSe a jeden trh nadregionalniho chamakkeery byl vybran u jako jeden z pil@tn

mapovanych trn.

4. 4. 1 Vyhodnoceni dat

Prvni ¢ast
1- Jméno trhu?
Mésto Nazev trhu
Litomerice Litometické farmdské trhy
Litométice Vystavist ZahradaCech
Ploskovice VS8ehotrhy v podz#&m
Roudnice nad Labem Roudnickeé farsié trhy
Stti Farmdaské slavnosti

2- Pctet stankii — z toho — jidlo (ne farmé&i) — farmari — nepotravinarske?

Mésto Pdet stanki Jidlo (ne Farmari Nepotravinarské
farmarii)

Litoméfice 20 15 5

Litoméfice

Ploskovice 20-30 5-8 15-22

Roudnice nad 20 18 2

Labem

Stti 15-25 12-20 3-5

Jak je vidt z tabulky, i zde plati, Ze na faris&aych trzich je pevaha stank s potravinami

piimo od farmé&i. Ostatni trhy jsou sloZzené z jiného druhu proilgcpotraviny jsou zde

pouze doplkem a to

¥tSinou ve fornd obderstveni.

Vystavist ZahradaCech disponuje velkym prostranstvim a kona se zdehmmiznych akci

raznych velikosti. Z

tohototd/odu nelze it pocet stanki, je velice variabilni.

3- Jedna se o venkovni tri€i uzavifenou trznici?

Mésto Venkovni Uzawena Venkovni i uza¥ena
Litoméfice X

Litoméfice X

Ploskovice X

Roudnice nad Labem X

Stti X
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Mapované trhy jsou trhy venkovnimi, pouzetippct Vystavist se jedna, diky velké ploSe, o

prostory jak venkovni tak kryte.

4- Jaky subjekt trh ziizuje?

M ésto

Litomerice Vystavy,spol.s. r. 0., Na Vinici 948/13, Litéfice,
http:/www.veletrhyavystavy.cz

Litometice Zahradd'ech s. R. O., Na Vinici 948/13, Litasfice, www.zahrada-
cech.cz

Ploskovice Obanské sdruzeni Hrozen, Ploskovice, http://vsehditbgspot.cz

TRHNI SE, o. s. Dr. Slavika 18&%idnice nad Labem, 773 914 535,
www.trhnise.cz

Roudnice nad Labem

Cesky Um- Artificum Bohemicum,o. s., Skalka u DoKs 872 01 Doksy,
Adam Weber, tlf. 602893049, www.severoceskefarneirbl.cz

Ststi

5- Nachazi se trh v centru nista nebo na gedmeésti?

Mésto Centrum Predmeésti
Litomeérice X

Litoméfice X
Ploskovice X

Roudnice nad Labem X

Steti X

Tradiéné se trhy odehravaji v centrechésh a obci. Vystavist Zahrady Cech ma stalou

polohu a nachazi se na krajésta.

6- Oteviraci doba, dengetnost trhu?

Mésto Den Oteviraci doba Cetnost
Litomeérice sobota 8-12 1x za 14 dni
Litomeérice

Ploskovice sobota 9-14 kazda 4. sobota
Roudnice nad Labem sobota 8-12 1xza 14 dni
Steti Streda, sobota 13-18, 9-15 3 x do roka

Vystavist ZahradyCech — v piibéhu roku v fiznych dnech zde probihajizné akce —
vystavy, prodejni trhy za#ené naiizny sortiment a oblast. Oteviraci doba a dny koak&ai
jsou tizné, rekteré trvaji tyden &které par dni. Nadregionalni vyznam ma bezespohnadia

Cech, ktera se kona na podzim 1 ¥mé
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7- Ceny na trzich jsou vySSi nebo nizsi nez fmérné ceny: Ve vztahu v
obchodech/supermarkeim ve mésté. Ve vztahu k ostatnim trhim ve mgsté.

M ésto VyS&si NiZSi Nevim
Litomeérice

Litomeérice X X

Ploskovice X

Roudnice nad Labem X

Steti X

Farmaske trhy jiz obect pati mezi drazsi fedevsim diky prodeji kvalitnich produktkteré
vSak lidé, kté& na €chto trzich nakupuji, umi ocenit. Tam, kde se pvaddouzité zboZzi, jsou
ceny nizké, jedn& se zde spiSe o setkani lidi kedghi zajimavého kousku, nez cileny zisk.
Co se tye Vystavist, které nabizi SirSi zabrazného zbozi, se iie jednat jak o ceny vysSi

i nizSi. Zalezi na druhu zbozi a aktualnosti.

8- Uvad’te klientelu trh: (nap¥. mladi lidé, senidi, okolni obyvatelé nebo osoby
pochazejici ze zemi mimo ®sto, lidé pracujici v blizkosti trhu, atd.)?

M ésto VSechny Matky na Rodiny s d&tmi Mladi lidé | Pracujici
vékové materské
skupiny

Litoméfice X

Litomeérice X

Ploskovice X

Roudnice nad X

Labem

Ststi X

VSechny oslovené trhy jsou nag&vany lidmi tiznych v¥kovych skupin. Jedna se o mistni
obyvatele a nav&tniky nejen z blizkého okoli, ale takeé turigtypredevsim zahradké z celé
republiky (Vystavi& ZahradyCech).

9- Uval’te typ prodejcu, které mizete na trhu najit (nap.: lokalni nebo cizi, zkuSeni
prodejci nebo mladi lidé atd.)

M ésto Pouze | Obéas i novi
stali

Litomeérice X

Litomeérice X

Ploskovice X

Roudnice X

nad Labem
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St | X |

Na farmdskych trzich jsou ffevazri stéli prodejci z regionu, ¢bs gijede rekdo novy, trh
vyzkousi, a bd’ zastane, nebo hleda dal. Jedna se o prodejcéd,ddmi aktivie vyhledavaji
nova prodejni mista nebo byli osloveniadatelem.

Na VSehotrzich v Ploskovicich se pohybujégevsim zé&inajici prodejci, ki zde nabiraji

zkuSenosti s prodejem a komunikaci.

10- Jak se na trhu naklada s odpady? Kdo je zodp&uny za proces?

M¢ésto Sami prodejci| Zaji%ije pdadatel Mesto/Obec
Litoméfice X

Litoméfice X

Ploskovice X

Roudnice nad Labem X X

Stti X X

Hlavni slovo pi likvidaci odpadi ma pdadatel, ktery toto zajisije smluvig s prodejci. Msto

ve spolupraci s Technickymi sluzbami se stara addgznikly produkci navévniki nebo na
zaklad dohody s ptadatelem sveze nagime pytle¢i kontejnery na skladku.

Vyhodné je také spoluprace ipdatele s firmou, kterd pdipe likvidaci odpadu zajistit jako
nag. v Ploskovicich v aredlu, kde se trh kona, siidind, ktera se zabyva biopalivy a ta se

o vznikly odpad postara.

11- Jaké jsou propagéni aktivity pro tento trh?

Mésto Plakat | Letdk | Radio | Noviny | Internet | Pozvanky | Televize | Infocentra
Litomeérice X X X

Litoméfice | X X X X X X
Ploskovice| x X X

Roudnice X X

nad

Labem

Steti X X X

Propagace tihse odviji od finatnich moznosti a také kazdyipdatel ma svoji metodu, jak
na cilovou skupinu zdgobit. Nejvice vyuZivanym #gobem je internet, mistni nebo
odborny tisk, plakaty. Déle také televigiebilboard u silnice (VystavistZahradyCech). Na

arovni uvah je i vyroba velkého baneru, ktery by dopiseén u hlavni silnice.
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Druha ¢&ast

1- Rok oteweni trhu

M ésto

Litoméfice 2012
Litomeérice 1965
Ploskovice 2012
Roudnice nad Labem 2011
Ststi 2012

Kromé Vystavist ZahradyCech jsou mapovana trziswelmi mlada. Zahrad&ech jako

takova funguje od 70. let a trZznice v ni fungup @O let.

2 — Prodejni plocha nf

M ésto

Litométice Nangsti, plocha se #mi dle mnoZstvi starik
Litoméfice 65.000

Ploskovice Neumi odhadnout, areal byvalého statku
Roudnice nad Labem| 810°'m

Ststi Neumi odhadnout

Venkovni trznice nemaji stalou prodejni plochuéniise v zavislosti na sezbra pdasi.
N¢kde pdadatel uvaZzuje o&Sim zalsru prostoru, skde naopak prostor zmensuje, aby trh
vypadal plgji. Vystavisé ZahradaCech disponuje velkym prostorem, av3ak tento je
vyuzivan \¥tSinou jencast&né v zavislosti na druhy vystavyi trhu. V pripad prodejni

vystavy Zahrad&ech je dan k dispozici cely prostor.

3 - Prodavaji se na trhu biopotraviny?
Pokud ano, prosim napiSte procentni podil

M ésto Ano Ne

Litométice X

Litoméfice X

Ploskovice X

Roudnice nad Labem X

Steti X

Lidé se k oznéeni biopotraviny obeenstavi jako ke zboZi, které je drahé a neni ji=dd, je
skut&né ,bio“. Prodejci, ktéi biopotraviny produkuji, pomalu z prodeje na trzigstupuji

a vyhledavaji vhod#jsi formy nebo se stava, Ze potraviny, které jsdaiokvalité prodavaji
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za k&zné jen proto, aby je prodali. Vyrolbm v biokvalig se finakgné nevyplaci na trzich

prodavat z @vodu vysokych naklada nizkého zisku.

4 - Jaké je procento mistnich (regionalnich) produtéa celkem?

M ésto

Litométice 99%

Litoméfice 60%

Ploskovice Nejedna se zde o prodej produkce
Roudnice nad Labem 90%

Steti 70%

Snahou pitadatel je podpora prodeje regionalnich produktedna seipdevsim o farnigké
trhy. Z pohledu na tabulku je patrné, Ze se tabrese Litongfice ddi.

5 - Prodava se zde “etnickeé jidlo”? ANO NE
Pokud ano, prosim napiste procentni podil

M ésto Ano Ne
Litomeérice X

Litomeérice X

Ploskovice X

Roudnice nad Labem X

Steti X

Na Zzaddném z mapovanychirke neprodéva etnickeé jidlo.

6 - Jaké je procento cizich stani prodejca?

M ésto Do 10% | 20% 30% 40% 50% 60% Vice jak 60%

Litoméfice X

Litométice X

Ploskovice X

Roudnice nad X
Labem

Stti X

Jedna se o stanky prodejz jinych regiori (okres, kraj). V Ploskovicich je procento cizich

stanki pomerné vysoké a to fedevSim z toho iwvodu, Ze tento trh je svym &gobem

VAR VT4
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7 - Ma byt trh atraktivni pro turisty? Pokud ano, j aké je procento turisti z celkovych
zakaznika?

M ésto Ne Do 20% 30% 40% 50% | 60% Vice jak 60%
10%

Litomeérice X

Litomeérice X

Ploskovice X

Roudnice nad X

Labem

Stti X

Mapované trhy nejsou priorigrzantieny na podporu turistického ruchu. Vyjimkouize byt
Vystavisé ZahradyCech, na které se vramciznych vystav a trn sjizdsji lidé z celé
republiky. Vzhledem k umi&hi ostatnich tria (historické centrum gsta, blizkost zamku)

zaklada pedpoklad, Ze turisté, Kieprijeli za pamatkami @sta, navstivi plezitostre i trh.

8 — Ma trh parkovisté nebo je blizko moznost parkovani?

M ésto

Litomeérice Ano
Litoméfice Ano
Ploskovice Ano
Roudnice nad Labem Ano
Ststi Ano

VSechny uvedené trhy maji v blizkosti duvlastni parkovi&, nebo jsou v blizkosti

vyhrazena parkovaci mista.

9 - Je blizko trhu zastavka autobusu, metra atd.?

M ésto

Litoméfice Ano
Litomeérice Ano
Ploskovice Ano
Roudnice nad Labem Ano
Steti Ano

Trhy jsou ve ¥tSiné pripadi v centru néstaci obce a tak je autobusova doprava v blizkosti.

U Vystavist, piesto, Ze neni v centru, je také zastavka autobusu.
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10 - Je réjaka souvislost mezi trhem a pohostinstvim? PouZiyiarestaurace v blizkosti
trhu nebo v jeho blizkosti produkty prodavané na thu?

M ésto Ano Ne
Litoméfice X
Litomeérice X
Ploskovice X
Roudnice nad Labem X
Stti X

Vzhledem k tomu, Ze padatelé nemaji iphled o zakaznicich trhu ve smyslu jejich
zanestnani¢i davodu nakupu, @stava tato otdzka vessi nezodpo¥zena. Nicméé nazor
nékterych pdadatel je ten, Ze restaurace museji nakupovat od nasmyoliadodavatél
a deklarovat tim {vod zboZzZi, je moznéipdpokladat, Ze restadrd zaizeni pro dely

verejného stravovani na trzich nenakupuiji.

11 - Vyjmenujte, prosim, silné a slabé stranky trhyuco z vaSeho pohledu existenci trhu
ohroZuje, ovliviuje v pozitivnim ¢ negativnim smyslu, jak vy sami byste mohli trh
podpdit, co byste na realizaci trhu znénili, jaké zmény byste navrhovali?

Litom érice
Slabé stranky:
- Vysoké finagni naklady na organizaci trhu —ifdatel vybere od prodéjgoplatek

350,-Ke, na svoje naklady doda stanky, zaplati lidifikten postavi, zaplati propagaci
a na vic jiz nezbyva. Z tohotagdbdu nejsou konany ani doprovodné programy, kterée
by na trh lidi vice filkaly.
Silné stranky:
- Litoméfice jsou centrem zahradkKaa pestiteli a to uz je pedpoklad pro konani
kvalitniho trhu diky zajmu prodejd kupujicich.

Litom &kice — Vystavist Zahrady Cech
Slabé stranky:
- Velky aredl, ktery vyZaduje mnoho investic, pokud rmh byt pro navsvniky

zajimavy a atraktivni — vystavba novych zajimavgckaii, rekonstrukce — finame
narane.
Silné stranky:

- Diky historii ZahradyCech tato vystava funguje, jedna se o velmi silnuatku, ktera

prodejce i nakupujici vzdyrede.
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Ploskovice
Slabé stranky:
- Nedostatek financi nailad na silgjSi propagaci

- Lidé z mest malo jezdi na venkov

Silné stranky:
- Lidé jsou nadSeni z nabidky veteSe, najit zajimeysek je pro lidi lakavé.

- Na rozdil od BZznych burz, je zde drzena kultura prodeje — muspreelavat ve
stancich, ne na zemi nebo na dekach.
- Neplati se zde poplatky za pronajem.

- Zajemci si mohou za 50,&pronajmout stanek.

Roudnice nad Labem
Slabé stranky:
- Prestoze Obtanské sdruzeni odvadiestu poplatky, chybi podporadsta pro konani

trhu.
- Nejsou finakni prostedky na zajigini pracovni sily, ktera je p@bna pi stavie

a bourani trhu.

Silné stranky:
- Diky doprovodnému programugtdkému koutku sem chodi rodiny &rmahi.

Steti
Slabé stranky:
- Z pohledu zastupcedsta - neni jistota, jaky prodejce zrovna na trhdebRijede ten,

kdo mé&cas a koho p@datel najme.

Silné stranky:
- Mg¢ésto nema sily a kontakty padat takovéto akce, proto je debze se o todgkdo

stara. | kdyz by to spiSe &a lat oltanskd sdruzeni jako napv Roudnici Ci

Litométicich
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4.5 Okres Most
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Obrazel¢. 5 - Mapa trid v okrese Most

Okres Most se rozklada na plose 467 kiije zde piblizng 117 200 obyvatel a je réenén
na 26 obci, z tohétyti obce se statutemdsta.

Ohromné mnoZstvi nerostného bohats#édpkilo druhému nejmensimu okresu v kraji
jeho charakter a ekonomicky vyznam. Zekfistvi obeci je zastoupeno minimaina také

drobnych gstitela, které bychom mohli potkat na farislych trzich, je velmi malo.

Pro mapovani tilnbyla oslovena tato &sta a obce:

Most, Mezibdi, Lom, Nova Ves v Horach, Biiany, Havra, Zelenice, Litvinov, Louka
u Litvinova, B&ov, Obrnice.

Ve vysledku jsou zmapovanyi trhy v Mosg, jeden v Litvino¢ a jeden v Lomu. iRemz

prodejni trh v Most byl mapovan jako pilotni trh.
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4. 5. 1 Vyhodnoceni dat

Prvni ¢ast
1- Jméno trhu?
M ésto Nazev trhu
Most Farmésky trh
Most Vanani trhy
Most Prodejni trhy
Litvinov Valdstejnské slavnosti
Lom Antoninska potl

V okrese Most bylo zmapovano &znych trhi.

2- Pctet stankii — z toho — jidlo (ne farmé&i) — farmari — nepotravinarske?

M ésto Pdiet stanki Jidlo (ne Farmari Nepotravinai'ské
farmari)

Most 20-35 16-28 4-7

Most 36 13 23

Most 50 10 40

Litvinov 20 3 3 14

Lom 50 10 40

Mapovany byly §zné trhy siiznym zangienim. Revladaji trhy spiSe se spebnim zbozim,
atrakcemici drobnymi dopihky. Mezi nepotravingké stanky pat predevsSim obuv, aaby,
predvacdci stanky, doplky do domacnosti, htky, drobnaremesina vyroba, zelena lekarna,

dobové zboZi apod.

3- Jedn& se o venkovni tri€i uzavirenou trznici?

M ésto Venkovni Uzawena Venkovni i uza¥ena
Most X
Most X
Most X
Litvinov X
Lom X

Vesnts se jedna o venkovni trhy.
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4- Jaky subjekt trh ziizuje?

M ésto

Most Cesky Um- Artificum Bohemicum,o.s.,Skalka u Doks 812 01 Doksy,
Adam Weber, tIf. 602893049, www.severoceskefarnedrbl.cz

Most Meésto Most, Radrini 1/ 2, 434 01 Most, www.mesto-most.cz

Most Ligaceskych trhova, LaSitov 195, Plze 3 Valcha, tif. 608 367 300

Litvinov Mégsto Litvinov, Nangsti Miru 11, 436 91 Litvinov, www.mulitvinov.cz

Lom Mésto Lom, ndm. Republiky 13, 435 11 Lom, www.mestoticz

5- Nachazi se trh v centru mista nebo na Fedmeésti?

M ésto Centrum Predmeésti
Most X

Most X

Most X

Litvinov X

Lom X

| v okrese Most obeenplati, Ze se trhy konaji v centreckést) s vyjimkou farméskych trhi,
které se konaji na okraji ¢sta, zato ale v hezkém priwdi, které navsvnici mohou vyuzit
nagiklad ke sportovnim aktivitam. Vifpacd slavnostic¢i jarmarki se tSinou jedna

0 uzawenou ulici, gilehlé parky a podolin

6- Oteviraci doba, dengetnost trhu?

Mésto Den Oteviraci doba Cetnost

Most sobota 8-12 1 x &micng
Most 10-18 1xréng
Most Gtery 7:30-17 Kazdy tyden
Litvinov 1.5. Celodenni akce 1 xomm

Lom cerven Celodenni akce 1 xcre@

Presné terminy konani ftith jsou dany v fpadc farmaskych trhi, prodejnich trb
a Valdstejnskych slavnosti. Prodejni trhy probikagdé utery a lidé ho vnimaji jako sast
Zivota mesta. Farm#skeé trhy jsou nastaveny na frekvenci 1 ¥siné, ale je uvaZzovano
ozmené na 1 x za 14 dni. Zatimco Vamo trhy trvaji rkolik dni, ValdStejnské slavnosti

a Antoninska paiijsou jednodenni zalezitosti.
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7- Ceny na trzich jsou vySSi nebo nizsi nez fmérné ceny: Ve vztahu v
obchodech/supermarkeim ve mésté. Ve vztahu k ostatnim trhim ve mgsté.

M ésto VySsi NiZSi Nevim

Most X

Most X X

Most X

Litvinov Neni porovnatelné
Lom Neni porovnatelné

Na farmdskych trzich je zboZi oéoo drazsi, ale ajp se zde potvrzuje pravidlo, Ze ,kvalita za

to stoji“ Na ostatnich trzich se da héivem levrejSim zbozi (prodejni trhy) nebo jako spise

neporovnatelné a to diky odliSnému sortimentu zbp#dti supermarkém ve nest.

8- Uval’te klientelu trhi: (napi. mladi lidé, senidi, okolni obyvatelé nebo osoby
pochéazejici ze zemi mimo #&sto, lidé pracujici v blizkosti trhu, atd.)?

M ésto VSechny | Matky na Rodiny s détmi Mladi lidé | Pracujici
vékové materské
skupiny

Most X

Most X

Most X

Litvinov X

Lom X

Na vSech trzich projdou dle famlatel lidé vSech ¥kovych skupin, kazdy si zde najde sve,
ale podle druhu trhu @¢bs gevlada ®kterd ze skupin. Ndfklad na farm#skeé trhy pijde
nejvice lidi ve ¥ku 40+. Na Vanénim trhu doprovodny programtifgka mnoho mladych
lidi. Slavnosti a pouét zaujmou tém vSechny, je zde Sirokd Skéala jak zbozi, tak
doprovodného programu. Navic tyto akce slouzi etkani lidi, kt&i se vraci najfklad na

misto, kde studovali.

9- Uval’te typ prodejci, které mizete na trhu najit (napé.: lokalni nebo cizi, zkuSeni
prodejci nebo mladi lidé atd.)

M ésto Pouze stali Obas i novi

Most

Most

Most

Litvinov

X | X | x| x|

Lom
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Na Zzadném z uvedenych triheplati, Ze zde prodavaji pouze stali prodejsielké ¢asti jsou
prodejci stali, zavedeni, ale neni vyjimkou, Zetmmaokias fijede rekdo novy. Jedna se
prodejce, ktd vyhledavaji nova mista nebdighazeji no¥ na trh. Péadatelé také mnohdy

oslovuji sami nové prodejce zaelem rozdeni sortimentu zbozi. Na trh takijizdgi

prodejci nejen ze sousednich okreasle také nafklad z Moravyei Slovenska.

10- Jak se na trhu naklada s odpady? Kdo je zodp&uny za proces?

M ésto Sami prodejci Zaji¥uje poradatel Mésto/Obec
Most X
Most X
Most X
Litvinov X
Lom X

U vSech trfi je nastavena spolupraceiadatele s gstem ve smyslu likvidace odpad
Prodejci sami po s&buklidi odpad do fipravenych nadolsi pytla a pdadatel je bd sam,

nebo na zakladsmlouvy ve spolupraci s Technickymi sluzbami ogdvez

11- Jaké jsou propagéni aktivity pro tento trh?

M ésto Plakéat | Letdk | Radio | Noviny | Internet | Pozvanky | Televize | Infocentra
Most X X X

Most X X X

Most

Litvinov | x X

Lom X

NejrozstensjSi propagani aktivitou je vylep plakdt oznameni v novinacti informace na
internetu na strankach famlateleli mésta.

Naopak prodejni trhy nemaji Zzadnou propagaciv®po néstt jezdil rozhlasovy #z nebo
byla reklama vylepena v tramvajich, dnes lidé temtovnimaji jako sothAst Zivota mista
a reklama tedy neni pebna. Velkou silu ma bezesporu reklama na Vidinarh, ktera

probiha na velkoploSné obrazovce na buddagistratu Msta Mostu.
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Druha &ast

1- Rok oteweni trhu

M ésto

Most 2011

Most 1993

Most 2005

Litvinov Pred vice jak 10 lety
Lom Fred vice jak 10 lety

Mapované trhy majitiznou ¢asovou historii. Zatimco farrigky trh potvrzuje kratkodobou

existenci, z ostatnich tiije citit tradice, ktera funguje.

2 — Prodejni plocha nf

M ésto

Most Neumi odhadnout
Most Neumi odhadnout
Most Neumi odhadnout
Litvinov Neumi odhadnout
Lom Neumi odhadnout

Vzhledem k tomu, Ze se jedna o venkovni plochyrékjsou obsazovany stanky dle zajmu

prodavajicich, sezéra pd&asi, nelze wit prodejni plochu.

3 - Prodavaji se na trhu biopotraviny?
Pokud ano, prosim napiste procentni podil

M ésto Ano Ne
Most X
Most X
Most X

Litvinov X
Lom X

Biopotraviny jsou sice trendem, ale lidé jim s#ykupuji je ve velmi malém mnoZstvi a diky

tomu se uz &sSina prodejt o jejich prodej na trzich nesnazi. Pokud se talkogétraviny na

trhu objevi, je jich velice malo.

4 - Jaké je procento mistnich (regionalnich) produtd celkem?

Mésto
Most 80%
Most Nelze hovdit o regionalnich produktech
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Most 30%
Litvinov 10%
Lom Nelze hovdit o regionalnich produktech

O prodeji regionalnich produkize hovdit v podstat ve spojeni s farntakymi trhy. Ostatni

trhy nejsou timto sirem zandieny a pesto, Ze se n&kterych z nich gjaké mistni produkty

mohou objevit (kgtiny, zelenina, dstoviny, femesina vyroba) nejedna se o nijak zt/haké

MNoZstvi.

5 - Prodava se zde “etnické jidlo”™? ANO NE
Pokud ano, prosim napiSte procentni podil

M ésto

Ano

Ne

Most

Most

Most

Litvinov

Lom

X | X|X|X|Xx

Na Zzadném z mapovanychirke neprodava etnicke jidlo.

6 - Jaké je procento cizich stank prodejca?

Mésto

Do 10%

20%

30%

40%

50%

60%

Vice jak 60%

Most

X

Most

X

Most

X

Litvinov

X

Lom

X

Farm&sky a Vanoni trh ma pevahu stalych regionalnich prodejcPresto, ze fjizdi

i prodejci z jinychcéasti kraje, nejedna se o vysokycpb Naopak Prodejni trh, slavnast

pow neni zamfena na regiondlni prodej, v podstakdo ma zajem, e zde prodavat.

e

VvetSim mnozstvi je doplji prodejci z tiznychéasti krajesi republiky.

49



7 - Ma byt trh atraktivni pro turisty? Pokud ano, j aké je procento turisti z celkovych

zakaznika?

M ésto Ne Do 10%| 20% | 30% | 40% | 50% | 60% | Vice jak
60%

Most X

Most X

Most X

Litvinov X

Lom X

Zadny ztrti neni priorité postaven na turistickém ruchu, ale vzhledem k&tani ¢i

umisgnich lze pedpokladat, Zedkteré z nich jsou turisty navstiveny.

8 — Ma trh parkovisté nebo je blizko moznost parkovani?

M ésto

Most ano
Most ano
Most ano
Litvinov ano
Lom ano

U vSech mapovanych tihje mozné zaparkovat. Veétdim mest se étSinou jednéd

o vyhrazena parkovi&tobchodni dm ¢i prilehlé ulice. V menSich #stech jsou to vyhrazena

mista, kde &nr¢ parkovani neni mozné (louka).

9 - Je blizko trhu zastavka autobusu, metra atd.?

M ésto

Most Ano
Most Ano
Most Ano
Litvinov Ano
Lom Ano

VSechny trhy maji v blizkosti autobusovou dopraVipiipad vzdaleného farntdkého trhu

je zajiStna na misto kyvadlova@prava.
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10 - Je réjaka souvislost mezi trhem a pohostinstvim? PouZiyiarestaurace v blizkosti
trhu nebo v jeho blizkosti produkty prodavané na thu?

M ésto Ano Ne
Most X
Most X
Most X
Litvinov X
Lom X

Vzhledem k tomu, Ze padatelé nemaji iphled o zakaznicich trhu ve smyslu jejich
zanestnani¢i davodu nakupu, @stava tato otdzka vessi nezodpo¥zena. Nicméé nazor
nékterych pdadatel je ten, Ze restaurace museji nakupovat od nasmyoliadodavatél
a deklarovat tim {vod zboZzZi, je moznéipdpokladat, Ze restadrd zaizeni pro dely

verejného stravovani na trzich nenakupuiji.

11 - Vyjmenujte, prosim, silné a slabé stranky trhyuco z vaseho pohledu existenci trhu
ohroZuje, ovliviuje v pozitivnim ¢ negativnim smyslu, jak vy sami byste mohli trh
podpdit, co byste na realizaci trhu znénili, jaké zmény byste navrhovali?

Most — farmai‘'ské trhy
Slabé stranky:
- Trh se kona mimo #sto, lidem se mnohdy nechce absolvovat ceststp, Ze je pro

n¢ pripravena kyvadlovaigprava.

Silné stranky:
- Hezké prostdi.

- Lidé zde mohou propoijit aktivity (sport).
- Kdo sem pijde, byva spokojen.

Most — Vancaéni trh
Slabé stranky:
- Lidé aotekavaji, ze zde koupi velké darky, pak jsou zklamBfitom se zde jedna

o dophkovy prodej, drobnosti, atmosféru.
- Chybi novy zajimavy sortiment, ktery by trh pozvetk slozité najit prodejce, kie

maji now ¢im zaujmout.
Silna stranka:

- Zajimavy doprovodny program

- Tradice
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Most — prodejni trhy
Paadatel nevidi nic vyjimsého ani v pozitivnim ani v negativhim slova smysluhy

probihaji, jak maji.
Za slabou stranku lze povazovat fakt, zeraplatel neni z Usteckého kraje, coZize
ovliviiovat neznalost obchodniho pri@sti, znénu kupni sily a podokin

Litvinov
Valdstejnské slavnosti probihaji diéedstav ptadateli. Je samazjmosti, Ze to, jak budou

slavnosti vypadat a co nawghikim nabidnou, je otazka vySe firauich prostedki, které
muze pdadatel do akce vloZit.

V Litvinové se dale konaji Svatomichalské slavnosti, kteryah ®&astni prodejci

z Valdstejnskych slavnosti. Také se zde kona Lawsky jarmareéek, kde mistni obyvatelé
prodavaji to, co doma vyrobi, pro z4jem ze stranguiicich je snaha o zavedeni tradice.
Nezdd&il se Van@ni dobovy jarmark, kdy #sto zaplatilo prodejan, aby zde byli, ale pro

negizen pocasi byla nizka nawdtnost a prodejci jiz do budoucna nénzajem.

Lom
Slabé stranky:
- Pomalu upada nawost, lidé maji asi jiné starosti, nemaji penéas,

- Nedostatek finatnich prostedki, které by byly vyuzity na siijSi reklamu.
M¢ésto se snazilo adat farméské trhy, ale nebyl dost&tey zdjem ze strany kupujicich.

Lidé se spiSe sjizfl do nedalekého Oseku.
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4. 6 Okres Chomutov
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Obr.¢. 6 - Mapa trid v okrese Chomutov

Okres Chomutov se rozklada a plose 935 knfije zde fiblizng 125 000 osob. Okres je
¢lerén na 36 obci, z nichz ma 7 statuista.

Chomutovsko bylo po cela desetileti vnimanedpvsim jako oblast §z2kym pifimyslem,
hutnictvim a &2bou higdého uhli. Zersdélstvi jako takové je zastoupeno péme malo. Z
celkové plochy okresu jetiplizné 42% zemdélskych pozemk z nichz 61% tvi orna fiida.

Presto se zde nalézékolik farem, které jsou na farrfekych trzich zastoupeny.
V rdmci mapovani byla oslovena tatésta a obce:

Chomutov, Jirkov, DrouZkovice a KatlaV Jirkow byly zmapovany dva trhy, z toho jeden

v radmci pilotniho mapovani.
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4. 6. 1 Vyhodnoceni dat

Prvni ¢ast
1- Jméno trhu?
M ésto Nazev trhu
Chomutov Farmigke trhy
Jirkov Pateni trhy
Jirkov Farméskeé trhy
DrouZzkovice Venkovskeé farmgké trhy
Kadai Farmdské trhy

Mapovany bylyctyii farmaské a jeden prodejni trh.

2- Pctet stankii — z toho — jidlo (ne farm&i) — farmaii — nepotravinairské?

M ésto Pdiet stanki Jidlo (ne Farmari Nepotravinai'ské
farmari)

Chomutov 20-30 18-28 2

Jirkov 10 2 8

Jirkov 25 25

DrouZkovice 35 31 4

Kadai 20 17 3

Farm&skych trii se v ptiméru (Castni piblizné 23 prodejé a pgrevazna ¥tSina stank je
zaneiena na potravirfaké produkty. Sortimentem jsoureplevSim syry a dalSi ndéé
vyrobky, masné vyrobky, g&o, ovoce a zelenina. Podle sezony se prodavdpysk&wtin
a zeleniny pro zahradk& dophkove pak také drobngemesiné vyrobky.

Pate&ni trhy jsou zaréreny na levijSi zboZi pro domacnost, obuv,&vg, povigeni.

3- Jedn& se o venkovni tri€i uzavirenou trznici?

M ésto Venkovni Uzawena Venkovni i uza¥ena
Chomutov X

Jirkov X

Jirkov X

DrouZkovice X

Kadai X

Trhy jsou venkovni, cozZ je omezujici ¥padt negFiznivého pdéasi. V DrouZzkovicich jsou na
toto pripraveni formou velkého stanu nebo ura$m do prostor mistni hospody.
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4- Jaky subjekt trh ziizuje?

Mésto

Chomutov Cesky Um- Artificum Bohemicum,o.s.,Skalka u Doks 812 01 Doksy,
Adam Weber, tIf. 602893049, www.severoceskefarnedrbl.cz

Jirkov Neni organizovan

Jirkov Cesky Um- Artificum Bohemicum,o.s.,Skalka u Doks 872 01 Doksy,

Adam Weber, tIf. 602893049, www.severoceskefarnedrbl.cz

Drouzkovice

MAS Zapadni KruSnoipSNP 144, 431 44 Drouzkovice ve spolupraci s

obci Drouzkovice, www.maskaszk.cz

Kadai

Cesky Um- Artificum Bohemicum,o.s.,Skalka u Doks 872 01 Doksy,
Adam Weber, tIf. 602893049, www.severoceskefarnmetrbl.cz

VSechny trhy, kroré Pat€niho v Jirko¥ jsou organizovany gadatelem. Zajemci o¢ast na

Pat&nim trhu gimo zaplati poplatek na@k a mohou na trhu prodavat své zbozi.

5- Nachazi se trh v centru nista nebo na gedmeésti?

M ésto Centrum Predmeésti
Chomutov X

Jirkov X

Jirkov X

Drouzkovice X

Kadai X

| v okrese Chomutov plati historické undist trhi a to v centru rst. Vyjimkou jsou

Drouzkovice, ale vzhledem k velikosti obci nenbtbiitujici faktor, co se e nav&vnosti.

6- Oteviraci doba, dengetnost trhu?

Mésto Den Oteviraci Cetnost

doba
Chomutov sobota 8-12 1x 14 dni
Jirkov patek 6-16 Kazdy tyden
Jirkov sobota 8-12 4x e
Drouzkovice sobota 8-12 2x{ae
Kadai patek 12-17 1x gsicneé

Cetnost farm#skych trhi je dana zajmem kupujicich a moznostmi prodavdijicic
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7- Ceny na trzich jsou vySSi nebo nizsi nez fmérné ceny: Ve vztahu v
obchodech/supermarkeim ve mésté. Ve vztahu k ostatnim trhim ve mgsté.

M ésto Vy3&Si| Nizsi | Nevim
Chomutov X

Jirkov X

Jirkov X

Drouzkovice| x

Kadai X

Farmaské trhy jsou znamy vysSi kvalitou prodavanych pkoid tedy i vySSi cenou. Lidé,
ktefi cheji kvalitu, jsou ochotni si za nifplatit. Presto je nutné, aby se lidé gduve vétsi
mite nakupovat kvalit¥jSi zbozi za vysSi cenu bez naslednych ztfézgracovani, nez aby

nakupovali levné zbozi, kteréhéi ppracovani velkogdast vyhodi.

8- Uvad’te klientelu trhi: (nap¥. mladi lidé, senidi, okolni obyvatelé nebo osoby
pochazejici ze zemi mimo ®sto, lidé pracujici v blizkosti trhu, atd.)?

Mésto VSechny | Matky na Rodiny s détmi Mladi lidé | Pracujici
vékové mateiské
skupiny

Chomutov X

Jirkov X

Jirkov X

Drouzkovice X

Kadai X

Velmi zalezi na konkrétnindase, jaka &kova skupina se na trhu objevi. Trhy, které jsou
v sobotu od rannich hodin, jsou néyg spiSe navstiveny starSimi lidmi, p&gdstredni
generaci a mladifighazeji pozdji. Trhy, které jsou ptfadany ve vSednich dnech, jsou
v dopolednich hodinach navstivenyepazié starSimi lidmi, maminkami na maské,
v poledni pauze pracujicimi z okoli, pégdstatnimi pracujiciméi mladezi. StarSi lidé byl
zvykli nakupovat na trzich, mladi s&i.uKupujicimi jsou pevazre mistni lidéc¢i z blizkého

okoli.

9- Uval’te typ prodejcu, které mizete na trhu najit (nap.: lokalni nebo cizi, zkuSeni
prodejci nebo mladi lidé atd.)

M ésto Pouze | Obéas i novi
stali

Chomutov X

Jirkov X
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Jirkov X

Drouzkovice

Kadai X

Ani okres Chomutov neni vyjimkou, co se¢yzajmu prodavajicich o svojcast na trhu.
Mezi stalymi prodejci je mozné nalézt i par novyehiného regionu. Radatelé se nebrani
piichodu novych prodej; pokud zarauji kvalitu a zajimavy sortiment zboZzi.

Na Pateénich trzich jsou fevazr stali prodejci s f@vahou viethamskych obchodiik

10- Jak se na trhu naklada s odpady? Kdo je zodp&uny za proces?

M¢ésto Sami prodejc) Zajistuje pdadatel Mesto/Obec
Chomutov X

Jirkov X

Jirkov X
Drouzkovice X

Kadai X

Odpady vzniklé Bhem trii jsou likvidovany pedevsim obcemi, které na vlastni naklady

zajif’uji svoz odpadu. V Kadani jeithz kladen na rozliSengébného odpadu a bioodpadu.

11- Jaké jsou propagéni aktivity pro tento trh?

Mésto Plakat | Letdk | Radio | Noviny | Internet | Pozvanky | Televize | Infocentra
Chomutov X X

Jirkov

Jirkov X

DrouZzkovice X X X

Kadai X X X

NejrozstengjSi formou propagace jsou informace urrigt na internetu na strankach
poradatele, dale vylep plakat oznameni v mistnim tisku. Fungujici formou pribylijsou

také doprovodné akce, které lidi§® privedou zt.
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1- Rok oteweni trhu

Druha &ast

M ésto

Chomutov 2011
Jirkov 2005
Jirkov 2011
Drouzkovice 2010
Kadai 2011

Kromé zavedeného Pateiho trhu se jedna o mladé trhy, které maji za sqidr prvnich

sezon.

2 — Prodejni plocha nf

M ésto

Chomutov 2000 M
Jirkov Neni uvedeno
Jirkov Neni uvedeno

Drouzkovice

Neni uvedeno

Kadai

Neni uvedeno

Vzhledem ke skutaosti, Ze mapované trhy jsou trhy venkovnirdikb se utuje prodejni
plocha. Jeji velikost neni stal4 &mhse dle p&tu stank v zavislosti na sezéra pdasi. Za

Chomutov je uvedenaiplizna plocha narsti.

3 - Prodavaji se na trhu biopotraviny?
Pokud ano, prosim napiste procentni podil

M ésto Ano Ne
Chomutov X
Jirkov X
Jirkov X
Drouzkovice X

Kadai X

Biopotraviny jsou sice trendem doby, ale lidé ¢gfewzna&eni bio a také je odrazuje pome
vysoka cena.iesto, Ze lidé ckiji zdrave potraviny, j€asto pro & cena rozhodujici. Prodejci,

kteri produkuji bioprodukty, se pomalu zitrhstahuji nebo potraviny neuv@d pod
oznaenim biokvality. Pokud na trhu prodej probihd, pakvelmi omezeném mnoZstvi.
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4 - Jakeé je procento mistnich (regionalnich) produta celkem?

M ésto

Chomutov 50%
Jirkov 10%
Jirkov 60%

Drouzkovice 80%
Kadai 70%

Paadatelé se snazi podiioprodej regionalnich produkt predevsim vybrem prodejé

z regionu. V pipact Paté€nich trhi se jedna o naprosto odliSny sortiment zboZi, kelei n

puvodiesen.

5 - Prodava se zde “etnickeé jidlo”? ANO NE

Pokud ano, prosim napiste procentni podil

M ésto

Ano

Ne

Chomutov

Jirkov

Jirkov

Drouzkovice

X
X
X

X

Kadai

X

Na Zzadném z mapovanychirke neprodava etnicke jidlo.

6 - Jaké je procento cizich stank prodejca?

M ésto

Do 10%

20%

30%

40%

50%

60%

Vice jak 60%

Chomutov

X

Jirkov

Jirkov

Drouzkovice

Kadai

Procenta uvai]i odhad prodejt z jinych regioti (okresy, kraje).

7 - Ma byt trh atraktivni pro turisty? Pokud ano, j aké je procento turisti z celkovych

zékaznika?

M ésto

Ne

Do 10%

20%

30%

40%

50% | 60%

Vice jak
60%

Chomutov

Jirkov

Jirkov

Drouzkovice

Kadai
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Diky umisg&ni trhi v historickych centrech &t jakymi je Chomutowi Kadai, se da
predpokladat nav&vnost utitého procenta turiét Nutno vSakiici, Ze trhy nejsou gadany

za telem podpory turistického ruchu v okrese, ale midghby a pobaveni mistnich obyvatel.

8 — Ma trh parkovisté nebo je blizko moznost parkovani?

M ésto

Chomutov Ano
Jirkov Ano

Jirkov Ano

Drouzkovice Ano
Kadai Ano

Centra m¢st umo#uji parkovani na vyhrazenych parkovistighcasti nangsti, kde se trh
odehrava. Drouzkovice umozni parkovani na loucehu, tkterd je pro tentocél pripravena

k zaparkovani &Siho mnoZzstvi automolil

9 - Je blizko trhu zastavka autobusu, metra atd.?

M ésto

Chomutov ano
Jirkov ano

Jirkov ano
Drouzkovice ano
Kadai ano

Ve vSech mistech je v dosahu autobusova dogtiaaastavka MHD.

10 - Je réjaka souvislost mezi trhem a pohostinstvim? PouZijiarestaurace v blizkosti
trhu nebo v jeho blizkosti produkty prodavané na tthu?

M ésto Ano Ne
Chomutov X
Jirkov X
Jirkov X
Drouzkovice X
Kadai X

Vzhledem k tomu, Ze padatelé nemaji iphled o z&kaznicich trhu ve smyslu jejich
zamestnani¢i davodu nakupu, istava tato otdzka vess nezodpodzena. Nicméé ndzor
nekterych pdadateh je ten, Ze restaurace museji nakupovat od nasmjyotiadodavatdl
a deklarovat tim {ovod zbozi, je moznéipdpokladat, Ze restadrd zdaizeni pro dely

vefejného stravovani na trzich nenakupuiji.
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1 - Vyjmenujte, prosim, silné a slabé stranky trhuco z vaSeho pohledu existenci trhu
ohroZuje, ovliviuje v pozitivnim ¢ negativnim smyslu, jak vy sami byste mohli trh
podpdit, co byste na realizaci trhu znénili, jaké zmény byste navrhovali?

Chomutov
Slabé stranky:
- Cetnost trhu — lidé by byli radi zetrsjsi trh.

- Lidé vnimaji, Ze pokud né&pdou na trh brzo rano, nedostane se gantkteré ze

zbozi.

Silné stranky:
Trhy jsou pongrné dost nav&tvované.

Doprovodny program — hudba,eai s celebritami.

Lidé si zvykaji, pesto, Ze ceny jsou zde vySSi neZ v obchodechiddlesil giplati za
.Kvalitu“, za to, Ze ovoce voni.

Dle paadatele pat farmé&ské trhy v Chomutavk nejlepsim v Usteckém kraji, co se

ty¢e nabidky i poptavky.

Jirkov — Pate¢ni trhy

Slabé stranky:
- Trh pasobi lacig vzhledem k sortimenturevazié viethamského zbozi.

Silna stranka
- Trh je natolik zavedeny, Ze si lidé ng iz zvykli a chodi sem pro konkrétni zbozi.

- Jedna sedtSinou o levné zboZi — ¢dy, obuv, trh je vhodny spiSe pro niZsi socialni
skupiny.

Jirkov — farmajiské trhy
Slabé stranky:
- Mala nav&vnost trii ze strany kupujicich. Dle padatele nazor — lidé jsou zde

vétSinou bez prace, jsou zvykli stigpat nebo &tbec nikam nejit. Naopak jsou lide,
kteri radsji zajedou do Chomutova - mysli si, Ze zde najép3i zbozi.
- Nizky rozp@et — mésto nelo zajem, aby trhy zaji®vala MAS Zapadni KruSnohio

ale diky nizkému rozgbu neni tato zena mozna.

Silné stranky:
- Mésto se podili na zajiti elektrického proudu, na dohleduéstské policie,

dodrZzovani hygieny
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V Jirkové se také kona Vawiai trh a Jirkovsky advent — jedn& se o jednorajegaodenni

akce — par stdl okterstveni, doprovodny program.

Drouzkovice
Slabé stranky:
- Paradatel je spokojeny sigrehem trhi a podle & trh nema Zadnou slabinu.

Silné stranky:
- Ugastnici pi vstupu dostavaji slosovatelné listky ozemécislem. Nejen Ze gadatel

ma gehled o potu ndvstvnika, ale nav&tvnici jsou timto na trhu udrZeni co nejdéle
a na konci akce maji moznost byt vylosovani a ziskau, kterou do tomboly dali
sami prodejci.

- Pro dti je zde pipraven a@tsky stanek, jizdy na konich, séz¢ a drobné darky.

- Lidem se zde libi, podle padatele vice nez n&imych trzich v Chomutav

Kadaii
Slabé stranky:
- Zastupce résta, se kterym bylo hoveno, nevidi problém ani Zzadnou slabou stranku

trhu.
Silné stranky:
- Lidé jsou zde zvykli na gadani iznych akci, takze i trh je pr@ prijemnym mistem

nejen nakupu, ale i setkani s lidmi.

V Kadani se dale kona Va&wi trh a Cisgské slavnosti, kdy gadatelem je gsto Kadai.
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4.7 Okres Louny
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Obr.¢. 7 - Mapa trid v okrese Louny

Okres Louny se rozklada na plose 1 118 &nije zde fiblizng 86 000 obyvatel. fsto, Ze
nejwetsim okresem v kraji, zaujima posledni mistoctpm obyvatel
roz¢lerén na 70 obci, z nichz ma 7 statuista

Okres Louny je
Vyznamnym odstvim okresu je zewuélstvi, specializované nasgtovani obilovin, olejnin

(fepka, hacice a slunénice), masa a vajec.t®Zité misto zaujimagstovani chmele. Své
misto zde nachazi vice jak tisicovka samostatspodécich rolniki

Pro mapovani tilnbyla oslovena tato &sta a obce

Krasny Dvir, Louny, Zatec, BlSany a Vroutek. Krénobce Krasny Diér byly zmapovany
4 razné trhy ve vSech uvedenych mistech. Jeden fakya ti tematické
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4. 7. 1 Vyhodnoceni dat:

1- Jméno trhu?

Prvni &ast

M ésto Nazev trhu

Louny Rozs¥ceni vanoniho stromu (Mirové naésti)
Zatec Farmiské trhy (naresti)

BlSany Svatovaclavsky jarmark (nésti)

Vroutek Jakubské |éto

2- Pctet stankii — z toho — jidlo (ne farm&i) — farmaii — nepotravinairské?

M ésto Pdet stanki Jidlo (ne Farmari Nepotravinai'ské
farmari)

Louny 30 10 20

Zatec 15 15

BlSany 15 5 10

Vroutek 10 5 5

Okres Louny potvrzuje fakt, Ze na farsli@ych trzich jsou stanky skdt@ zanmeiené na

farmé&ské potravingské produkty, zatimco stdnky na tematickych trzichji sortiment

postaveny na darcich, dépich,femesiné vyro& dobovém zbozi, héaachci obéerstvenim.

3- Jedna se o venkovni tri€i uzavicenou trznici?

Mésto Venkovni Uzawena Venkovni i uza¥ena
Louny X
Zatec X
BlSany X
Vroutek X

VSechny trhy jsou provozovany ve venkovnich prasatbr

4- Jaky subjekt trh ziizuje?

M ésto

Louny Mésto Louny, Mirové nagsti 35, 440 23 Louny, www.mulouny.cz
Zatec SLATR,s. r. 0., Zvoncovita 1968/13, 155 Oahar, www.slatr.eu
BlSany Obec BlSany, Nassti 29, 439 88 BlSany, www.blsany.cz

Vroutek Mesto Vroutek, nasti Miru 166, 439 82 Vroutek, www.vroutek.net
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5- Nachazi se trh v centru nista nebo na gedmeésti?

Mésto Centrum Predmeésti
Louny X
Zatec X
BlSany X
Vroutek X

VSechny mapované trhy se odehravaji v centrétchz se opt potvrzuje pravidlo, kdy se
historicky trhy konaly v centru &st.

6- Oteviraci doba, dengetnost trhu?

Mésto Den Oteviraci Cetnost
doba
Louny 12-18 1x réné
Zatec ctvrtek 8-16 2 X msicng
BlSany sobota Cely den 1 x&r@, druhy vikend v z&
Vroutek 12-24 hod 1 x tmé

Pravidelnost trh je dana na farntakém trhu, ostatni tematické trhy jsodgmany pravidel&

v konkrétnim ndsici, den je vSak vzdy wedstihu upesreén.

7- Ceny na trzich jsou vySSi nebo nizsi nez fgmérné ceny: Ve vztahu v
obchodech/supermarkeim ve mésté. Ve vztahu k ostatnim trhim ve mgsteé.

Mésto VysSi Nizsi Nevim

Louny Neni porovnatelné
Zatec X

BlSany Neni porovnatelné
Vroutek Neni porovnatelné

O srovnani cen fizeme hovit pouze u farmiéského trhu, kdy jsou ceny zboZi porovnatelné
se zbozim v obchodech. | zde plati, Ze za kvallitidé musi giplatit. Rozdily nejsou vSak tak

vysoké a lidé, ki sem chodi nakupovatgdi, Ze zbozZi ze byt draZzsi. Ostatni trhy maji

sortiment zbozi odliSny od zboZi v obchodech, otohiivodu nelze ceny srovnavat.

8- Uval’te klientelu trhi: (napi. mladi lidé, senidi, okolni obyvatelé nebo osoby
pochéazejici ze zemi mimo #&sto, lidé pracuijici v blizkosti trhu, atd.)?

Mésto VSechny | Matky na Rodiny s détmi Mladi lidé | Pracujici
vékove matei'ské
skupiny

Louny X
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Zatec X

BlSany

Vroutek X

VSechny trhy jsou navstiveny lidmianych ¥kovych skupin, nelze vylait Zadnou z nich.
Na farm&ském trhu pevladaji spisSe starSi lidé a maminky na rifski& dovolené, zatimco na
tematickych trzich si najde kazdé&wva skupin to své.

9- Uval’te typ prodejcu, které mizete na trhu najit (nap.: lokalni nebo cizi, zkuSeni
prodejci nebo mladi lidé atd.)

M ésto Pouze stali OBas i novi
Louny X

Zatec X

BlSany X

Vroutek X

Vanani trh v Lounech davaipezitost mistnim prodejen, organizacim. Nagklad zde
prodava sveé vyrobky Senior klub. Lidé pak majiSv pocit sounalezitosti a jsou hrdi, Ze se
mohou prezentovat ve svéntsit.

vyzvani pdadatele vhodny sortiment nebo sami si akci najdqo alohod s pdadatelem

prijedou.

10- Jak se na trhu naklada s odpady? Kdo je zodp&uny za proces?

Mésto Sami prodejci Zaji%lje paadatel Mésto/Obec
Louny X
Zatec X X
BlSany X X
Vroutek X X

Uklid odpadu na Vanmim trhu je pl& vrezii mésta, zatimco na ostatnich trzich jde
o vzgjemnou spolupraci. Prodejci odpad uklidi distavenych kontejnéra mésto ¢i obec se

postara o svoz.

11- Jaké jsou propagéni aktivity pro tento trh?

Mésto | Plakat| Letak | Radio | Noviny | Internet | Pozvanky | Televize | Infocentra
Louny | x X X X X
Zatec | x X X
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BlSany | x X X X

Vroutek | x X

v s

Vylep plakati a umistni informace na webovych strankachigaatele je nejroz&ngjSi
propagéni aktivitou na mapovanych trzich. VyuZzity jsoyposy v televizi¢i reklama v radiu
nebo roznos letdk Tam, kde je trh p@adan tradiné, neni velka reklama zagebi, lidé se

vraceji sami.

Druha ¢ast

1- Rok oteweni trhu

M ésto

Louny 2003
Zatec 2010
BlSany 2009
Vroutek 2003

Z tabulky je vidt, Ze tematické trhy zde maiji svoji tradici, kter@odstat zarwuje konani

trhu i v budoucnu, zatimco nové trhy, jakymi js@unfidgské trhy, si své misto musi teprve

vybudovat.

2 — Prodejni plocha nf

M ésto

Louny Cca 200 m

Zatec Neni odhad, polovina nésti
BlSany Celé nagsti

Vroutek Neni odhad

Vzhledem k typu trznice neni mozné&itirprodejni plochu, ktera je diky variabdifpoctu

stankdti rizna a nini se dle sezony a pasi.

3 - Prodavaji se na trhu biopotraviny?
Pokud ano, prosim napiSte procentni podil

M ésto

Ano

Ne

Louny

Zatec

BlSany

Vroutek
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Na farmdském trhu v Zatci se #iav malém mnoZstvi prodavat biopotraviny a to ksyiy,

zeleninuwgi lusteniny.

4 - Jakeé je procento mistnich (regionalnich) produta celkem?

M ésto

Louny 100%
Zatec 70%
BlSany 30%
Vroutek 10%

V BlSanech a Vroutku se jedna spiSe o malé procsdru, které jsou zagieny na prodej
femesinych vyrobk peiva, medoviny. Vanéni trh v Lounech je posuzovan z pohledu
prodeje vyrobk obiani z mista a teprve farnigky trh v Zatci nejlépe odpovida na danou

otazku.

5 - Prodava se zde “etnické jidlo”™? ANO NE
Pokud ano, prosim napiSte procentni podil

M ésto Ano Ne

Louny

Zatec

BlSany

X | X[ x| X

Vroutek

Na zaddném z mapovanychirke neprodéva etnickeé jidlo.

6 - Jaké je procento cizich stani prodejca?

M ésto Do 10% | 20% 30% 40% 50% 60% Vice jak 60%
Louny X

Zatec X

BlSany X

Vroutek X

Tato informace je prosmliva. Zalezi na sezén paiasi, na tom, zda v okoli probihaji jiné

akce, diky kterym by nastal odliv mistnich prodeg ti pak byli nahrazeni cizimi.
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7 - Ma byt trh atraktivni pro turisty? Pokud ano, j aké je procento turisti z celkovych
zakaznika?

M ésto Ne Do 10%| 20% | 30% | 40% | 50% | 60% | Vice jak
60%

Louny X

Zatec

BlSany

Vroutek

Paadatel vnima, Zeé&hteré trhy turisté navstivi, ale neni towddu atraktivity trhu, ale

mistem, kde je trh umist. A takeé tradici, ktera dokaze lidiipést i z daleka.

8 — Ma trh parkovisté nebo je blizko moznost parkovani?

M ésto

Louny Ano
Zatec Ano
BlSany Ano
Vroutek Ano

Parkovani je umozmo wtSinou v bezprogédni blizkosti trhutauz na parkovisti nebo plose

vyclenéné jednorazoypro tento del.

9 - Je blizko trhu zastavka autobusu, metra atd.?

M ésto

Louny Ano — autobusové nadrazi

Zatec Kousek je autobusové nadrazi

BlSany Ano, ale v sobotu, kdy se jarmark kona,gen nizka dopr. obsluznost
Vroutek Autobus cca 250 m, vlak 1 km

Autobusova doprava je dosazitelna né&wstkim vSech trfi, problematické vSak tZe byt se

na rektery z trhi dostat timto dopravnim préstlkem v sobotu.

~ s

10 - Je réjaka souvislost mezi trhem a pohostinstvim? PouZiyiarestaurace v blizkosti
trhu nebo v jeho blizkosti produkty prodavané na thu?

M ésto Ano Ne
Louny X
Zatec X
BlSany X
Vroutek X
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Vzhledem k tomu, Ze padatelé nemaji iphled o z&kaznicich trhu ve smyslu jejich
zanestnani¢i davodu nakupu, @stava tato otdzka vessi nezodpo¥zena. Nicméé nazor
nekterych pdadateh je ten, Ze restaurace museji nakupovat od nasmjyotiadodavatdl
a deklarovat tim j{vod zboZzZi, je moznéipdpokladat, Ze restadrd zd&izeni pro dely

vefejného stravovani na trzich nenakupuiji.

11 - Vyjmenujte, prosim, silné a slabé stranky trhyuco z vaseho pohledu existenci trhu
ohroZuje, ovliviuje v pozitivnim ¢ negativnim smyslu, jak vy sami byste mohli trh
podpdit, co byste na realizaci trhu znénili, jaké zmény byste navrhovali?

Louny
Slabé stranky:

- Paradatel neuvadi nic, co by bylo slabou strankou. trhu

Silné stranky:
- Zajem mistnich organizaci @ast na trhu, zapojeni se (mistni organizace).

- Tradice vanoc.

Zatec
Slabé stranky:
- Zcentra mista se vytratil Zivot, kdyZ na trhéilou nakupujici, nezdrzi se, nakoupi

a rychle odejdou. V obchodech na r&tn jsou pevazrié vietnamsti obchodnici, coz

mnoho nav&vnika odradi od umyslu se zde zdrzet.

Silné stranky:
- Kvalita zbozZi

BlSany
Slabé stranky:
- Nedostatek finatnich prostedki na kvalitr€jSi doprovodné aktivity. DneSni doba

neni naklogna sponzorskym dam a dotace, o kterou bylo na Krajskémaa

Zzadano, nebyla schvalena.

Silné stranky:
- Tradice

Diive se v BlSanech konaly fariiséé trhy zaji&né dodavatelsky, ale ze strany dodavatele
byly ukornteny.
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Vroutek
Slabé stranky
- Neni varianta pro Spatné ¢asi. Pokud prSi nebo je velkda zima je ohrozena

navstvnost akce.

Silné stranky:
- Doprovodny program, ktery zaujme nawdtiky - vystava v kostele,¢ast Serniil,

trubat, odpoledne fe&tek za @asti 8-10 hudebnich skupin. ase doprovodny
program obranovat tak, aby byl vzdyd&&im novy.

Mésto také ptada ,Advent” — gkolikahodinovéa akce, kdy serfiai déti ze ZS prodéavaji své

vyrobky, je zde také napstanek s penymi jablky, sutkami a medovinou.
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5 VYHODNOCENI TRH U V USTECKEM KRAJI
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Obr.¢&. 8 — Mapa trb v Usteckém kraji
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Pro zmapovani tthv Usteckém kraji bylo osloveno 7 okresniclisina 47 mist a obci.
V nich bylo provedeno Sni pro 29 trii. Jedna se o 14 titfarm&skych, 5 trli prodejnich
a 10 trhi tematickych (vanini, jarmarky, pou).

Z &chto cisel je patrné, Ze farrgké trhy jsou v satasné dob ziejmé nejrozsfergjSimi
pravidelnymi trhy. Dle nazoruékterych pdadateli mize byt antiproduktivni vysoky get
téchto trhi. Mize se stat, a stava se, Ze se v jednom terminu rkuoéik takovych trtii a
protoZe kvalitnich prodejc neni dostatmé mnoZstvi, jsou trhy poloprazdné. Nebo se
v horSim pipadt miZe snizit kvalita prodavaného zbo#izpdnim neowienych prodejt
z jinych regiort.

Pfehled mapovanych trhi

B Farmarské
M Prodejni

m Tematické(vanocni, jarmarky,
pouté)

Obr.¢ 9 - Fehled mapovanych téh

Za farmdskymi trhy se umiilji trhy tematické a posledni misto v mapovani imaaijji trhy

prodejni, které jsou zaifeny na na prodej&iného sortimentu, jakym jsou &g/, obuv
a podobg.
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Na paadani trii se podili 22 subjekt které mizeme dale radenit na podnikatelské — 7,
ob¢anska sdruzeni — 5 a obce - 10.

Prehled poradatelskych subjekti

M Podnikatelé
H Obce

1 Obcanska sdruzeni

Obr.¢. 10 — Rehled poadatelskych subjekt

Na zaklad zjisteni jsou farméské trhy vesms pdadany podnikatelskymi subjeki
ob¢anskymi sdruzenimi. Obcetgsto Ze se o padani farméskych trhii pokousely, pro nizky
zajem a vysi finatnich naklad od tohoto psinani ustoupily. Skutaosti miZze byt fakt, ze
externi psadatelé maji vice kontaktvice zkuSenosti a jejictinnost je zansfena praw timto
smerem.

Naopak organizace tematickychtiiisou gedevsim prestizni zaleZitostiést a obci a tyto
akce jsou pla zaji¥ovany pra¢ mésty a obcemi.

Prodejni trhy jsou v tomto mapovani spiSe okrajovalezitosti. Jedna se o dlouhodob

zavedené trhy, v jednontipact dokonce nejsou gadatelsky organizovany.

Ve vSech fpadech se jedna o trhy venkovni, &kolika malo gipadech v mozné
kombinaci s uzaenym prostorem. Pevné, uzamé trZznice z ¥st mizi a aAstavaji otevené
plochy. V gipact Spatného ptasi a zimy je toto limitujicim faktorem pro zajempkijicich
a prodavajicich o navdtu a (&ast na takovémto trhu.
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NegastjSim dnem konani farnigkych trhi je sobota s prodejni dobou 8 — 12 hodin,
zatimco tematické trhy jsou¢tginou celodenni nebo vikendovou zalezitosti sdmiai
prodejni dobou. Prodejni trhy dle svého 2#&ni probihaji jak v pracovnich dnech, tak

o vikendu.

Lidé na trzich nakupuji Ziznych divodi. Jsou jimi kvalita zbozi, odliSny sortiment od
béZznych obchod, také zde maji moznost setkat se@gli nebo pimo s vyrobci a prodejci
v jedné osob Presto, Ze nafklad na farm#skych trzich jsou ceny obvykle vySsi, pro
nakupuijici, kté hledaji kvalitu, toto neni omezuijici.

O prodej svého zbozi na trhu maji zajem nejéti grodejci, kt& na trhu prodavaji
pravidelrg, ale také prodejci #|ad novékau, téch, kteéi objizdji trhy a konkrétni trh maji po
cest. Obecr vSak plati, Ze organiz&fotrhi maji zajem podpd prodej regionélnich
produkii, tedy se snazi, aby bylo co nejvice zastoupenomélpich prodejt. V pripads, Ze

poradatel ma zajem o sortiment zbozi, které je v ragiazce zastoupeno, oslovi

U kupuijicich je jejich regiondlni zastoupenimiepodobné. Na trhu nakupujéginou lidé
Z mista nebo blizkého okoli. Dle za&fni trhi jimi projdou lidé vSech &kovych skupin. Jsou
trhy, kde je pevaha sedni a starSi generace (spiSe fask@trhy), ale nikde nelze konkrétni
vékovou skupinu v§lenit. Samorejmosti jsou trhy, a jedna seéepevsim o tematické, které
jsou nav&tvovany i lidmi z daleka na zakladradiceci predeslé zkuSenosti s nasiu.

Aby trhy byly dostaténé v podwdomi kupujicich, ptadatelé na upozonuji predevsim
formou vylepu plakdt, oznamenim v novinach,tgdevsim v mistnim tisku, na svych
webovych strankach, reklamnim spotem v telegizioznosem letak Okrajov se objevu;ji
takové formy propagace, jakymi jsou vyroba reklachnplachet a jejich umigti k hlavni
silnici. Site propagace je zavisla nejen na mnozstvi tina prostedki poradatele, ale také
na mfe poteby trh propagovat. Jsou trhy, které jsou jiz zaweéd a velkou reklamu
nepotebuji.

Béhem provozu trh vznikaji odpady, které je nutné vzdy odstranit. jBjech likvidaci se
podili jak prodejci, tak padatelé. Z &kterych trhi prodejci sami odpady odvazeji, na
nekterych trzich prodejci odpad posbiraji di@gppavenych kontejnérci pytla a pdadatel na
své naklady odveze.&&inou ve spolupraci s Technickymi sluzbami dandékista.
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Mapované trhy majiiznou délku trvani, lze je vSak radid na dw skupiny. Na trhy, které
jsou velmi mladé (farnigké trhy — cca 3 roky trvani) a tradi (prodejnici tematické — cca

délka trvani 5 a vice let).

Trendem dneSni doby jsou biopotraviny, kteréade® na trzich objevuji,ipdevsSim na
farmé&skych. Jejich zastoupeni je zde vSak mizivé a tedgvSim zdvodu nezamu
verejnosti 0 toto zbozi. Biopotraviny se zdaji bytld#ralidé nedvétuji oznaeni ,bio* nebo
nevidi rozdil. Vzhledem k tomu, Ze vyrobci takoviehprodukfi museji splovat gisné
podminky, které se jim diky nizkému prodeji mnohmwyplati zajiSovat, z prodeje tohoto
zbozi ustupuji. Pokud se tedy na trhu produkt s@Emim ,bio* objevi, jedna se pouze

o dophkovy prode;j.

Trhy maji pilakat predevSim mistni obyvatele a kupujici z blizkého bkde vSak
pravdépodobné, Ze trhy navstivi také turisté,ikige v daném mistpohybuji. Mize to byt
diky umiséni trhu nap. v historickém centru #sta nebo diky irodni lokali€, ve které se trh
nachazi. Lze usoudit, Ze turisté vice navstivi terké trhy, které jsou znamy nejen svoji
tradici, ale je na&také upozarovano naiiznych internetovych strdnkach zabyvajicich se

tematikou turismu a zabavy.

Presto, Ze #tSina trhi nedisponuje viastnimi parkovacimi misty, je zdeznust pijezdu
kupujicich automobily, které mohou zaparkovat nhragenych parkovistich st a obcici
prilehlych ulicich. MozZnosti je také parkovani nagbiach, které jsou pro tuto akci vyhrazeny
(nap. louka).

Diky umiseni trhu je témit ve vSech fipadech v blizkosti hromadn& dopravé @z

autobusova nebo viakova.

Kazdy trh, & uz farmdsky, prodejnici tematicky ma své silné a slabé strankytespo, ze
kazdy z nich je jiny, daji se shrnout ob&cn
Mezi slabé stranky téhpati predevsim:
- Nedostatek finatnich prostedki.
- Chybi varianta kryté trznice prd@ipad Spatného gasi.
- Chybi znalost regionu ze stranyifpdatele.
- Nadhodnoceni moznosti ndkupu konkrétniho zboZzi.

- Chybi novy sortiment — oZiveni trhu.
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- Nechu’ lidi z mest cestovat na malou obec.

- Problém s parkovacimi misty.

- Chybi spolupréace padatel — obec.

- Slabé kupni sila obe&w kraji.

- Lidé neradi opousji komfort prodeje — pokud je horSi &si, nechiji nakupovat
venku.

- Malo doprovodnych prograim

- Konani vice trfi v jednom terminu.

Mezi silné stranky Ize Zadit:
- Lidé vyhledavaiji kvalitu, kterou na trzich obécerachazeji.
- Doprovodny program nejen pro dégp ale i pro dti.
- Sila znaky trhu.
- Nabidka neobvyklého sortimentu — vetes.
- ZkuSenosti ptadatei.
- Trhy jsou mistem setkéni lidi.
- Podpora regionalniho prodeje.
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6 ZAVER

Tato studie nepdklada komplexniighled trti konanych v Usteckém kraji, aletpez trhy
nafi¢ krajem. Osloveni padatelé se potykaji s podobnymi problémyiibph trhi je
obdobny v porovnani s jednotlivymi okresy kraje.

Z vy3e uvedeného je il Ze prodejni a tematické trhy v Usteckém krajijinsaé stalé
misto, lidé jsou nadzvykli a @ijimaji je jako EZnou sodast Zivota nista.

Naopak farmi&gké trhy jsou mezi trhy stéle jédtovinkou. Nekde ziskavaji na populait
n¢kde bylo po nedsgEnych pokusech o jejich organizaci odstoupeno. s&d&yto trhy udrzi
a zakotvi tak v naSich gatech, nezalezi pouze na nabidce a poptavce kél@sspsadatelich
a jejich moznostech.

Pokud si ptadatel udrzi statut nekompromisni kvality, pak s&eme na naSich trzich

nejen setkavat s kvalitou #&peli, ale také se sem budeme radi vracet.
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7 PRILOHY
7. 1 Mapy trha v jednotlivych méstech

Obr.¢. 11 — Mapa trhu Usti nad Labem

0 Zubrnice

Kninice

Dolni Sebitov

Obr.¢. 12 — Mapa trhu Zubrnice
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Obr.¢&. 16 — Mapa trhu Sluknov
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Obr.¢&. 30 — Mapa trhu DrouZkovice
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Obr.¢&. 33 — Mapa trhu Zatec
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Obr.¢. 34 — Mapa trhu BlSany
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Obr.¢. 35 — Mapa trhu Vroutek
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7. 2 Fepis telefonické komunikace

Mésto Chomutov

Kontaktni osoba Silvie Skubova

Kontakt Magistrat nssta Chomutova, 724 765 812
Datum 19. 2.2013

M¢ésto nepeada pravidelné trhy. Konaji se zde Faishé trhy, organiztorem je spéatest

[T

pan Weber. Ret se mini podle obdobi a produktJedna se o otésnou plochu, naysti

o velikosti cca 2000 m2. Trhy se konaji kazdou drukobotu v obdobitbzen — listopad od

8-12 hodin. Farm@m je plocha fistupna od 6-14 hod. prodavaji se zde hlamréiné
a masné vyrobky, podle sezony sadba kytek a zeletaké péivo. Zakaznikem je spiS

e

starSi generace, ale misto si nachézeji i mlagfi, tkedaji zdravé potraviny, ale také ndhodny

navstvnik. Zakaznici se di, Ze zde sice koupi drazSi mageleninu nez v marketu, a
chutrgjSi. Pdadatele zaji@uje propagaci tnln, Gklid odpad po dohod s TS. V dob konani
trhi nelze na nassti parkovat, proto je nutné parkovat v okoli, izkbsti je parkovist
u fotbalového fiste. V blizkosti je zastavka MHD a autobusové nadafiedaleko. Saiasti
trha byva doprovodny program, niaghudba nebo vani s celebritami. Dle ohlagzakaznik
by trhy mohly byt¢astji.

Paadatel uvadi, Ze ze Seveéeskych farméskych trhi je ten chomutovsky nejtsSi a nejvice
navsévovany. Je nutné skute® prijit hned rano, kdy je zbozi dostatek, v pgsith

ey g

pzckji mladi, ktei hledaji zdravou vyZivu a stravu.

Mésto pdada Vanoni trhy spojené srozsgenim vanoniho stromu a Chomutovske

slavnosti.

Mésto Kada

Kontaktni osoba Ing. Zdék Vasko
Kontakt Mesto Kada, 602 425 578
Datum 19. 2.2013

Ve mistt se konaji pravideth 1x mgsicné Farmdské trhy, psadatelem jeCesky um —
p.Weber. Je zde cca 20 stankz toho 85% potravikakych produki. Trhy jsou na
venkovnim prostoru, na nasti, v dokt od 12-17 hod. Navd¢niky jsou gevazri starsi lide.
M¢ésto plati peadateli 10.000,-K na zaklad smlouvy. Na naklad gadatele je zajighi
propagace a doprovodny program. Uklid odpadetr# poskytnuti sbrnych nadob na odpa
je na naklady rsta. Parkovani je mozné na nisth nebo v blizkém okoli. DalSi trhy jsq
vanani a @i Cisaském dni. Zde se prodavazné zbozi — dobovéemesinég, ale idiné
spoteby. Stanky s aferstvenim, které ale neni z&fno na regiondlni produkty, jedna
0 ,vSehochu".
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Mésto Jirkov

Kontaktni osoba Andrea Karlovska
Kontakt Mesto Jirkov, 474 616 481
Datum 19. 2.2013

V Jirkové se konaji Patai trhy a Farméske trhy.

Pateni trhy — mistni trznice — U hd&si, paradatel Msto Jirkov. 6-16 hod, otéena trznice
parkovani cca 100 m, Naeshiky jsou starsi lidé, kie hledaji levné zbozi, maminky 1
mateaskéci pracujici, ktéi sem zajdou v dabpoledni pestavky. ZboZzitizné, ges spatebni,

a

raizné cukrovinky, ovoce a zelenina dle obdobi. O egipkované odpady se stara odbor

majetku ngsta p.Bach. Propagce neni nutna, lidé o trhugii.\Cca 10 prodejc

Farméské trhy — peadatelCesky um —p.Weber. to nelo zajem o spolupraci s MAS, ale

tato spoluprace by byla mnohem drazSi. Propagajitaje meEsto ve spoluprag

s pdadatelem, samo dava info do mistnich novin. Trhka®aji na narsti Dr. Edvarda
BeneSe 4x ¢ — 18. 5., 15. 6., 31. 8., 12. 10. 2013 vdob 8-12hod. O trhy je velky

zajem, ¥tSinou prodejci z regionu, protoZe v okoli se koteé farméské trhy. Navsévniky

je spiSe starSi generace a lidé ze spadovych dbdde cca 25 staikpredevsim masne,

mléné vyrobky, med, kitiny, pekarenské vyrobky. Parkovani v blizkém okgliodejci

piimo na narésti u stank. Odpady jsoureSeny mistem — p. Bach. ®sto se podili na

zajiseni elektriky, dohledu wrstské policie, na hygienu dohlizi hygienickd stani©ktas
probiha doprovodny program. Nejsou penize na 2ajivalitnéjSich sluzeb nap na lepsi
doprovodny program.

Dle paradatele pdt tento trh ze Seveteskych farm#skych trlh mezi ty slabé. Je uvazova
0 posunu prodejni doby na p@&gl hodinu. Tano je zde prazdno, podlggutatele to fize
byt tim, Ze je zde vysoka nezéstnanost a lidé nejsou zvykli vstavat. Také je mada kupni
sila.
M¢sto dale ptada Vanoni trhy — jednodenni akce spojena s rézenim vanodniho stromu 3
Jirkovsky advent, ktery je @&psowasti rozseceni stromu — Zaci zakladnich skol proda
své vyrobky.

L
aji

M¢ésto DrouZkovice

Kontaktni osoba Milan Zivny, starosta obce
Kontakt 724 179 423, 474 668 117
Datum 19.2.2013

Venkovské farmiskeé trhy

— konaji se 2x @n¢ na vicedelovem fotbalovém itsti u restaurace U i#$t¢ od 8-12 hod
Paadatelem je obec ve spolupraci s MAS Zapadni Krodio Cca 35 stank 90%
farmé&ské zbozi, potravirtéké produkty, zbyteKemesina vyroba, d@erstveni. V pipad
negriznivého pdasi je k dispozici prostor v restauraci nebo vetidapsny stan. Parkovani z
hiist¢ém pro cca 30 aut, kousek je

zastavka autobusu. Nawéhiky jsou fizné wkové skupiny. Mezi prodejci se objevuiji
vétSich nést nap. blizkého Chomutova. Nawmici pi vstupu dostavajtisla, ktera jsou
slosovatelna. Prodejci davaji drobné zboZi do tdynlao také jako drobné odiny do
détskych soutZi. Pa@et nav&tvniki cca 800-900. Publicita zafidvana v radiu Blanik
v obecnim zpravodaji a také se na propagaci petibka. O odpady se stara obec.

a
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M¢sto Most

Kontaktni osoba p.8panova, odbor Skolstvi a kultury

Kontakt Mesto Most, Radréni %2,434 01 Most, 476 447 325
Datum 19. 2. 2013

Vanaini trhy Most,

cca 36 stank z toho 13 oberstveni, napoje, keni, vanoni speciality a 2¥emeslnych
stanki, ozdoby, darkovéipdntty. Jedna se o venkovni prostor u KD Repréagatelem jeg
M¢ésto Most. Trh se kond 1x e po rekolik dni, prodejni doba 10-18hod. Trh nawatji
raizné \kové skupiny, mladé ipdka doprovodny program, hudebni vystoupeni, k3
divadelni pedstaveni, starSi lidé vybiraji drobné darky. M@aoidejci se najdou i prodejci
Teplic, Chomutova, Usti n/L.Pokud se objevi nov@dmjce, jedna seigdeviim o novy
sortiment zboZi, &Sinou jsou prodejci stali. Odpady vyprodukovandrha likviduje nEsto
ve spolupraci s TS. PropagaceigSena formou plakét novinovych ¢lanki — Mosteckeé
noviny, velkoploSna obrazovka na budawagistratu. Trh se traduje od roku 1993. Na ten
prodavaly jakocist¢ regionalni produkt Mostecké&stoviny. S parkovanim je to Spatn
moznost v OC Centrati v okoli, v blizkosti je zastavka MHD. Lidécekavaji, Zze zds
nakoupi ,velké" darky, jedna se spiSe o @&ply prodej a prodej zboZi souvisejici s trag

Vanoc. Rozsah doprovodného programu je zavislyemizjich, ale da s#ci, Ze jsou vSichnj

zWastréni spokojeni.

Atk

s
é,

D
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Konaji se zde také Pétd trhy, pdadatelem je Ligaeskych trhové p.Flasch

M¢sto Most

Kontaktni osoba MartiReZabek

Kontakt Hipodrom Most, 724 020 194
Datum 20 .2. 2013

Farmaske trhy Most,

konaji se na Hipodromu Most, faalatelem Seveteské farméské trhy, p. Adam Webe
Trhy se konaji 1xrsicné od krezna do listopadu. 20-35 stdindtle sezony, 80% potravin
zbytek nepotravingké produktyfemesind vyroba. &né \ekové kategorie, aleipvazuji
40+, schazeji se zde lidé z okoli, kde trhy negrajbi Prodejci jsou &Sinou z blizkého okoli
malokdy jsou z jiného okresu. Parkovani je ungobnna parkovisti imo u Hipodromu 3
také je sem zavedena v dny konani trhu kyvadlov&rad@a. Co se t¢ propagace, v§
zaji¥uje paadatel. Poskytovatel prostoru uklizi odpad na swdjdady i vzhledem k tomd
Ze sem nechodi na¥shici pouze na trh, ale na Hipodrom jako takovypEwodny progranm
neni pravidlem, a kdyZ je, tak je z&mn fevazr na dti, aby gildkal rodiny s dtmi.
Trochu minuso¥ muze pisobit vzdalenost trhu od centra&sta. Lidem se nechce chodit dg

~

vzdalenosti i pes to, Ze se jedna difgmnou prochazku. Nakonec kdo al§dge, je spokojen.

Mésto Most

Kontaktni osoba Bohumil Flasch

Kontakt Ligac¢eskych trhova, LaSitov 195, Plzie3 Valcha, tIf. 608 367 30(
Datum 22.2.2013

Uterni trhy Most
Trhy se konaji kazdé utery od 7.30 hod — 17hoadgihym rokem na ploSe mezi Magistrat
meésta Mostu, KD Repre a OC Central. Prodava seimt@rzbozi — ovoce, zelenina,ckiny,

masné vyrobky, obuv, @dy, predvadci stanky, zelena lekarna, daky do domacnosti.

Pty stanki jsou tizné, zaleZi na @asi, ré@éni dok&. Pokud je plny stav tak cca 50 st@n

N
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Nakupujici jsoutizné ¥kové kategorie, podle denni doby &3mou se jedna o mistni li
Prodejci jsou ¥tSinou stali, otlas gijede rekdo novy (Slovensko, Morava)¢t&inou se jedn
o prodejce, kti# postup® objizdji trhy v okoli. Porovnani ceny zbozi se supermigesi
jinym trhem je slozité, neloporadatel neni z Mostu a ceny nezna. Domniva se \&
pokud lidé zde nakupuiji, tak je to pré ceno¥ vyhodné, tedy lew)Si. Biopotraviny obas
ano, ale jako doplik stravy. Parkovani pro kupujici je mozné v OC @anti piilehlych
parkoviStich mista, v blizkosti zastavka MHD. Prodejci parkuji minprodejni plochu
Propagace ifve formou rozhlasovych véz v tramvajich, nyni uz neni geba, trh je
pravidelny a lidé o &m védi. Trh funguje tak jak ma, padatele nevidi nic, co by oztibza
silnou¢i slabou stranku.

Ma zajem o informacé pripadné setkani s ostatnimiipdateli.

M¢sto Litvinov

Kontaktni osoba Déasa Vohlova, referent propagacessta

Kontakt Mesto Litvinov, Nam.Miru 11, 436 91 Litvinov,476 7305
Datum 20. 2. 2013

Dobovy jarmark — ValdStejnské slavnosti —

tyto slavnosti jiz maji zavedenou tradici (vice jHk let). Nav&ivu;ji je lidé z Sirokého okoli.

Konaji se 1x roné, v kwtnu. Cca 20 starik predevsim dobové zboZfemesina vyroba
medovina, cukrovinky, alerstveni dopikové. Trh se kona na vice ot@nych mistech -
nanesti, park. Prodejci jiz zkuSeni, z blizkého okalg i z jinych regiofi, da seici, Ze s celéd
republiky. Jsou dobavobleieni. Navatvniky jsou vSechny&kové skupiny. D& s#ci, Ze je
to misto setkavani mladych, kitezde nap. studovali. Parkovani je mozné v blizkosti
postou nebo viflehlych ulicich. Uklid odpail je zajisén TS nesta Litvinova. Propagace
feSena formou plakétv mistnim tisku, lidé se takeé vraceji z tradice.

M¢sto dale ptadaSvatomichalské slavnostikterych se €astni vesris stejni prodejci jak(
Doboveho jarmarku. Déle se zde kdntvinovsky jarmare ¢ek — mistni obyvatelé prodava
co doma vyrobi, pro zajem prodavajicich a nakuplibude opt na Velikonoce. Snaha
zavedeni tradice. Netlase Van@ni dobovy jarmark — gsto muselo zaplatit proddja, aby
zde byli, ale vlivem nap negiznivého p@asi nebyl zajem kupujicich a tak z tohoto t

Za
e
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rhu

seslo.

M¢esto Lom

Kontaktni osoba Jaroslava Brzakova, DiS.

Kontakt Mesto Lom, ndm.Republiky 13, 435 11 Lom, 476 769 863
Datum 20. 2. 2013

Antoninska potl

— 1x ra@&né, cerven. Cca 50 stafkvcetrg atrakci. Cca 10 stanks olterstvenim a zbytek jsou
atrakce, balonkyfemesiné vyrobky, cingrlatka, hiky...Prodava sedzny sortiment, neni

vyhraren. Prodejci — kdo ifide, ma moznost prodavatgbstni se jak mistni obchodnici, #t

z obchodu fejdou do stanku, tak prodejci z okoli, itsi predem rezervuji mista. Propagace

neni nutna, pauma tradici a tak se lidé na ni sjidautomaticky, i kdyz je fakt, 2
navstvnost pomalu upadajgme lidé maji jiné starosti. Parkovani je zajish i ha mist,
kde se Bzr¢ neparkuje i dostupnost autobusu je dostatevzhledem k velikosti #sta.
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V ramci poplatku za stanek je uklid odpadu, kd¥sto gistavi skkrné nadoby a ty jsou p3
vyvezeny. Msto nElo snahu zrealizovat Farifské trhy, ale nebyl dostdtey zajem jak ze

strany prodavajicich tak kupujicich.¢dto také ptada 2. rokem Advent — nejednd se

prodejni akci, ale o stanky s ukazkou vémioh tradic a doprovodny program.

Kontaktni osoba i Skvor, feditel spolénosti

Kontakt Vystavy,spol.s. r. 0. Lito#fice, 602 178 569

Datum 20. 2. 2013

Litométicke farmdské trhy

1x 14 dni, sobota 10-17 hod. Cca 20 starktoho 15 potraviridkych, zbytekiemesina
vyroba. Biopotraviny vyjiméné. Prodejci ¥tSinou z regionu nebo 6as z blizkého okoli. D
sefici, Ze gevlada regionalni prodej. Trh se kona na &gtimtedy v centru ¥sta, i z tohota
diuvodu jsou mezi navdiniky i turisti, ale pdet nelze odhadnout. Trh na&dtje predevsim
sttredni a starSi generace. Na své nakladipqetel zajiBuje sk¥rné nadoby, trhoviom je
stanoven swrnici postup pro likvidaci odpdd Trh ma za sebou 1. qoik, je tedy nutnd
reklama — funguje radio, tiskoviny, banery. Park@ivie pgiimo v centru mista na namsti.
Autobus je sice dal, ale vzdalenost je dostupna. n&$vétSim problémem jsou peniz
Prodejci zaplati prondjem, ktery ale nepokryje adilna propagaci, lidi, kitetrh stavi g

1k

e.

likviduji, na zagijceni stanku, doprovodny prograntidel by vhod finatini grant.

Mésto Roudnice nad Labem

Kontaktni osoba Jarka Michalcova

Kontakt TRHNI SE, o. s. Dr. Slavika 1322, Roudme&l Labem, 773 914
535

Datum 25. 2. 2013

Roudnické farméské trhy

Konaji se na Hus@nam. od roku 2011,1x za 14 dni, v sobotu 8-12 Rma 20 stank 90%
potravin&skych farm. produki Biopotraviny se zde neuchytily, lidé jim rigly vysoka ceng
za ,nejistou“nabidku. Vzhledem ktomu, Ze prodeppatravin je podmign riznym
potvrzenim a podminkam, je mozné, Ze toto zbékdm m4 ale prodava je za ,algjné"“.
Venkovni plocha je velkd cca 810m2. Trh navsji vSechny wkové kategorie i diky
détskému kotku, ktery iflaka rodiny s dtmi. Je €Zké lidi dnes zaujmout. Prodejci jst
vétSinou stejni, zkuSeni, ¢as fijede rtkdo z jiného okresu, al€dh neni moc. T, téch
farmé&skych, je dnes hodn Trhovci maji povinnost po sétdpad uklidit, odvézt. Radatel
uklizi pouze odpad po nawshicich — po oberstveni apod. Propagace probiha na ar
web, roudnickd televize, Lito#ticko 24, internetové radio. Za silnou strankuigatatel
povazuje to, Ze se tlaajistit doprovodny programgisinou hudebni a koutek praétd Je to
prislib (Casti rodin s &mi.

Za slabou stranku povazuje nedostatek ftnéch prostedki na zajis&ni vétsSi pracovni sily

kterd by pomohla se stavbou a likvidaci trhiedfo, Ze se #stu odvadi poplatky, necit

poradatel podporu #sta, kterou by fivital.
Foto staZzeno ze strdnek p@datele, autor: Svatava Jirmusova, uveést autora
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M¢ésto Litonetice

Kontaktni osoba Bi Skvor, feditel spolénosti

Kontakt Zahrad&ech s. r. 0., Na Vinici 948/13, Litafice, tIf. 602 178 569
Datum 22.2.2013

V arealu vystavist ZahradaCeqh probihd mnoho akci, od vystav po prodejni &hyo ten
nejznangjSi podzimni Zahrad&ech. Pget stank je rizny, zalezi na jednotlivych akcic
pocasi, obdobi. Prodej je umadnz 1/3 v kryté trznici, 2/3 je venkovni prodefeBnost maj

regionalni prodejci (Ustecky kraj, sevetiéchy), &ch je obect 60%, zbytek jsou prodej¢

z riznych mist republiky. Vystavitie umiséno mimo centrum ®sta, ale je zde zaji&ta

méstska doprava, naifehlych plochach je parkoviitV aredlu je také k dispozici ubytovani

— 13 hizek. Neda séici, zda jsou ceny vysSi nebo nizsi, zalezi naulrldozi — obeahovoce,
zelenina je drazsi, sgebni zboZi byva mnohdy le#8i. Kupujici a navéwnici jsou fiznych
vékovych skupin, a ztznych ¢asti republiky, da séci, ze 40% navstnika tvori turiste.
Akce doprovazeji doprovodné programyeévecké, véeni, odborné koutky.

VystaviSe spolupracuje s istem a jeho TSipsvozu a likvidaci odpadvzniklych kthem
akci. — vSechny druhy odpathebezpeéné. Propagace formou billbodrd- D8, kampa
v radiu, odborn&asopisy — ZahradkaRecepts noviny — MF. Historie Zahrad¢ech jako

trhu saha do 70.let, dalSi trznice jsou mladSi2iz¢et. Oldas se zde objevi biopotraviny, ale

spiSe jako dopljici zboZi. Plocha, na které je mozné wdgat stankovy prodej je cca 650
m2, rekdy je k dispozici men&fast, na podzimni Zahradiech je vyhrazen cely objekt.
Silou strankou je velmi silna ztlea ZahradyCech diky své historii, ta vzdy lidipahne zpt.
Za slabou stranku je fin&ni nar@nost na rekonstrukci arealu, kdy se nyni novy relagihaZi
vybudovat novou twavystavisE, postavit moderni kryté trznice. Kona se zdefndarni potl
ZahradyCech, TrZnice Zahrad¢ech, Sport — prodejni vystavaji, byt a zahrada na(Z
Selské slavnosti a dalSi. Info na www.zahradacech.c

=2

00

Mésto Ploskovice

Kontaktni osoba Aneta Pena

Kontakt O. S. Hrozen, Ploskovice, 602 740 245
Datum 22.2.2013

VSehotrhy v Podzati
Cca 20-30 stank Y4 olrerstveni, 2/4 specializovani prodejci, ¥ veteS. dda#. sobota
v me¢sici od fezna do listopadu 9-14 hod. Venkovni trh v centsaeou zamku ve statku, 12
poradat i v prostorach zrekonstruované sypky, kterdgeealu. O vetes je velky zajem. Ja
prodejce stéi kontaktovat ptadatele, nahlasit, o jaké zbozZi sbl¥né jedna a pokud nem
vlastni stanek, Ize za 50 ¢&Kij¢it. Podminkou je stanek, aby zbozi nelezelo na delako
na burzach a bleSich trzich. Timto se trh odlidgj&ch bazarovych. Parkovani na parkov
piimo u statku za poplatek 10gKautobus je kousek od statku. Prodejci js@tsimou
z&inajici, je to pro & nova zkuSenost. Zpatku zde byli uz ti zkuSeni a pomalu odstupoy
protoZecekali wtSi nav&tvnost, vyssi standart, ktery aleciajici trh nenize nabidnout
Kupujicimi jsou pevazre mladi lide, starSi alané ze vséi turisté, kiéi se fijeli podivat na
zamek. Odpady likviduje firma, ktera sidli v areduzabyva se biopalivy. Propag3
probihdna webu, facebooku, plakatjanky v novinach. Vplanuje vyroba velkého bane
Trh je novy — od laského roku - a teprve se rozjizdi. Problémem jesgdidem z résta
nechce jezdit na venkov, je to Skoda. Naopak jakadtipum se jevi nadSeni kupujicich
zakoupené veteSe
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Mésto Stti

Kontaktni osoba Radek Kulhanek, odbor kultury

Kontakt Meésto Skti, 606167 194, 416 859 346,radek.kulhanek@steti.cz
Datum 22.2.2013

Ve nest se konaji Farni@ké slavnosti a #stsky jarmark. Farnidké slavnosti jso
poradany Severe@skymi trhy, spolCesky um — pan Adam Weber. Jedna se o venkovnil trhy
umiséné na Novém nassti ve SEti. U trhu je parkovit a cca 300 m odsud autobusgvé

nadrazi. Trhy se konaji odiského roku 3x réné to ve stedu 13-18 hod a sobotu 9-15

hod. Pro letoSni rok jsou v planu patky odsice Wezna. Propagace je zafi8& formou
plakafti, informaci v mistnim tisku a webu. Spoluprace imgdatelem. Pokud na mistrhu
zastanou odpadky, jsou odklizeny na naklagsta. Na trhu se objevuji biopotraviny, v jakem
mnoZzstvi neni sledovano. Za slabou stranku Ize Zmss to, Ze nenitpdem znamo, jaci
prodejci na trh pjedou, protoZe toto je odvislé od iaolatele a fijiede ten, kdo ma zrovna
¢as.

S—

4

trhu, pdadatele v3e zajisti.i&to by bylo vhod¥Si, aby p#adatelem bylo spiSeéjaké
ohcanské sdruzeni tak jako rfap Roudnici nad Laber@ Litoméficich.

M¢ésto Teplice - Trnovany

Kontaktni osoba Brauner Tomas

Kontakt 0.S. fovik — Teplice, 775 427 715
Datum 25.2.2013

Farmdské trhy Trnovany

Letos se bude jednat o jejicteti rainik, pokud se p@datel rozhodne pokiavat. Zp@atku
bylo cca 20 prodejg zadjem pomalu opadal na cca 14 stark0% potraviny vSeho druhu.
Trh je vyjime&ny tim, Ze peadatel, ktery je ekologicky zatifeny, pozaduje biokvalitu nejen
v potravinach, ale také napv drogerii. To je jednim zidvoda, prad prodej@ ubyvalo —
vybér kvality. Pokud by ptadatel umoznil prodej komukoli, hby plny stav. Je prodhmo
dilezity obsah, nez penize. Trva na tom, Ze prodejasi byt z okresui regionu Usti -
podpora reg. produkt pokud takového nesehnal, umoznil trhiowc z jiného kraje. Big
produkfi a jejich prodejg je tak malo, Ze to bylotdodem sniZeni pu prodejé. Navic
v kraji se kona mnoho podobnychirtze se prodejci rozptyli po kraji, nez aby selag#i
na jednom migt Navic jsou pisné podminky na hygienu prodeje, i toto bylvad, pr@
trhoval je mért. Téch kvalitnich. Pokud byl trend Bio, prodavalo serpgmé dost takového
zboZi — vejce, syry, maso, ryby, ale pakiuzogch aférdch o kvatito toto zbozi zajem kles|
vydrzela hrstka kupujicich. Ti dnes nakupuji Biopdd/ — zelenina, mléko. Ve &ste
zarovar probiha farmisky trh u OC Olympie, terminy se kryji, lidé v tomaji zmatek a
rackji zajedou do OC a na trhu se zastavi. Vyhodou fhenhu, ne v blizkosti marketu, je
to, Ze lidé jedou cilenna trh nakoupit a koupi vice zboZzi.

Také se stava, ze kdyz na trh figgle jeden prodejce, ngde ani ,jeho kamarad prodejc
a jedou radi spolen¢ na jiné trhy. Trh se takto pomalu dostal do stakay pdadatel
zvaZuje, zda letos budou trhytadany a jakou formou. Vize je takova tegunout trh blize
k obtanim nag. na sidli& nebo najit vhodny zastSeny objekt a vytid ,staly trh, kde by
se jednou pravidetnjednou do tydne sesli stali prodejci, lidé by taHi jistotu, Ze tam sve
zbozi najdou.
Trh se konal v sobotu od 8-12 hod. Névaiky trhu jsou vSechny&koveé skupiny i diky
doprovodnému programu, o ktery sefgmatel snazil a kteryiékal praw navseévniky.
Prodejci jsou pedevsim z blizkého okoli, pak z Usteckého krajeo jadkového a pokud
nebylo mozné vhodného prodejce sehnat, ,sahlo"s@ngho kraje, ale spiSe vyji&,

1%}
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neba’ zajem byl podpit regiondlni prodej. V 98% se to iila. Odpady jsou odklizen
trhovci do pytl, které poskytl ptadatel, a naslednbyly paradatelem odvezeny. Trh b
zaloZzen vroce 2011. Trh se kon& v arealu Sokoja amoZrn i bezbariérovy fstup.
Parkovani u trhu a v blizkosti je zastavka MHD.

Za slabou stranku padatel povazuje vliv velké spdaleosti, kterd v kraji trhy p@&da, jeji

finanéni zazemi a podporu kraje. Tento zastini snahy chahyradatet, ,.sebere” prodejce.

Tyka se to také rozsahu reklamy, kdy malyguatel nema prastdky na ¥tSi a kvalitrjSi

=

reklamu. Ritom maly pdadatel nize mit mnohem kvalit)Si trh.

Mésto Osek

Kontaktni osoba Krtkova Jana

Kontakt Mesto Osek, 417 837 202
Datum 22.2.2013

V Oseku se konaji Farrfekeé trhy.

Zpocatku byl o & ze strany prodejczajem, pozéi z 13 (tastnilki bylo jen cca 5-6. ¥tSina
z nich byly potravingské produkty — maso, perniky, med, syry¢arstveni, v minimalnin
mnoZzstvitemeslina vyroba — nakosiky.

Trh se kon& na byvaléniifti u centra masta 1x14 dni v sobotu 8-11hod. Pro letoSni ro
jejich konani zvazovano. Nakupujicimi je spiSe Stagenerace a lidé z blizkého okg
Prodejci jsou mistni, élas rtkdo Z Litomstic nebo Zatce. Za odpady zodpovidésto, na
zaklad provoznihoradu trzist trhovei cli odpad na &ny a Ziv@isny. Propagace je vede
v mistnim tisku, na webu, plakatky. fidancnich divodi neni moZna &sSi reklama,
Parkovani je hned vedle plochy trhu a v blizkosthjavni silnice, kde je zastavka autob
cca 100m. Biopotraviny se zgftku v malé nie prodavaly — syry, ale nebyl @& zéjem,
predevsim kili ceré a tak z prodeje seSlord3to, ze trhovci zde jsou zdarma, vse je
naklad mésta, neni zde o trhiiis z4jem. Pesto, Ze okolni obce trh v Oseku vnimaji j

I

k je
i

na
Su

na
ko

velky, neni tak velky, aby pokryl nakladyeta.

M¢sto Bilina

Kontaktni osoba Romana Vondkéva

Kontakt Kulturni centrum Kaskéada Bilina p.o., Zekého 54/7, Bilina,
775 601 248

Datum 21.2.2013

Dle informaci Mstského tadu Bilina se zde kona Majovy jarmark, kteryigma KC
Kaskada Bilina. Saiasti jarmarku jsou trhy, které se konaji, stegko jarmark, v l[azgském
aredlu Kyselka. Jarmark ma vice nez desetiletalicirporadatel nevi jist Prodava se zd
razné zbozi, které neni nijak vyhgmo od pamisk pres spaiebni zbozZi poremesinou
vyrobu. P@et stank odhadem #etné atrakci asi 40. Ztoho cca 25 stank atrakcemi
balonky, cukrovou vatou, pernikem, dale cca 5 st&@élEerstvenim a 10 stanktzné zbozZi
— koSiky, koralky, hr&y, dobové pedmety. Navstvniky jsou vSechny &kové skupiny
predevsim diky programu jarmarku, na kterém se paoditié hudebni Zanry, zajimavi hos
Je to dano také tim, Ze sdsti jarmarku jsouizné atrakce. Trh mé& svoji tradici, prodejci

jiz znaji a tak se sjiZji, da sefici, stale ti sami. OdpadkeSi neésto Bilina spolu s TS.

Propagace je vedena po linii plakat mistnim tisku, letaky, ale lidé o jarmarkgdy, tak tuto
akci monitoruji i sami. S parkovanim je ob&quroblém, jefeSeno v okolnich ulicich a 1

té.
ho

a

vyhrazenych parkovistich#ata. Ve nist je dale peddan Hornicky den.
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Mésto ProbosStov

Kontaktni osoba Anna Hnizdilova

Kontakt Obecni tad Probostov, 417 560 500
Datum 21.2.2013

V obci se kona Antoninsk& poa Slavnosti obce Probostov. Letos se kona 15.618013.
Pou ma 50 letou tradici a z tohotaiebdu je mapovana prawna. Je zde cca 100 stén
véetns atrakci. Zhruba 60% jsou atrakce a #ploni zboZi iemesina vyrobaizné dophky

do domacnosti, obdeni) a 40% stanky s ébrstvenim, cukrovinkami apod. Posledni dobou

//////

ulici v centru obce u radnice, parkovani je zdawnpilehlych ulicich. V blizkosti je zastavk

a

autobusu, MHD i vlak. Nav&tniky jsou vSechny &kové skupiny, kazdy si zde najde syé.

Jezdi sem lidi z nejblizsiho okoli, ale také ihapBiliny, Mostu,C. Kamenice nebo Prahy.
Prodejci jsou wtSinou stali, ale alas se objevi novy a to diky akcim v okoli hap

v Duchco¥ nebo Dubi. Ale fijedou nap. i z Brna neboC. Budsjovic — kareni, domac

vyrobky. Odpady likviduje obec v ramci #&gr¢ prosgSnych praci. Prodejci v poplatku za

prondjem pispivaji na likvidaci odpad Propagace je formou plakatwebu, letak,
informace v Teplickém deniku. Lidé uz ale o poutiiva sami ji monitoruji.

Paadatel je spokojeny sidiéhem pouwt, nevidi Zadné slabé stranky, za silnou lze povat?
piezivajici tradici, ktera vzdyiwede lidi zgt.

Mésto Dé&cin

Kontaktni osoba Sarka Justrova
Kontakt 723 330 135
Datum 11. 3. 2013

Paadatel psada Farmigské aremesliné trhy na Masarykéwantsti v Ds¢iné. Je zde cca 2(

25 stank, dle ra@&niho obdobi, ze 70% se jedna o potrakské farméské vyrobky, zbytek je
femeslina vyroba. Trh probih& kaZzdotedtu od 8-16 hodin. Trh je v centruista, parkovani

je umozrno Eimo na nanssti, ale to byva piné, tak v okoli. Pokud jefpb naloZit ¥tSi
nakup, je mozné auto na chviligiavit k trhu. V blizkosti je zastdvka MHD, autabuz je
dale. Trh je provozovan 1 Y roku. Prodejci jsaedevSim zegionu, ale oéas gijede
i nekdo nap. z Mostecka, Prahy — uzeniny, nebo 2déti z Litoméficka.Je zde viet
i gener&ni prodej, kdy rodie zapojuji své potomky — zeliigamlékai. Navsevniky jsou
raizné \ekové skupiny. Doprovodny program zatirizb¢ neprobiha, ale pokud jsogjaké
slavnosti, domluvi &aky mensi program népse zakladni Skolou. Propagace je forn
kratkych zprav v mistnim tisku, inzeraty. Likvidacepadi — z olEerstveni do vi@jnych

oV

nou

kodi, ostatni si prodejci likviduji sami, odvazi prgiopotraviny se na trzich prodavaji malo,

jsou velmi isné podminky pro jejich prodej, z tohotivddu prodejci bd’ viabec nenabizi
nebo neuvagi, Zze se jedna o ,bio"“. &které produkty jsou drazsi nez v OC, ale kvalitauc
Vyvazi.
Slabé stranky — prodejci, co prodaji své zbaive] odjizaji pied skokenim trhu a trh
v pozdjSich hodinach pro nawiniky pasobi prazd& Chybi podpora g&sta — pesto, Ze jsol
méstu odvadny poplatky, niésto nepomize se zaji$him nap. pripojky na elektriku. Pokug
by toto bylo zapéitano do prondjmu proddjm, je to pro & drahé, jedna se tedy o nakl
poradatele. DalSi slabou strankou je, zékteri prodejci nefijedou, ani pedem toto
nenahlasi, #stanou pro &vyhrazena mista a trh pak vypada pr&zdn

e

I
)|
lad

Silnou strankou je i@devsim prodej kvalitnich potravin, chodi mnoho&téAmnika, probiha
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zde setkani lidi, ki€ maji stejny zajem,fijlemné atmosféra mezi prodavajicimi a kupujicimi.

Paradatelka ptada tentyz trh také na Husomanesti, jedna se o néwteveny trh cca 10-11
stanki kazdé Po 8-16hod a dale trhy vesstech Jilové u Exina 1x za mssic, Ceska
Kamenice kazdy patek 8-13 hod.

M¢ésto Varnsdorf

Kontaktni osoba Petr Heinrich

Kontakt MAS Sluknovsko, 606 640 456, petr.heinrigha@ytysmysi.cz
Datum 22.2.2013

Farméské trhy Sluknovska

Trhy se konaji 1x ®sicné v sobotu po cely den. Je zde cca 10-20 staagst dle rainiho
obdobi. 2/3 farmi&ké potraviny, 1/3tzné zbozi, fedeviimiemeslna vyrobaCast trhu
probiha venkug¢ast uvnit budovy Klubu Stelnice. Ten se nachazi v blizkosti centrésta,
kde se da parkovat nebo parkovani je moznélehbych ulicich. Kousek je také autobuso
nadraZzi, kde je mozné zaparkovat i autobus, kt&jgde s nav&vniky nag. pii konani étsi
akce. Nav&ivniky jsou vSechny &koveé kategorie, je to dandqmevsim tim, Ze trh se kol
cely den. Prodejci jsou tak ¥2 na ¥2 mistni nebdk®hin okoli a ti, co fijedou z jinych okres
Ci kraje. Nap. dojizdi zeliné, protoZze na varnsdorfsku zadni nejsou, v maléstozgeni jg
zde Ziv@&iSna vyroba neboggtitelé brambor, ale ti maji prodejnfilpzitost na trhu 1x d
roka. Pivo, p&vo a maso je &Sinou zastoupeno mistnimi. Prodej ,bio* — nepr@dée.
Otéazkou je, co je ,bio", lidé tomuifhis newti. Je prodavano formou ,Bio* bedynek min
trh.

Odpady jsou uklizeny na nakladipdatele ve spolupraci s TS -8t nadoby. Propagac

probihd mimo radio snad vSemi formami — plakatyake, tisk, web. S nav8tnosti je
poradatel spokojeny.

Trh probiha po cely dent@devSim z toho tvodu, Ze tim, Ze je v regionu malo kvalitni
prodejdi, jezdi sem i prodejci ze vzdalenych mistm by se nevyplatiloifjet na par hodin
Ten, kdo ma omezeny limit vyroby, tomu nevadi kretiba, ale kdo ma na prodej vice zbg
potrebujec¢as nejen na prodej, ale p& divodu vzdalenosti i na dojezd.

Slabé stranky — v regionu nejsou zetingdadd, zlikvidované farméeni!

Paadani trii je finartné nakladné. MAS poskytuje své prismiky a nebytirznych projeki,
o které se snazi, nebylo by mozné trhygdat. Od financi se odviji nap doprovodny
program, ktery je takéutkzity. Pdadatel se snazi trhy spojit s akci hapeésta, pak jsou
vSichni spokojeni.

Za silnou stranku je povazovana podpora prodejaoméfnich prodeji. Neni nutna
certifikace, ale kvalita prodeje a kvalita produkPdadatel si toto hlida.

Ve

e

ch

DZ1,

MAS Sluknovsko ma zajem o vystup projektu!

Mésto Jietin pod Jedlovou

Kontaktni osoba Petr Heinrich

Kontakt MAS Sluknovsko, 606 640 456 @eskéa krajka“ Ing.Pavlina
Safusova

Datum 25.2.2013

TolStejnské krasaghi — 18. 8. 2013 3
1x do roka akolikadenni akce, ktera vrcholi trhem. Jedna sé&am, &dy MAS Sluknovskg
spol&né sCeskou krajkou pida tydenni kurzy vyroby krajky, pé&kiovani, zhotoven
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fotografie a na zay je trh, na kterém mimo jiné byvaji k prodeji irepky z gedeslych dni.
Cca 30 stank 10 — vybrani prodejci potravin ocar —Cesko-Saské Svycarsko — regiond
produkt a Regionalni potravina. Jin&elstveni sem nesmi. 20 stérfemesina vyroba. Mez
prodejci stejné tv&. Biopotraviny se zde neprodavajiigmé podminky pro jejich prode;j.
Trh je na otekeném prostoru u fary v centru. Otero od 9-16 hod. Doprovodny progran
divadelni gedstaveni prodi, détské dilnEky, modni gehlidka, pro letosni rok je planova

hudebni pedstaveni v kostele — totdilaka vSechny gkové skupiny navsvnika. Jezdi sem

navstvnici i z Prahy, Moravy.

Propagace — web, obecni tisk, plakatyiddatel chce vyrobit velkou plachtu a umistit ji
budow u silnice nebo f&s silnici. Trh se kona od r. 2011.

Parkovani na na#sti pro cca 100 aut a vedle trhu je autobusovévkata IC.

Obec doda nadoby a odpady, prodejci séidi & uklizeji do naddob. Obec pak zajisti odvo;
Do budoucna by gadatel chil uspadadat takovou akci, aby zde nawatici zistali rekolik
dni a vyuzili tak ubytovani, nawsty restaurace — podpora cestovniho ruchu.

Slabé stranky — slaba kupni sila lidi v regionudélise spiSe po zboZi divaji a nakuy
pievazrie jidlo. Prodej nap skla, keramiky je niZ8i nez by mohl byt. Je ziri§Sze lidé na
trhu s nadSenim koupi vyborné&p® od ocekného pekee, ale do jeho obchodu nezajdou
také nutné zvazovat, jaké prodejce na trh pudty, kayl trh atraktivni a kvalitni. Radatel
také rozliSuje, ktery prodejae tcastnik trhu bude platit jaky najem — stanky s dkdami pro
déti 0,-, zafjéeni stanku prodZny prodej spdt ZboZi 150,-, prodejci potravin 300,<ela
0,- uz tak maji vysoké naklady.

Silnou strankou trhu je, Ze ho na¥&iji lidé z Prahy, Moravy

ni
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Mésto Sluknov

Kontaktni osoba Véaclav Chaloupka

Kontakt Véclav Chaloupka, 602 965 615,www.vchakaiprodejce.cz
Datum 19. 2. 2013

Prodejni trh

Konaji se jiz 5 let, 1 x v #sici, v utery, 8-16 hod., na nésti. Dle tradice se trhy konaji 1
nanesti.

Cca 20 stank 1/5 okterstveni + uzeniny, zelenina, zbytek je $pbhi zboZi nap obuv,
odkvy,dopliky pro domacnost,auto, ey apod. \&tSina prodejé jsou ¢esti prodejci, stali
olhcas gjede i cizi prodejce, ktery ma naplanovanou trasuramci sveé cesty objizdi trh
Nakupujicimi jsou v dopolednich hodindch spiSesstadé, odpoledd sttedni generace nell

rodiny s @&tmi. Jsou zde lidé z okoli i stali nakupujici. Odpasi prodejci uklizi sami.

Paadatel zajisti bdi pytle a prodejci si je pak odvezou nebo tgapkontejnery a prodejc
odpady uklizeji do kontejnér Propagace je vedena na arovni plak&te je info o dalSin
terminu trhu a lidé jiz terminy takto monitorujild letaky a vylepové plochydsta. Olgas
jsou zde i biopotraviny napsyry, zelenina. Parkovat se déinpo na narssti a zastavk
autobusu je také u trz&tDoprovodny program pouzéigouwasném konani pdnebo rjaké
slavnosti. NeéeSi pdadatel. Velkym plusem je to, Ze tr&ge mistem setkavani lidi, trh 1
malém mEstt je atmosférou vlid§Si a FatelsSEjSi nez na velkych gstech. Co mze trh

pokazit je pdasi, ale to je neovlivnitelné. Neni k dispozici yn&@" varianta, hrozi tedy rizik

na

o

na

O

nizsiho zajmu kupuijicich.
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M¢ésto Louny

Kontaktni osoba Michal OvSonka

Kontakt Mesto Louny, 415 621 101
Datum 20. 2. 2013

Rozsceni vanoniho stromu
Kona se 1 x réné od 12-18 hod. na Mirovém nésti v centru mista, cca 200 m2 prodej

plochy. Je zde cca 30 prodijcl/3 olgerstveni, 1/3 vanmi darky, 1/3temesina vyroba.

Navsevniky jsou vSechny gkové kategorie, i@devsim rodiny sadmi. Prodejci jsou vesds
stejni, oltas se objevi nova tdale fedevsim se jedna o mistni organizace, které s
zapojuji do ndstskych aktivit a pod@d mistni prodej. Ofas gijede rekdo z Moravy. Msto
ma& medialniho partnera — radio, dale letdky, plakdts Inform&ni centrum. Z rozptiu na
akci jsou likvidovany odpady. Parkovani je umé&im na sbrném parkovisti cca 300 m @
trhu, autobus je také v dosahu. Trhy se konajilfzlet. Biopotraviny se zde neprodayv
vzhledem k zarteni trhu. Ptadatel je s gibéhem trii spokojeny, pedevsim se zapojeni
mistnich organizaci. Slabou stranku tyto trhy némaj

V Lounech se také konaji fariiské trhy — ptadatel p. Kepl a alas rco pdada mistn
muzeum.

b tak

d
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m

Mésto Vroutek

Kontaktni osoba Jaromir Kubelka, starosta obce

Kontakt Mesto Vroutek, 606 388 538, 415 218 009
Datum 20. 2. 2013

Jakubské léto

jedna se o slavnostigsta pgadané 1x do roka, celodenni akce, hlasast programu 12-2
hod. M4 desetiletou tradici a lidé uz ji sami moniji. Pd&et stank je rizny, protoze
prodejci mohou fjet, jak se jim chce, v @méru 10 stank. VétSina z nich je ale zaftena na
ob¢erstveni, pak levné htly, balonky a w¥tSinou pouze 1 stdnek jemesina vyrobai

dobové zbozZi. Akce se kona kousek od centitgm na kraji niésta. Parkovani je umo&mo
na louce nebo v okolnich ulicich, autobus je v Haseca 250m, jezdi zde i vlak, zastavke
necely 1km. Na naklady ¢sta jsou rozmighy pytle na odpadky, které jsou potom vyveZzg
na blizkou skladku. Propagace je vedena na UraodegySim plakdt 1x bylo vyzkouSeng
radio, nendlo efekt. Lidé se vraceji tradice neba'sknou, ijizdgji i ze Zatce, Rakovniké

Prahy. Nav&vniky jsou ale pedevsim mistni lidé, jedn& se o slavnosstan oslavu kostela

Doprovodny program je pokazdé trochu jiny- dopokedetSinou vystava (v kostele), malé

hudebni vystoupeni vhodné do kostela, S8rmrubati. Odpoledne ma festivalovy raz, 8-
hudebnich skupin, @erstveni...

Slabou strankou takovéto akce je moznarizep pcotasi. V gipads, Ze je oSklivo, jg
navstvnost nizka a to se odrazi na spokojenastikiujicich, prodavajicich i gadatei.

Take se zde kona Vafi advent — &kolikahodinova akce, cca 5 stdnkkde se prodava
vyrobky Klubu senial ¢i déti ze ZS, dale stanky s @nymi jablky, medovinodi svickami.

Mésto by rado pa‘ddalo farmarské trhy, jen zatim nevi jak na to, co &ekavat. Zajem

 je
2Ny
)
.
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0 Ufast na réjaké diskuzi, kde by mohli ziskat informace.
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Mésto Zatec

Kontaktni osoba Now&ova Ivana

Kontakt SLATR s. r. 0 Praha, 734 549 927
Datum 20. 2. 2013

Farmaske trhy

Trhy se konaji 2 x za &sic, tetim rokem, smlouva je uzavirana &stem vzdy na 2 gsice,
prodejni doba 8-16 hod. Den je zatim v jednariSwou je zde cca 15 stahkvSechny jsou
farmé&ské produkty — potraviny. Prodejci jsou z celé i@y — nag. Morava — frgale
Prodejci jsou jak starsi, zkuSeni, tak se objevzgéinajici, mladi. Navsvniky jsou fevazr

dichodci, ktéi porovnavaji zbozi a ceny, a pak maminky na isk&edovolené, které zbogzi
duveiuji a chgji kvalitu. Doprovodny program nen&inou sodasti trhu, spise pokud je trh

tematicky zamiren (vanoce, velikonoce), takeo mélo ano. Parkovani je umého p-imo na
nanesti, kde se trh kona, kousek je i zastavka autabdsjiS€ni uklidu odpad je na
poradateli, trhovci si své odpady odvazeji. Zbytek lodkmésto. Prodavaji se zd
biopotraviny, pedevSim sezonni zelenina, kozi syry, vyrobky zasiofy, [uSéniny,
i ¢ajovna. Propagaci zaji8je mesto — mistni tisk, plakaty.

Slabou strankou je nizkad nasdtost namisti. Resto, Ze nagsti je krasné, neni zde Zivg
Nefunguji zde B2né obchody, jsou tu vetging piipadi viethamsti obchodnici a to obyvate
mésta nepilaka. Na trh si zajdou, ale dlouho nepobudou¢lohty to sem vratit Zivot.

M¢esto BlSany

Kontaktni osoba Petr Bukék, starosta obce
Kontakt Obec Blsany, 415 214 713,
Datum 19. 2. 2013

Svatovaclavsky jarmark
1x raen¢ druhy vikend v zA, celodenni akce, letos 4. rokem
Cca 15 stank 1/3 olgerstveni, 1/¥emeslina vyrob&i doboveé zbozi, 1/3 cingrlatka, [tk

pro c&ti. Jarmark se kona v centru obce na venkovnimtpnaesProdejci jsou z 60-70% stalli,

diky informaci na internetu ¢bs gijedou i novi, z jinych krdi. Jarmark je lakavy pro lid
vSech ¥kovych skupin tedy 1,5+ az 70+. Doprovodny progh@rzaloZzen na vystoupe
znamych umndict, prezentace regionalnich skupin fikjad tan€nich nebo prezentag
mistnich Usgdnych sportovt — cyklistika, karate. Za poplatek si prodejcitipld pytle na
odpady nebo zdgxi popelnice, ty jsou pak obci vyvezeny. Biopotrgvee zde neprodavaj
Parkovani je mozné v blizkosti do 100 m, na #&ijst zastavka autobusu, ale dopra
obsluznost v sobotu je velmi nizka. Propagace péots Urovni prezentaci v reg. TV Zat@d
a krajské arovni, plakaty, letaky, internet.

Slabou strankou je nedostatek gena zajisini nag. lakawjSiho doprovodného prograntu
zajiseni kvalitrgjdiho prodeje. Mkolikrat byla podavana zadost o dotaci na KU, ni
nevysla. Sponzose shagji v dnesni dob velmi tZko.

Za silnou stranku gadatel povazuje fakt, Ze je pdme vysoka navswvnost, kdy vidi, Ze
plocha, kde se jarmark kona, je mala. Neni vSakyimodna plocha.

Diive zde byla snaha o faris&é trhy zaji&iné dodavatelsky, ale i potizim ze strany
dodavatele z nich seSlo. Dnes se tady zadné tignag.
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M¢sto Zubrnice

Kontaktni osoba Karel Konopka

Kontakt Soubor lidové architektury Zubrnice, wwwbrnice.cz, 475228267,
Datum 11. 3. 2013

V Zubrnicich jsou v mistnim skanzenui@dany akce v lidovém ténu. Jednou z nich
Zubrnicky majovy jarmark.

je

Koné se jiz 19. rokem v prostorach skanzenu, kpexti k centru obce a v prostorach, které

ke skanzenu p#t Ugastni se cca 50 staink femesinici,kté zde vyrabi své zboZi a také

prodavaji, stanky s potravinami cca 10 — syry, &xnb— draz je kladen na kvalitu a snahu

o regionalni vyrobky, a dale divadelni stanky, ka#iy, bylinkai, Sperka apod. Prodejc
jsou tSinou stali, ale po preéteni splgni danych podminek se zde objevuji i ng
Podminky dasti na trhu — kvalita vyrolik ceské vyrobky, zajimavé a korespondujici
zametenim jarmarku, estetika vyrobku a stanku.

Navsevniky jarmarku jsou vSechnyékové skupiny, pedevSim mistni obyvatelé a ligé

z blizkého okoli,alei@jizdji i turisté ze severniciech. Jarmark ma tradici a ta lidiyede.
Jarmark se kona 1x&ne, v roce 2013 to je 11-12.5. od 9-17 hod.

Na likvidaci odpad jsou fFistaveny kontejnery a na nakladyipdatele odvazeny. Propags
probihd formou plakét letaki, internetovych stranek, reklama v radiu, elekickaéi
pozvanky, facebook...

Za slabou stranku povazujeipdatel malé parkovaci moznosti. Pro jarmark jsooln#ny
plochy nad a pod Zubrnicemi, jinak se parkuje t@aj v ulicich obce. Lidé se sem dostan
i vlakem diky znovuotdeni trati a autobusem pravidelnou linkou. Také dikgnym akcim
v kraji trochu klesla nav&tnost, ale neni to nic dramatického.

Za silnou stranku je mozné povazovat tradici, jethiost jarmarku, kvalitu, udrzef
venkovského razu.

Mésto Usti nad Labem
Kontaktni osoba Adam Weber
Kontakt Cesky um, 602893049
Datum 11. 3. 2013

Spolenost pdadajici Severmeské farm#ské trhy na Gzemi Usteckého kraje hnedtkofika
mestech.

Severgesky farmésky trh Usti nad Labem se kona lettetitn rokem, na Kostelni ulici u O
Forum v patek od 10-17 hodiniide 1x14 dni, nyni kazdy tyden. Je zde 20-25 stawic se

sem nevejde (zalezi také ne sezansortimentu. Plocha cca 150 m2. VSechny stanty |j

zameteny na potraviny, biopotraviny jsou zde prodavaoplhikové. Prodejci jsou &Sinou
stejni, obect to tak na trzich je, Ze kazd&sto ma své tv@ trhovd. Z 80% se jedna ted
o stalé prodejce. Objevuji se ale i novi, mladgikgirebiraji podnik&ni po roélich ¢i zacinaji
podnikat, hledaji nova mista prodeje svych prod@lukt

Kupujici jsou vSechnydkové skupiny, obeanplati, Ze v dopolednich hodinach chodi sy
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dichodci a maminky n maitgke, kolem polednefédnici a odpoledne pracujici a rodiny

s cktmi. Odpady, které zde vznikaji produkci né&véika, jsou likvidovany ve spoluprac

s OC Forum, odpady vzniklé trhovci — ti si je liduji sami. Bjde olxas otazka, ptozde
nedochazi kitdéni odpad, je to tim, Ze lidé neznaji podminkkidéni. Nag. do papiru
nepati mastné tacky od klobas apod.

Propagace trhu je zajita formou internetu, plakaty, letdky. Diky fikah podpde

Usteckého kraje je velka medializa¢ehto trhii — noviny, radia. V satasné dob poradatel
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neziskal finatni dotaci, pesto velice Uzce spolupracuje s novin@oskytuje informace o
konani trii a tim dochazi k jejich medializaci.

Diive se trhy konaly na Severni terase v U n/L atiekB\, ale byla zde mal& na¥snost a
tak byl trh umisin do centra.

Parkovani je zde slogjsi. Da se zaparkovat v OC Forum, jinak mimo trptilehlych
ulicich. Autobusova zastavka, viakMHD je v dosahu.

Cenu na trhu byvaji oéso vysSi nez v marketech, ale zboZi je kvajih Na toto reflektu;ji
razné razné socialni skupiny. &do radji zaplati vice a oceni kvalitu, pre&koho je nizk4
cena rozhoduijici,esto, Ze pakast nap. zeleniny pro jeji nekvalitu vyhodi. Toto jéemé
praw nejvice u zeleniny a nappekéka odieznika na trhu.

Paradatel mé zkuSenost, Ze Ustecky kraj nedisponiaj@uskupni silou a je to znét i na ziscich
prodejd.

Mezi slabou stranku trhu gafakt, Ze stoji hned vedle OC, do kterého kdye lijedou, tak
nag. v chladnych mssicich zaparkuji auta v garazi, kabaty nechajitecua pak se jin
nechce ven na trh, maji zde komfort nakupu za kel potasi. Z tohoto d@ivodu jsou
zarazovany i doprovodné akce, které by lidi vylakadynw vaeni, soutZe.

Silnou strankou je kvalita prodeje, je to znat upajici Kivky navstvnosti trhu. Prodejc
jsou zde certifikovani. Neni snahou mit zde co iicejgtank, ale kvalitnich. Piadatel sazi na
pestry a kvalitni trh nagklad i tim, Ze od kazdého druhu zboZi jsou zdéBky — lidé maji
moZznost vyBru a pro prodejce se jedna o zdravou konkurenci.

—
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7. 3 Hrehled paradatela

1 | Cesky Um- Artificum Bohemicum,o.s.,Skalka u Doks 8T2 01 Doksy, Adam PS
Weber, tIf. 602893049, www.severoceskefarmarsketrhy

2 | Soubor lidové tvisvosti Zubrnice, Zubrnice 27, Karel Konopka, 75228267, 0]
www.zubrnice.cz

3 | Sarka Justrova, www.sarkajustrova.wbs.cz,sarkajs@seznam.cz, PS
tlf.723330135

4 | MAS Sluknovsko, www.mas-sluknovsko.cz, Petr el tif. 606 640 456 0%

5 | Vaclav Chaloupka, www.vchaloupka.prodejce.cz 62 965 615 P$

6 | Oktanské sdruZenitSvik — Teplice, Tomas Brauner, tif. 775427715, oS
ekocentrum@stovik.cz, www.stovik.cz

7 | OU Probostov, Naasti Svobody 700, 417 12 Probo3tov, www.ouprobostov. 0]

8 | Kulturni centrum Kaskada p.o. , Zelivského 5®&ilina, www.kckaskada.cz O

9 | Méstsky tad Osek, Zahradni 246, 417 05 Osek, www.osek.cz

10 | Vystavy,spol.s. r. 0., Na Vinici 948/13, Litaiiice, http://www.veletrhyavystavy.cz P|S

11| ZahradaCech s. R. O., Na Vinici 948/13, Litastice, www.zahrada-cech.cz RS

12 | Obcanské sdruzeni Hrozen, Ploskovice, http://vsehditbgspot.cz (OR

13| TRHNI SE, o. s. Dr. Slavika 1322, Roudnice nad bapé73 914 535, O
www.trhnise.cz

14 | Mésto Most, Radrini 1/ 2, 434 01 Most, www.mesto-most.cz D

15| Liga ceskych trhovg, LaSitov 195, Plzg 3 Valcha, tlIf. 608 367 300 PS

16 | Mé&sto Litvinov, Nangsti Miru 11, 436 91 Litvinov, www.mulitvinov.cz O

17 | Mésto Lom, ndm. Republiky 13, 435 11 Lom, www.mestaicz o]

18 | MAS Zapadni KruSnohid, SNP 144, 431 44 Drouzkovice ve spolupréaci s obci | OS
Drouzkovice, www.maskaszk.cz

19 | Mésto Louny, Mirové nassti 35, 440 23 Louny, www.mulouny.cz Q]

20 | SLATR,s. r. 0., Zvoncovita 1968/13, 155 00 Prahaywslatr.eu PS

21| Obec BlSany, Nagsti 29, 439 88 BlSany, www.blsany.cz 0]

22 | Mésto Vroutek, narsti Miru 166, 439 82 Vroutek, www.vroutek.net (0]

PS - podnikatelsky subjekt
OS - oltanské sdruzeni

O -

obec
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