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1 UVOD

Tato studie je zpracovana na zéakladé zadani Usteckého kraje v ramci projektu
,central Markets- Revitalsinig and Promoting Traditional Markets in Central Europe*

jenz je podpofien z programu Central Europe.

Cilem dokumentu je pfiblizit problematiku trhG obecné, poukazat na jejich pfinos
nejen pro mesta, obce, ale také pro ostatni organizatory, prodavajici i kupuijici.
Zaroven predstavit pofadatele farmafskych trhi v Usteckém kraji a sortiment
nabizeného zbozi. Vyrobci tohoto zboZzi jsou v dalSi ¢asti této studie proveditelnosti.

Uspofradat trh tak, aby byl v souladu s platnou legislativou, s poZzadavky kupujicich
a moznostmi prodavajicich, neni jednoduché. Nenapomaha tomu ani fakt, Ze
neexistuji jednotna pravidla. VétSina poradatell se fidi svymi vlastnimi zkuSenostmi,
které mohou byt rozdilné ve srovnani s jinymi. Tato skuteénost mnohdy vede
k rozdilnym nazorim zuc&astnénych stran ve vztahu k poZadavkim na zajisténi trhu

nebo Uc¢asti na ném.

Farmarské trhy jsou vnimany jako protipél supermarketd a ostatnich velkych retézcu
a snahou projektu je jejich podpora nejen ve smyslu motivace kupujicich k podpofre
uzivani produktd z mista bydlisté, ale také z pohledu legislativy, kterou bychom chteéli

souhrnem ziskanych informaci co nejvice pfibliZit.

Studie je zpracovana na zakladé osobnich zkuSenosti poradatell, prodejc,
odbornych ¢lankili a navodll a ma pfinést ucelenou informaci, jak farmarsky trh

zorganizovat, coz je dalSim z cilt tohoto dokumentu.

Studie je rozdélena na dvé ¢asti, pfiéemz prvni je zpracovana k datu 30. fijna 2013
adruha bude pfedana v kvétnu 2014. Prvni ¢ast studie slouzi jako regionalni

s v 7z

legislativni privodce a druha ¢ast slouZzi jako regionalni priivodce zasitovani trh.



1. 1 Informace o zadavateli a dodavateli

Zadavatel

Zadavatel

Nazev subjektu: Ustecky kraj

Adresa sidla: Velka Hradebni 3118/48

400 02 Usti nad Labem

Statutarni zastupce:

Oldfich Bubenigek — hejtman Usteckého kraje

IC: 70892156

DIC: CZ70892156
Telefon: 475 657 111

Fax: 475 200 245

Web: www.Kkr-ustecky.cz
E-mail: urad@kr-ustecky.cz

Kontaktni osoby

Jmeéno a pfijmeni:

Ing. Jaroslava Kusznirukova

Telefon:

475 657 614

E-mail: kusznirukova.j@Kkr-ustecky.cz
Dodavatel

Zpracovatel

Nazev subjektu: Lenka Vankova

Adresa sidla: Cervenohradecka 1524, 431 11 Jirkov
Statutarni zastupce: Lenka Vankova

IC: 64007405

DIC:

Telefon: +420 775577155

Fax:

Web:

E-mail: vankovalenkaOl@seznam.cz

Kontaktni osoby

Jmeéno a pfijmeni:

Bc. Lenka Vankova, DiS.

Telefon:

+420 775577155

E-mail:

vankovalenkaOl@seznam.cz




2 FARMARSKE TRHY

2. 1. Farmarske trhy - tvod

Farmarské trhy (sedlacké, selské, zemeédélské trhy apod.) jsou forma prodeje
zemédeélského a potravinarského zboZi pro ob&anskou vefejnost, jejichZ cilem je:

- podpora malych a stfednich zemédélskych péstitelll, chovatelll, zpracovatel(l
a vyrobcl potravin;

- zasobovani obc¢anli cerstvymi zemeédélskymi plodinami a potravinami
prevazné tuzemského regionalniho plvodu;

- vytvofeni nového spolec¢enského prostoru, ktery vedle prodeje zemédélského
zbozi slouzi k setkavani lidi, pfiblizeni méstskych obyvatel zemédélské
sezoné a prirodnim cykldm;

- 0Zivit vybrané prostory mést a zlepsit jejich atmosféru.

Farmaiské trhy se konaji ve vefejné oznamené Casové periodé, zpravidla ve
vefejném prostoru a prodej na nich se fidi pfedem oznamenym a vyvéSenym trznim

radem, ktery vychazi ze vzorového trzniho fadu a z dispozic jednotlivych mést.

Tolik oficialni definice. Od roku 2010 nastal v Ceské republice velky boom
farmarskych trhl. Do velkych mést zavitali drobni farmafri, ktefi nabizeli své vypéstky

¢i vyrobky. Postupné se trhy rozsifily i do menSich mést a obci a staly se pravidelnou

soucasti Zivota obyvatel obci a mést.

Pfipravé této studie pfedchazelo mapovani jiz existujicich trht v Usteckém kraji.
Zmapovano bylo 29 trhd, z toho bylo 5 trhd prodejnich (rizné zbozi od obuvi,
doméacich potfeb po ovoce a zeleninu), 10 trhd tématickych (vanocéni, velikonoéni
trhy, pouté) a 14 trh farmarskych, coz je vzhledem k celkovému poétu zmapovanych
trhil vysoké ¢&islo. Je tedy ziejmé, Zze trhy maji v Usteckém regionu své

nezastupitelné misto a je zapotfebi s nimi pocitat.

O tom, ze farméarské trhy jsou vnimany pozitivné nejen mistng, ale takeé
celospolecensky, svédCi i fakt, Ze jsou podporovany né&kterymi ministerstvy.
Napriklad Ministerstvo zemédélstvi chce prosadit trend podpory rostlinné vyroby

1 Kodex farmaiskych trhii



smérem k potravinové produkci a zivociSné vyrobé, ¢imz mliZze zaroven dojit k rozvoiji
pracovnich pfilezitosti. TotéZz ministerstvo také iniciovalo spole¢né se zastupci
Asociace krajll, Svazu mést a obci, Sdruzeni mistnich samosprav a vyznamnymi

organizatory trhi Kodex Farmarskych trhd, ktery nezavazné nastavuje pravidla

konani trhu. Tento kodex je cestou k posileni divéry zakaznik(, Ze na trhu dostanou
skute€né to, co oCekavaji a co trhy slibuji — Cerstve, kvalitni a domaci potraviny pfimo

od vyrobcu.

Nezaostava ani Ministerstvo zZivotniho prostfedi, které ze svého Revolvingového
fondu poskytuje granty na zahajeni novych farmarskych trhli. Finanéni ¢astka neni
uréena pfimo prodejciim, ale obcim ¢&i nestatnim neziskovym organizacim, které trhy

poradaji.

2. 2. Farmarskeé trhy — klady a p Finosy

Z ekonomického hlediska je trh prostorem, kde dochazi ke sméné statkl (tedy
jakéhokoliv zbozi) a finanénich tokd. Puavodné bylo trhu vyhrazeno misto, kde se
v pravidelnych intervalech schéazeli lidé, aby navzajem sménovali zbozi. Tomuto
vyhrazenému mistu se Fikalo trzisté* a byvalo na otevieném & uzavieném
prostranstvi.

Ze spolec¢enského hlediska je trh mistem setkani lidi, navazovani kontaktd a mnohdy

i kulturnich zazitka.

Dnes se farmérské trhy konaji na otevienych prostranstvich a jsou zaloZeny
pifedevsim na prodeji Cerstvého ovoce a zeleniny, idealné z daného regionu v ramci
podpory regionalniho produktu. Potravinaiské zbozi by mélo byt dle Kodexu
farmarskych trhi v objemu minimalné 90% regionalniho sortimentu a zbyvajicich
10% ma mit souvislost s potravinami ¢i mlze byt vyrobeno v zahrani¢i za podminky,
Ze se jedna predevsim o specifické, nezaménitelné zbozZi jakym je napf. olivovy olej
¢i urity druh ryb. Snaha o podporu regionalniho prodeje vede k podpore produkce

mistnich chovatel( ¢i péstiteldl a navstévnici umi tuto skutec¢nost ocenit. A pokud je

z wikipedie http://cs.wikipedia.org/wiki/Trh _(ekonomie)




k dispozici vzdy kvalitni zboZi, lidé se sem vraci nejen z blizkého okoli, ale pfijdou i

navstévnici ze vzdalengjSich mist.
Na farmarské trhy se mliZeme divat ze dvou hledisek — spole¢enského a
ekonomického. Obé hlediska jasné potvrzuji pfinos nejen pro prodejce a zékazniky,

ale i pro dalsi cilové skupiny.

Hledisko spole €enské

Trh jako misto setkavani lidi

Trh pofadany na vhodném prostranstvi mést & obci z nich vytvari pfijemné
prostfedi pro setkavani lidi. Lidé sem chodi nejen za nadkupem, ale také se zde
setkavaji s prateli, navazuji uzsi kontakty s prodejci, u¢astni se aktivné &i pasivné
kulturnich ¢&i pfehlidkovych akci. Zalezi na poradateli, jak se zhosti organizace trhu a
co zakaznikiim nabidne. Tam, kde se lidé schazeji a bavi se, misto oziva. D4 se tedy
fici, Ze trhy pfispivaji k oZiveni mést a obci i k podpofe kulturnich tradic a mistnich

umélcl

Trh nabizi ¢erstvé reqgionalni zbozi, coz je hlavni motivaci zajmu kupujicich

To, Ze na trhu zakaznik najde Cerstvé ovoce a zeleninu &i dalSi potravinarskou
produkci, by mélo byt samoziejmosti. Plodiny, které pochazeji z mistnich zdroju, jsou
Cerstvé sklizeny, vétSinou do 24 hodin pfed prodejem a &im je kratSi cesta zboZi od
farmare ke spotfebiteli, tim je zaruka &erstvosti vétsi na rozdil od ovoce a zeleniny,
které jsou dovazeny z ciziny v kamionech a dozravaji cestou Ci ve specialnich
skladech. Navic produkty, které se prodavaji na trzich, vyrostly v naSich klimatickych

podminkach — tato strava je ¢lovéku pfirozena.

Hledisko ekonomické

Trh pomahéa zemédélctim po ekonomické strance

Na trzich dochazi prevazné k pfimému prodeji zboZzi, a proto zemédélec ¢&i

producent nepotiebuje zadného zprostiedkovatele, diky ¢emuz by musel navysit



cenu zboZi. Naopak, co cenu ovlivni, je samotna kvalita zboZzi, ndro€nost vyroby a
vlastniho prodeje, pfisna kontrola pofadatelll a pozadavky statnich organu
vykonavaijicich dozor nad trhy. Ve vysledku tak zakaznik mlze zbozi nakoupit za
cenu, odpovidajici kvalité zbozi.

Také moznost pravidelné prodavat na téchto trzich dava prodavajicim ur&itou
finanéni jistotu. Stava se obvyklym, Ze stéli prodejci pfed péstitelskou sezonou
kontaktuji ,svého" poradatele a domlouvaji s nim ¢etnost trh(l a svoji G¢ast na nich

a podle toho také prizptsobuji svoji planovanou vysadbu &i vysev.

Trhy pfinasSeji penize do rozpodétu mésta &i obce

VétSina mést a obci zpoplathuje prodejni mista, prodejce tedy uvadi pozadovany
poplatek bud pfimo meéstu ¢&i obci, pokud je ona pfimo poradatelem nebo
zprostfedkované pfes externiho pofadatele. Vyznamny je fakt, Ze pokud zakaznik
kupuje zboZi pfimo od regionalnich vyrobcl, penize zlstavaji vten dany ¢as v
regionu.

A nemusi se jednat pouze o prodej mistni produkce. Zemédélec, ktery na trzich
prodava své vypéstky nebo vyrobky, musi nejdfive investovat do své budouci
produkce, musi tedy nakoupit stroje, zafizeni a jiné, pfipadné si najmout pracovni
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silu. I toto pfinasi do méstské i obecni ekonomiky uréitou finanéni &astku.

Z popisu vySe uvedenych hledisek je ziejmé, jak velice Uzce se prolinaji a jak je
jejich vzajemné pusobeni dulezité. Pokud predchazejici informace shrneme, mizeme
fici, Ze mezi hlavni pfinosy farmarskych trhi z pohledu zakaznika patfi bezesporu
moznost nakupu Cerstveho kvalitniho zbozi za pfijatelnou cenu, moznost setkani
nejen s prateli, ale pfimo s vyrobci, coz je vysokou devizou kazdého takoveho trhu.
Misto, kde se trh kona, oziva a povySuje spolecensky zZivot v dané lokalité.

Kvalitni a spolehlivy prodejce ma na trhu zajiSt€n odbyt svého zboZi, jistotu
prodejniho mista a Gcast na trhu se mlze stat pro takového prodejce zdrojem

pravidelného finanéniho pfijmu.



3 JAK BY MIVEVL FARMARSKY TRH VYPADAT - SOULAD
S PRAVNIMI PREDPISY

Presto, Ze farmarské trhy nemaji jednotné nastaveni pro svoji realizaci, tak
zakladni pravidla pro jejich realizaci jsou dana zakonem, pfedpisy vydanymi statni
spravou, vyhlaSkami obci a mést a v neposledni fadé provoznim fadem trzisté, které

zpracovava poradatel trhu.

Pfedmétem této kapitoly neni nastaveni pravidla, kde a jak ma trh stat, jaky pocet
stank( je idealni ¢i jaky sortiment zbozi by se na trhu mél nachazet. Cilem je pfiblizit
povinnosti pofadatele a prodejce pfi realizaci trhu, nebot zakony a pfedpisy musi
dodrZovat obé strany, které se na realizaci trhu podileji. Sou€asné predlozZit vycet

a kratké predstaveni instituci, které trhy dozoruiji.

3. 1 Poradatel

Pokud se fyzicka nebo pravnicka osoba ¢&i neziskovy subjekt rozhodnou usporadat
farmarsky trh, musi realizovat fadu &innosti a pfipravit si dostate¢nou ¢asovou
rezervu, aby vSe zabezpedili dle platnych norem a predpisU.

Prvnim krokem je osloveni obecniho/méstského Ufadu, kde obdrzi informace, ktery
odbor je kompetentni k pfedani potfebnych informaci a podle situace bude

nasmérovan k dalsim aradiim a odbordm.

Popis Ukonu krok za krokem:

1. Vybér mista, na kterém bude trh probihat — osloveni obecniho/méstského
Ufadu, odbor Spravy majetku meésta. V pfipadé soukromého pozemku
osloveni majitele.

2. Osloveni a vybér vhodnych prodejcl — pfimé osloveni, internetové stranky.

3. Registrace trhu u Statni zemédélské a potravindfské inspekce a Statni
veterinarni spravy.

4. Zajisténi svozu odpadu — smlouva s méstskymi technickymi sluzbami nebo
jinou organizaci, ktera pro obec ¢i mésto zajisStuje svoz odpadu.

5. Zabezpeceni pfipojky vody a elektrické energie — pokud se jedna o stanovené
trzni misto obci, jsou pfipojky vétSinou k dispozici.

6. Pfipraveni podminek prodejcim pro jejich Gcéast na trhu — prodejni misto.



7. Zpracovani provozniho fadu — vychazi z trzniho radu obce/mésta.
8. Zajisténi publicity trhu.
9. Pokud trh pfedpoklada dpravu dopravni obsluznosti — komunikace

s obci/méstem a piislusnym odborem, pfipadné Policii CR.

3. 2 Prodejce

Prodejce je hlavnim ¢lankem farmarského trhu. Prodejce dokaze zakazniky

pfilakat, udrzet si je ¢i naopak odradit a tim poskodit jméno trhu a pofadatele.

Aby prodejce vilbec mohl na daném trhu prodavat, musi splnit nékolik podminek

a fidit se danymi zakony a pravidly. Pfesto, Zze se prodejce zodpovida poradateli,

¢innost statnich instituci, které se zabyvaji dozorem a kontrolou farmarskych trhd, je

zameérena pfedevsim na jednotlivé prodejce. Ten musi vlastnit a v pfipadé potieby

predlozit:

Zivnostenské opravn &ni — opravnéni k vyrobé a prodeji
Registrace u Statni zem édélské a potravina Fské inspekce — prodej

vyrobku rostlinného plvodu

Registrace u Krajské veterinarni spravy — prodej potravin Zivo&isného
plvodu
Registrace u Krajské hygienické stanice  — prodej pokrm(

Registrace na Ministerstvu zem édélstvi — soukromé hospodafrici osoba

Prodejce potravina Fského zbozi musi vlastnit platny zdravotni pr ~ Gkaz

Obecné musi prodejce dodrzovat:

Provozni fad, ktery upravuje pfedevSim zakladni podminky prodeje
a povinnosti prodejctd. Provozni fad je zpracovan poradatelem trhu a je
viditeIn& umistén v prostorach trhu tak, aby byl pfistupny nejen prodavajicim,
ale také nakupujicim. Prodejce se s provoznim fadem musi podrobné
seznamit a v pIném rozsahu jej dodrZovat.

K prodeji mlze pouzivat pouze vyhrazené prodejni misto poradatelem.
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- Prodejni misto musi byt ozna¢eno nazvem obchodni firmy ¢&i jménem
a pfijmenim, mistem podnikani ¢&i bydlisttm a jménem fyzické osoby
odpovédné za provoz prodejniho mista.

- Prodavat sortiment uvedeny ve smlouvé s pofadatelem trhu.

- Prodejce musi byt schopen predloZit doklad o plvodu zboZi, pokud neni
pifimym vyrobcem.

- Povéreni k prodeji — pokud prodejce neni vyrobcem, musi doloZit povéfeni
k prodeji vyrobcem ¢&i doklad o nabyti prokazujici nabyti zboZi.

- ZboZi musi byt CitelIné a jasné oznaceno nazvem, ozna¢enim vyrobce, mistem
plvodu, musi byt uvedeny Gdaje o hmotnosti ¢i mnozstvi, datum minimalni
trvanlivosti (v pfipadé potravinarskych vyrobk(). Pokud neni mozné zbozi
takto oznadit, je prodejce povinen tyto informace uvést na prodejnim misté tak,
aby byly pfistupné kupujicim i kontrolnim organtm. VSe musi byt uvedeno
v Ceském jazyce.

- Pro vazeni zboZi musi prodejce pouZivat pouze vahu ovéfenou Ceskym
metrologickym Gfadem a prodejce musi toto prokazat pfislusnym listem ¢&i
platnou nalepkou.

- Prodejce musi své zbozi chranit pfed znecisténim, manipulovat s nim tak, aby
nedoslo k jeho kontaminaci, sam musi dbat osobni hygieny.

- Zbozi, které podléha zkaze, musi prodejce umistit v chladicim zafizeni.

-V pfipadég, Ze prodejce prodava zivociSné produkty, které nemaji charakter

prebytk(l chovatele, musi pochazet ze schvalenych a registrovanych chovd.
Jak poradatel, tak prodavajici maji své povinnosti, které musi v zajmu pribéhu

kvalitniho trhu dodrZzovat. Pofadatel obhajuje pfed statni kontrolou misto trhu,

prodejce pak své zbozZi. Spole¢né vSak tvofi tym, ktery dava trhu jmeéno.
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3. 3 Instituce konajici dohled nad farma  Fskymi trhy

Na dodrzovani platnych zakonu a pravidel pfi realizaci trh( a prodeje zboZzi na nich
dohliZeji nize uvedené instituce. Urcité je vhodné s nimi konzultovat jednotlivé kroky
pfed zahajenim trhu a eliminovat riziko porusSeni zakona ¢&i predejit pfipadnym

nesrovnalostem. Spoluprace pofadatele a téchto instituci je urcité potifebna.

3. 3. 1 Statni zem édélska a potravina rska inspekce

Statni zemédélska a potravinarska inspekce je organizaéni slozka statu, ktera je
pfimo podfizena ministerstvu zemédeélstvi. Je organem statniho dozoru zejména nad
zdravotni nezavadnosti, jakosti a fadnym oznadovanim potravin®. V souvislosti
s farmarskymi trhy je role SZPI ve smyslu dozoru nad dodrzovanim pravidel pro
zachovani kvality potravinarskych vyrobk(.

Predevsim dohlizi na:

- Dodrzovani hygienickych pozadavkd na vyrobu a prodej potravin — zakladni

hygienické pozadavky pro stankovy prodej je shrnut v takzvaném
“Farmafském potravinaifském pateru” (pfiloha €. 1) — shrnuje zéakladni
poZadavky na manipulaci s nebalenymi potravinami, udrzbou prodejni plochy
stanku, pouzivani chladiciho zafizeni, pfistup k socialnimu zafizeni ¢&i zajisténi
pitné vody v pfipadé prodeje potravin, u kterych dochazi k jejich déleni.

- Oznacovani potravin a nebaleného ovoce a zeleniny — oznacovani balenych

potravin — potraviny balené jiz ve vyrobé, oznacovani zabalenych potravin —
potraviny balené mimo provozovnu vyrobce a oznac¢ovani nebalenych potravin
— pfimy prodej nebaleného zbozi.

- Dodrzovani pozadavkl na jakost a zralost ovoce a zeleniny

- Dodrzovani maximalné povolenych odchylek

- Dolozeni dokladt o ptivodu zbozi

Odkaz na Statni zemédélskou a potravinarskou inspekci: www.szpi.gov.cz

3 www.szpi.gov.cz
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3. 3. 2 Statni veterinarni sprava

Statni veterinarni sprava (SVS) je organem stadtn i spravy v rezortu
zemédélstvi. Jejim Ukolem je predevSim ochrana spotiebitelll prfed pripadnymi
zdravotné zavadnymi produkty zivoc¢iSného plvodu, monitorovani a udrzovani
pfiznivé nakazové situace zvifat, veterinarni ochrana statniho Gzemi Ceské
republiky, ochrana pohody zvifat a ochrana pfed jejich tyranim*. Dohled nad
farmarskymi trhy, které se konaji na misté schvaleném obci, vykonava Krajska

veterinarni sprava. Ta také schvaluje pofadateli trzni rad.

Krajska veterinarni sprava dohlizi na dodrzovani podminek prodeje ZivociSnych
produktll. K tomuto Uc¢elu vydala SVS ,Desatero” statni veterinarni spravy k prodeji
na farmérskych trzich, ve kterém jsou uvedeny zékladni informace k prodeji Zivych

zvifat a zivociSnych produktll (pfiloha €. 2).

KVS nastavuje poZzadavky na konstrukci prodejniho zafizeni, na zajisténi hygieny
prodejniho mista i samotného prodejce, pro skladovani a odstrafiovani odpad(, na

obalové materialy. Dale se zabyva pozadavky na:

- Prodej zivoc¢iSnych produktll ze zavodl schvalenych a registrovanych, popf.
jen registrovanych pfisluSnou krajskou veterinarni spravou.
- Prodej prebytk(i chovatelem.

- Prodej ¢erstvého dribeziho a krali¢itho masa, vajec, medu, Zivych ryb.

Odkaz na Statni veterinarni spravu: wWww.SVscr.cz

3. 3. 3 Krajské& hygienicka stanice

Tato instituce vykonava statni dozor nad dodrzovanim povinnosti prodejci na
farmarskych trzich, které vyplyvaji z poZzadavk(l potravinarskych pravnich predpisu.
Jedna se pfedevSim o registraci a vlastnictvi opravnéni kvyrobé& a prodeji
potravinarskych vyrobk(, hygienické pozadavky, zdravotni nezavadnost potravin

a jejich oznacovani, uvadéni potravin do obéhu a také dolozeni plavodu potravin.

4 www.svscr.cz
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Kontroluje také dodrZzovani zakladnich hygienickych poZadavkd pfi provozovani

stank( s obcerstvenim, které mnohdy byvaji nedilnou souéasti trha.

Odkaz na Krajskou hygienickou stanici: www.khsusti.cz

3. 3. 4 Ceskéa obchodni inspekce

Ceska obchodni inspekce (COI) je organem statni spravy podfizenym Ministerstvu
pramyslu a obchodu CR.
Ceska obchodni inspekce kontroluje a dozoruje pravnické a fyzické osoby
prodavajici nebo dodavajici vyrobky a zboZi na vnitini trh, poskytujici sluzby nebo
vyvijejici jinou podobnou &innost na vnitfnim trhu, poskytujici spotiebitelsky Gvér
nebo provozujici trzisté (trznice), pokud podle zvlaStnich pravnich predpish
nevykonava tento dozor jiny spravni trad®.
PFi kontrole trhu se povéreny kontrolor zaméfi prfedevsim na:
- oznaceni prodejniho stanku,
- oznacgeni zboZzi cenou,
- poctivost prodeje — dodrZzovani miry a vahy, pouzivani tfedné ovérenych vah,

- vydani dokladu o zakoupeni vyrobku.

Odkaz na Ceskou obchodni inspekci: www.coi.cz

3. 3.5 Zivnostensky U Fad

s orv

Zivnostensky Ufad je instituce, ktera vydava zivnostenskeé listy. Zivnostensky list je
opravnéni k podnikani jak pro fyzické osoby, tak i pro spole€¢nost s ru€enim
omezenym, akciovou nebo evropskou spoleénost. Zivnostensky list je dnes jiz pouze
jeden a jsou na ném vSechny Zzivnosti (volné, femesiné, vazané a koncese), které
dana spole¢nost (s.r.o., a.s., SE) nebo podnikatel ziskal®.

Na trziStich Zivnostensky ufad zaméfuje svoji kontrolu na oznaceni prodejnich mist,
tedy stank(l, a ostatnich naleZitosti,které vyplyvaji ze zakona o Zivnostenském

podnikani.

5 Www.coi.cz
6 www.aab.cz/slovnik
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3. 4 Kodex farma fskych trh 1

Ministerstvo zemédélstvi ve spolupraci s organizatory farmarskych trh(

vypracovalo a koncem kvétna 2011 zvefejnilo tzv. Kodex farmarskych trha. Je

zaloZzen spiSe na dobrovolnosti a ma za cil zlepSit orientaci a posilit davéru
zakaznikl, Ze na trhu dostanou skute¢né to, co ocekavaji a co trhy slibuji - cerstvé,
kvalitni a domaci potraviny pfimo od vyrobc.

Na formulaci a obsahu Kodexu se podileli pfedevSim vyznamni organizatofi trha,
ktefi do textll pfinesli vlastni zkuSenosti, které byly dullezité pro to, aby Kodex
odpovidal mistnim podminkam. Zvefejnéni Kodexu ma pfispét k podpofe prodeje
kvalitnich doméacich potravin.

Za nedodrzeni Kodexu nejsou pofadatelé ani prodejci stihani, avSak hlavnim
kontrolorem a ukazatelem kvality zboZi i trhu je samotny kupuijici, ktery sam urci, zda
se na trh vréti ¢€i nikoli.

Znéni Kodexu farmarskych trhl je uvedeno v pfiloze ¢. 3
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4 JAK VYTVORIT FARMARSKY TRH

Kazdy trh musi mit své misto, svého pofadatele a svého prodejce a samoziejmé
své zajemce o nakup. Pfipravit kvalitni trh neni jednoducha zalezitost a je nutné dbat
na dodrZeni vSech potifebnych kroku. V predeslé kapitole jsme se seznamili s vyétem
zakladnich dkon(, které poradatel musi zajistit pro to, aby trh vilbec mohl vzniknout.
Nyni se vénujme blizSimu pohledu na jednotlivé kroky, které je nutné absolvovat pro
rozjezd a udrzeni trhu.

Urcité je dobreé v prvni fadé ziskat informace o tom, zda se v obci ¢i mésté podobné
trhy jiz konaly a pokud ano, co bylo pfi¢inou toho, Ze se jiz nekonaji. Mlze se jednat
o zalezZitost, kterou poradatel zvladne vyfeSit sam svymi schopnostmi, ale také se
muze jednat napf. o situaci,kdy obyvatelé nemeéli zajem a pak je tfeba zvazit, zda trh
vytvaret.

Je nutné, aby si pofadatel uvédomil, Ze pfiprava a konani trhu je velice ¢asové
naro¢na a s jeho pfipravou je nutné zacit v pomérné velkém &asovém predstihu.

Pokud si je védom naro¢nosti a svych rizik, mlZze se do pfipravy trhu pustit.

Misto trhu

Vybér mista je velice dllezitym faktorem pfi planovani trhu. Historicky se trhy
nachazely vétSinou na nameéstich mést a obci a lidé veédéli, ze zde trh najdou.
VétSina poradatelll tuto tradici dodrzuje, ale je jiz celkem bézné, Ze trh najdete
v ulicich, na parkovistich u obchodnich center, na hfistich a loukach ¢&i jinych
vefejnych prostranstvich.

Pfi hledani vhodného mista je nutné zaméfit se na pozadavky farmari —prodejc
a také moznosti navstévnikl. Trh musi byt pfistupny automobilem — farmafi musi své
zboZzi dopravit na misto. Musi zde byt pfipojky elektfiny, vody. V blizkosti by méla byt
moznost parkovani vozidel navstévnik(l, pfipadné zastavka MHD. Misto by pro
zakaznika i prodejce mélo byt pfijemné a dostupné. Urcité je vhodné umisténi
lavi¢ek a odpocinkovych mist.

Pokud je trh stavén ve mésté mimo namésti do uréitého prostoru, je nutné
vysledovat pfirozenou cestu lidi, ktefi tudy prochazeji, a tam stanky postavit. Pak je
mozno predpokladat, Zze se lidé u stank( zastavi a nakoupi, nez kdyZz musi ze své

obvyklé cesty sejit.
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Pokud si poradatel trhu toto promysli a vhodné misto najde, je nutné zahajit
jednani s vlastnikem mista — obec/mésto, soukroma osoba. V okamziku, kdy ma

zajistén vhodny prostor, mize nasledovat hledani vhodnych prodejcu.

Vyb ér prodejce

Jaké prodejce si poradatel na svdj trh vybere, takovy bude mit trh renomé. Kvalitni
prodejce s ovéfenou kvalitou zboZi je zarukou spokojenosti zdkaznika a o to by mélo
jit pfedevsim. Zpocatku je tato zalezitost velice asové naro€na, ale vyplati se to. Je
dulezité nejdfive si ujasnit, jaké zbozi chce poradatel na svém trhu prodavat —
originalni, regionalni, biopotraviny...

A pak musi hledat kontakty. Uréité je mozné vyuzit ,Adresar ¢eskych farmari“

www.nalok.cz/farmy, nebo kontakty ziskat na jinych trzistich, na doporu€eni zndmych

a pratel. Pokud bude poradatel kontakty ziskavat z trhu, ktery se kona v okoli, pak
musi pocitat s tim, Ze nebude originalni a je také mozné, Ze se mu nepodafri prodejce
ziskat pro kazdy svuj trh, nebot ten jiz bude vytizeny.

PFi vybéru prodejce je nutné dbat na to, Ze sortiment ma byt nejen pestry, ale také
pro zakaznika zajimavy a aktuélni. Aktualnost spo€iva v tom, Ze napf. pecivo, maso,
mlécné vyrobky €i zeleninu a ovoce zakaznik kupuje Casto, ale napfiklad takove
kofeni Ci Caje tfeba jen jednou za meésic. Aby se nestalo, Zze trh bude slozeny
prevazné z prodejcl, ktefi nabizeji pravé takovéto zboZi. Pak nebude spokojena ani
jedna strana. Trh by mél byt pravidelné obsazen zbozim denni spotfeby a okrajové
s dopliikovym (kofeni, Caje, koSiky...). Urcité je vhodné na svych webovych
strankach vyhlasit hledani prodejce pro novy trh.

A jak by takovy prodejce mél vypadat? Musi se jednat o komunikativniho ¢lovéka,
ktery chce a rad nabidne své zboZzi. Nemusi se vzdy jednat pfimo o vyrobce, zboZi
muze byt prodavano povéfenou osobou, ktera je na kazdém stanku uvedena.
Nezajem nebo naopak pfrili§ velka aktivita prodejce miize zakaznika odradit.

Prodejce by mél své zboZzi reprezentovat a umét zakaznikovi o ném podat
potifebnou informaci, reagovat na jeho pozadavky. Motivovat zakaznika a prodat mu
své zbozZi — to je uméni.

Poradatel spolu s prodejcem musi tvofit tym, ktery ma stejny zajem — prodat co
nejvice kvalitniho zboZi, udrzet trh na co nejvySsi arovni a v neposledni fadé posilit
svoji finanéni situaci. Musi spolu Gzce komunikovat, reagovat na nutné zmény Gi

Upravy a vzajemné se snazit posilovat podminky prodeje.
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Prodejni misto- stanky

Stanky — jsou bud vlastnictvim poradatele, nebo kazdy prodejce ma svij viastni.
Stanky ve vlastnictvi pofadatele maji vyhodu jednotného vzhledu, které trzisti dava
ur€ity raz. Nevyhodou jsou vySSi pocateéni naklady poradatele na jejich pofizeni
a naslednou udrzbu. S dalSimi naklady je nutné pocitat pfi stavéni a bourani stank,
kdy tuto ¢innost pofadatel sdm nezvladne a musi si najmout pracovni silu. Ur¢itou
vyhodou je, kdyz stanky vlastni samotni prodejci, pak je ale nutné pocitat
s rozmanitosti stanku, co se vzhledu tyce.

Stanek by mél mit pevnou prodejni plochu, ktera se da lehce odistit a udrzovat.

Urcité je dobré stanek vybavit nejen stfechou, ale i bo¢nimi plachtami pro pfipad
nepfiznivého pocasi, kdy je prodejce i zbozi ¢asteéné chranéno.
Misto samotného trhu nezaruéi vysokou UspéSnost prodeje i nakupu. Tomu
napomaha i postaveni stank(i mezi sebou. Poradatel se musi zamyslet, jaky stanek
se hodi postavit napf. vedle zelinare, véelafe apod. Rozhodné nemlize maly stanek
postavit vedle velkého zelinafského €i masného stanku, protoze fronta postavena
pred velkym stankem zastini stanek maly. TakZe aspof zakladni znalost logisitky se
zde vyplati.

Je vhodné, a poradatelim se toto osveédcuje, dodrzovat i stejné postaveni stankd,
pokud na trh jezdi stejni prodejci. Kupuijici se totiz mnohdy vraceji pro stejné zbozi ke
stejnému prodejci, vizualné si pamatuji, kde stanek stal a hledaji ho na stejném
misté, kde nakoupili jiz dfive.

Je zapotrebi €as, cit a vlastni zkuSenost a opét komunikace s prodejcem pro to, jak
stanky postavit, kam jaké zbozi umistit, aby zde byla nastolena vzajemna

spokojenost.

Den a hodina trhu

Den trhu mimo jiné rozhoduje o tom, jak bude trh Uspésny. Pifesné urcit, ktery den
je nejvhodnégjsi, neni mozné. Kazdy trh ma sva specifika — zalezi na velikosti mésta
¢i obce, velikosti trhu i jeho umisténi, na kupni sile obyvatel. Je nutné brat na zfetel
tedy i kalendarni datum konani trhu. Pracovni den s oteviraci dobou do odpolednich
hodin da predpoklad, Ze zde projdou rtizné skupiny lidi véetné pracujicich, rizikem
muZe byt vyprodané zboZi v pozdéjSich hodinach. Sobotni prodej podléha riziku
nechuti lidi o vikendu brzo vstavat. Zalezi na pofadateli, jaky trh lidem nabizi, co na

ném kupujici najdou a svoji navstévnosti sami ur€i, ktery den je pro né nejvhodné&jsi.
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Je mozné pozadat “své” prodejce o jejich zkuSenosti z jinych trhl. Poradatel by mél
tedy vyzkousSet nékolik moznych variant a z nich vybrat tu nejvhodnéjsi.

Kazdopadné je nutné poditat s tim, na trhu musi byt pfitomen pofadatel jesté dfive
nez prodejci, aby zajistil pro prodejce prodejni mista a z trhu odchazi jako posledni,
aby dohlédl na uvedeni mista trhu do plvodniho stavu.

Doprovodny program

Neékteré trhy se mohou pochlubit doprovodnym programem. Nejen Ze ten umi
navodit pfijemnou atmosféru a lidé se zde radi setkavaji a nakupuiji, ale také, pokud
je program kvalitni a zajimavy, pfitahne na trh vice potencialnich zakaznika.
Programy miiZou byt slozeny z vystoupeni regionalnich umélct, soutézi, vareni se
znamymi osobnostmi, ochutnavkami &i predvadécimi akcemi. Pozitivné jsou také
vnimany détské koutky, kde se mohou déti zakaznik(l zabavit a i pro né se trh stava
pfijemnym zpestifenim dne.

Je nutné vSak spravné odhadnout miru napf. hlasitosti doprovodné hudby Ci
mluveného slova, aby nebyl potlaéen prostor pro komunikaci mezi zakaznikem
a prodejcem.

Zajistit doprovodny program znamena vysSi finanéni investice (ozvuceni, technika,
vystupujici), ale je to prvek, ktery lidi lakd a pokud v programu vystoupi napfiklad
matefska Skolka, mlze si poradatel byt jist, Ze na trh nepfijde jen maminka ditéte,
které Skolku navstévuje, ale také dalSi pfibuzni. A ti uréité z trhu s pradzdnou

neodejdou.

Propagace

Nejlepsi reklama je spokojeny zakaznik. Jenze pfi spusténi nového trhu toto neplati
a zakazniky si trhovci museji teprve ziskat. Je nutné pocitat s pomérné naroé¢nym
finanénim pInénim této aktivity.

Za osvédc€enou formu a ziejmé i nejvice vyuZivanou se jevi reklama v mistnim
tisku, na internetovych strankach poradatell ¢i obci nebo reklama v radiu ¢i mistni
televizi.

Pomeérné dost vyuzivanou formu reklamy je také vylep plakat( ¢i roznos letakl do
schranek ¢i do rliznych provozoven sluzeb. Kvalitni reklama je finanéné narocna, ale
pfinasi své ovoce a vétSina poradatelll si je toho védoma. Kvalitni reklama miize

zvysit navstévnost trhu a také pfijmy prodejc, ktefi na takovém trhu radi zlistanou.
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Ale i sebelepSi reklama, drahé spoty v radiu ¢&i televizi nenahradi reklamu slovni, tedy

pochvalu zakaznika a jeho spokojenost, ktera ho pfivede zpét.

Trzni fad, provozni rad

Kazda obec ¢i mésto vydava ve své prenesené plsobnosti Trzni fad, ktery
stanovuje predevSim misto pro prodej — tedy misto trznice, kapacitu a pfiméfenou
vybavenost trzist€, dobu prodeje zbozi a poskytovani sluzeb na trzisti, pravidla pro
udrZzovani Cistoty a bezpec€nosti na trzisti, pravidla pro zajisténi fadného provozu.
Z&kladni pravidla pro prodej a uU€ast na farmafskych trzich jsou upravena kromé
zakon(, vyhlasek a predpisy vydanych statni spravou také provoznim fadem. Ten
vychazi z trzniho fadu konkrétniho mésta &i obce, a proto se na jednotlivych trzich
muze liSit. Zpracovava ho poradatel a prodejce se jim musi fidit. Na jeho dodrZzovani
dohlizi pfimo poradatel.

Poradatel zde ustanovuje den a c&as konani trhu, podminky pro nakladani
s odpady, kontakt na pofadatele, zodpovédnou osobu. Provozni fad musi byt

umistén viditelné, tak aby byl pfistupny v§em ucéastnikiim trhu.

Najit misto, vyhledat vhodné prodejce, postavit stanky a zajistit podminky pro ucast
prodejcl, zajistit reklamu — tim prace poradatele nekonéi. Pokud chce byt poradatel
uspésny, pokud chce, aby jeho trh byl stalou souéasti Zivota obyvatel obce ¢i mésta,
musi vykonavat dal$i ¢innosti, které jiz tak viditelné nejsou, ale jsou neméné dullezité.
Tak napfiklad:

Poradatel zodpovida ze technicky bezvadny chod trhu
- funkéni pfipojky vody, elektriky, sociélni a hygienické podminky.
Kontroluje prodejce z pohledu kvality prodeje zbozi
- umisténi zbozi a manipulaci s nim.
Kontroluje zboZi z pohledu jeho kvality a plivodu
- smyslové ovérfuje kvalitu zboZi — vzhled, ¢erstvost.
- ovéfuje puvod zboZzi — pokud prodejce neni pfimo vyrobcem, predklada
prodejce doklady o nabyti zbozi €i povéreni k prodeji.
Kontroluje oznaceni stanku
- povinnost oznadeni stankd vychazi ze Zivnostenského zékona, ktery pfesné

uréuje jak mé byt stanek oznaden. Pofadatel na toto dohlizi, neuklada sankce

za nedodrZeni oznaceni, ale pfedchazi tak pfipadné mozné sankci ze strany
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statniho organu prodejci, ktery oznaéeni nedodrzel. Prodejce tak chrani

i jméno sve.
Poradatel komunikuje s prodejci, navstévniky, se zastupci mést a obci, s institucemi
konajicimi statni dozor nad konanim trh. Komunikace je dllezita v kazdé fazi zivota
trhu. Nejen v té pocatecni, kdy trh vznik4, ale i v té nasledné, kdy trh je jiz zavedeny.
Kvalitné nastavena komunikace Setfi €as i penize. Studie se ve své podstaté feSenim
komunikace nezabyva, ale mozna stoji za zminku fakt, Ze by bylo vhodné nastaveni
¢i pfimo vytvofeni komunikaéni strategie €i jiné komunikaéni platformy, ktera by byla
volné a jednodusSe pristupna vSem nejen stavajicim, ale predevsim zadinajicim

poradatelim a prodejcim.
Jak je vidét, uspofadat trh neni jednoduché. Pokud ale pofadatel vi, co chce, méa

jasnou predstavu a potiebny ¢as, mlze se do pfipravy takového trhu pustit. Pak uz

zaleZi jen na jeho schopnostech, jaky trh vytvofi.
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5 PRIKLADY Z REGIONU

Pojdme se z teorie pfesunout do praxe a navstivit nékteré z trh(i v Usteckém kraji.
Vybér nebyl nahodny. Byli vybrani tfi rlizni pofadatelé ve tfech okresech a jako &tvrty
trh byl vybrdn chomutovsky, ktery podle slov pofadatele patfi mezi nejvétSi

a nejkvalitnéjsi.

5. 1 Venkovské farma Fské trhy - Drouzkovice

Poradatel: Obecni Gfad Drouzkovice a MAS KruSnohofi
Pocet prodejcl: 34 véetné obcerstveni + détsky koutek

Foto ¢.1: Trh v Drouzkovicich, autor: Lenka Varikova

Trh se kona na mistnim hfisti, jehoz plocha byla vyhrazena pro stanky. Navstévnici
mohou parkovat pfimo na hlavni ulici, v pfilehlych ulicich nebo vtésné blizkosti
hristé. Vzhledem k mnozstvi navstévnikl neni parkovani jednoduché, ale pfi trose
trpélivosti se parkovaci misto najit da. Soucasti trhu je i doprovodny program,
tombola a détsky koutek, ve kterem si déti mohly vyrobit vlastni svi¢ku. Trh byl
koncipovan na propagaci mléka a medu a tak zde byl k vidéni stanek s ochutnavkou.
Navstévnici mohli shlédnout ukazku dojeni koz a také byly predstaveny pomicky
vCelafe. Priklad prodejniho sortimentu — pecivo, kufeci maso, ovoce, zelenina,

kvétiny, syry, uzenarské vyrobky, ruéni vyroba — koSiky, keramické doplriky, nadobi,
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t&stoviny, kofeni, vina, Stavy. Kazdy stdnek byl oznaden logem venkovskych

farmarskych trh(, nazvem prodejce a osvédéenim umoznujici prodej.

Rozhovor s pani Janec¢kovou z pekarstvi Japek s. r. o Litvinov

Pokolikaté se ucastnite tohoto trhu?
Na trzich prodavame jiz druhym rokem, tak jednou do mésice. VétSinou se

pohybujeme na mensich trzich.

Jste zde spokojeni?

Ano jsme.

Je néco, co byste na tomto trhu zménila?
Ja bych fekla, Ze ne. Jsme tady spokojeni, lidé nakupuji a mozna tim, Ze tento trh je

bliz k méstu, tak je tady vétSi navstévnost.

Jak propagujete své zbozi?
Lidé si jiz na naSe zbozi zvykli a vraci se pro to, co uz ochutnali a vzdy vyzkousi i

néco noveho. Nemusime tedy vymyslet reklamu.

Citite zde konkurenci?
Urcité ano. | zde na trhu je nékolik stankd s pe¢ivem. Musime na tento stav reagovat.
Za prvé — prohlédneme si jejich zboZi a podle toho pfizplsobime na$ sortiment,

a pokud mame zboZi podobné, tak se snazime konkurovat cenou.
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5. 2 Severo éeské farma Fské trhy — Usti nad Labem

Poradatel: Cesky um — Artificum Bohemicum, o.s.
Pocet prodejcl: 24

Trh se kona vtésné blizkosti OC
Forum na malém prostoru, kterym
prochézeji navstévnici od
obchodniho centra do centra mésta.
Uz tato poloha trhu zajistuje
prodavajicim dostatecny priliv
kupuijicich.

Foto &.2: Trh v Usti nad Labem,autor: Lenka Vankova

Na trhu byly k vidéni stanky s ovocem a zeleninou, rybimi specialitami, pe€ivem,
masnymi vyrobky, vc&elaiskymi produkty, kofenim, ¢aji €i feckymi specialitami.
Vzhledem k tomu, Ze pofadatel ma dohodu s obchodnim centrem, které disponuje
ob&erstvovacimi misty, neni na trhu Zadny stanek s obcerstvenim. Parkovani pro
navstévniky trhu je mozné pfimo v OC Forum, v blizkém okoli toto mozné neni.
Doprovodny program zde nebyva — neni prostor k posezeni, které by umoznil, Ze se
navstévnici zastavi a také vzhledem kdobé& konani trhu -ve d&tvrtek — se
predpoklada, Ze se zde lidé zastavi pouze za UCelem nédkupu. Kazdy stanek byl
ozna¢en nazvem prodejce, osvédcenim umoznujicim prodej a také osvéd&enim
ziskanym od poradatele, ktery u prodejcl kontroluje plvod vyrobku a osvédéuje tak

jeho kvalitu.

Rozhovor s pani Alenou Brejchovou z rodinné véeli farmy — Véeli med a produkty

Most

Jak ¢asto prodavate na farmarskych trzich?
Tak jednou dvakrat do mésice, protoZze mame svoji specializovanou prodejnu

v Mosté a medu nemame tolik, abychom mohli byt na kazdém trhu.

Prodavate pouze v Usti nebo i na jinych trzich?
V Usti a Teplicich
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Jste spokojenda s organizaci tohoto trhu, s prostfedim?
Hodné spokojend, lidé chodi, nakupuiji. | spoluprace s poradatelem je vyborna. Jsem
spokojena.

Myslite, Ze je néco, co by se na tomto trhu dalo zménit, aby bylo vice kupujicich?

Myslim Ze ne. Jsem opravdu spokojena.

Citite na trhu konkurenci?

Ne. VEelarll neni zase tolik a my jsme s prodejem spokojeni.

Jaka kriteria musite splnit, abyste mohli prodavat na trhu?
Samoziejmé je to dodrZovani platné legislativy, musim dodrZovat kriteria vyroby,
skladovani a prodeje vyrobkd a také normu Cesky med.

Kdo toto kontroluje?

PFfimo na trhu je to pofadatel a my ru€ime svoji kvalitou.

Foto &. 3: Trh v Usti nad Labem, autor: Lenka Vafkova

Rozhovor s poradatelem Adamem Webrem

Oslovujete své prodejce nebo uz mate své stalé?

V Usti jsme jiz ve stadiu, kdy si prodejce vybirame. Trh je kapacitn& omezen, vice
stank(l se sem uZ nevejde, tak si musime vybirat. Navic se tento trh dostava na
aroven Chomutova (coZ je asi nejvétSi farmarsky trh, ktery pofadam v kraji) a tak

musime jeho kvalitu posilovat. Aktivné jsme prodejce oslovovali zpoc&atku, nyni jiz
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prodejci jezdi pravidelné, maji sva stala prodejni mista, a zakaznik je tak vzdy na

»,SvVém" misté najde.

Nékteri poradatelé se snazi, aby se na jejich trhu prodavalo regionalni zbozi, jak je to
na vasem trhu?

To je diskuze, ktera se vedla, uz kdyz zacaly farmarske trhy vznikat. My samoziejmé
preferujeme mistni dodavatele, z 80% se jedna o potraviny z usteckého regionu. Pro
osvézeni trhu je ale také dobré, kdyZ se objevi obchodnik se zboZim i z jiné zemé.
Napfiklad zde mame stdnek s feckymi specialitami. Jedna se o zboZi, které je
opravdu kvalitni a nikde jinde je nesezenete. Nebo sortiment holandskych syr(.
Prodejce na par dni odjede do Holandska, syry nakoupi a pak je na trhu prodava.
Tyto syry jsou znamy kvalitou malych holandskych vyrobcl a tak pro¢ je na trhu
nenabidnout. Samoziejmé povinnosti takového prodejce je doloZit zplisob nabyti

zboZi a oznaceni zemé plvodu.

Jak ¢asto u vas probihaji kontroly napf. ze strany ¢eské obchodni inspekce?

Kontroly chodi pomérné €asto, ale vzhledem k tomu, Ze prodejci znaji své povinnosti,
dodrzuji dana pravidla a my vSichni se snazime o bezchybny trh, nevadi nam to. Je
to tak v pofadku. Naopak se vzdy pozastavim,kdyZ mi néjaky prodejce fekne, Ze na

trh jezdi €asto a kontrolu jeSté nezaZzil. To je divné.

Jezdi k vam i prodejci Zivych ryb?
Ano, ale spi$ v podzimnim a zimnim obdobi. Neste si rybu domu ve tficeti stupnich.
Léto je naro&né na zajiSténi chlazeni a potfebné hygieny. Jinak zde prodavame

pstruhy, kapry...

Napada vas néco, co by se mélo nebo dalo na tomto trhu zménit?

Co bych rad zménil, je vzhled stank(l. KdyZ se podivate na trhy v zahranici, tak ty
jsou hezké prave i tim, Ze stanky jsou jednotné. Jedné se o velice finanéné& naro¢nou
investici - stanky musi nékdo postavit, zbourat, musite jich mit dostateCny pocet.Je
to investice, kterd by spiSe vyZzadovala vefejnou podporu nebo vytvoreni né&jaké
GCelové dotace na pofizeni takovych stank(l. Ztoho, co poradatel vybere od
prodejcll, neni schopen takové stanky pofidit. Problém je, Zze kaZzdy prodejce ma
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specifické potifeby pro svlij prodej. Stanek, ktery staéi zelinafi, nebude vyhovovat
prodejci masnych ¢&i mléénych vyrobku.

Ale byl by to krasny trh, mél by zcela jinou atmosféru.

Myslite, obecné, Ze by se do poradani trhd méla mésta néjak zapojit? Prece jen trh
oZzivuje Zivot lidi ve mésté...

Jsou mésta, ktera si fekla, Ze chtéji, aby jejich trhy byly krasné, i tfeba vzhledem
k prostoru, kde se konaji. A tak presto, Zze nejsou v roli poradatele, poridily stanky
a trh tak podporily. Uréité ale mohou pomoci s propagaci trhu a je jedno, zda se trh
kona v obci, v malém &i velkém mésté. Vzdyt by mél byt zajem praveé o to, aby lidé,
ktefi zde Ziji, védéli, Ze je pro né néco pfipraveno, Zze se mohou sejit, popovidat

a jesté si u toho nakoupit.

Jak vy propagujete vas trh?

Mné& se nejvice osv&dgily radiové spoty a zde v Usti letaky v MHD. Diky spolupréaci
s OC Forum probiha reklama trhu i v rdmci jejich PR. Lakaveé jsou také sociélni sité
a weboveé stranky.

Hlidate si mnoZstvi stankd jednotlivého zbozi na trhu?

Samoziejmé. Zdrava konkurence je dlilezita, ale také jiz vime, co trh snese, a Ze se
prodejci musi prodejem uzivit. Pestry sortiment je pro zakaznika zajimavy, ale
musime brat ohled také na prodejce, pokud chceme, aby byli spokojeni a na trh nam

jezdili.

Je druh zbo?Zi, které vam tady chybi?

Problém je s c&erstvym mlékem. Vybudovat mlékarnu nebo syrarnu je slozité
a nakladné, prisné podminky podminky pro prodej takovych vyrobkd mnohé pfipadné
prodejce odradi. A tak v sou¢asné dob& mame prodej tohoto zboZi zajistén z jiného
regionu. Chceme, aby zakaznik, ktery na trh pfijde, zde naSel vSe, co potiebuje.

A jak je to s cenami zboZi?

VétSina prodejcll, které na nasem trhu najdete, prodava za ceny stejné jako v Praze.
Maji fixni naklady na vyrobu a pod ty svoji cenou rozhodné jit nemohou. Zdejsi lidé
jsou citlivej3i na cenu. To co prodejce lehce proda v Praze, neproda na trhu v Usti.
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Proto je nutné nabizeny sortiment pfizplsobit mistu trhu. A napfiklad takovy zelinar
lehce pozna, kdy je supermarketu né&jaka akce na stejné zboZzi, protoze jemu pak
zbozi zlistava, zatimco lidé nakupuji v marketu. Zelinaf sice nabizi kvalitngjsi,
CerstvéjSi a tfeba vétsi, ale cena je vy3Si. Je nutné, aby lidé zbozi vyzkouSeli
a objevili kvalitu. Pak ani cena nebude pro nakup tak zasadni.

5. 3 Roudnické farma rské trhy — Roudnice nad Labem

Pofadatel: Trhni se, o. s.

Pocet prodejcl: 20 + détsky koutek

Roudnicky farmarsky trh je umistén v tésné blizkosti hlavniho namésti v Roudnici
nad Labem. Kdo z navstévnik(i pfijede vlastnim automobilem, uréité ma kde

zaparkovat. Hned vedle je totiZz parkovisté s velkym poctem parkovacich mist.

Na trhu prodavalo 20 prodejcli své zboZzi, coz je o néco méné, nez je zvykem.
DGvodem byla nadregionalni vystava Zahrada Cech a také vinobrani, které se konalo
v blizkych Litoméficich. PocCet stankl ale také mize snizit i fakt, Ze ne vSichni
prodejci se u€astni kazdého trhu, jedna se o zbozi, ktefi lidé nekupuji pravidelng, ale
spiSe doplrikové, napf.dievéné ¢&i prouténé vyrobky. Hlavnim sortimentem tohoto trhu
bylo ovoce a zelenina, pecivo, mlééné a masné vyrobky a také Zivé ryby,které se
téSily velké pozornosti navstévnik({l. Témér samozrejmosti tohoto trhu je doprovodny
program, ktery nejen pobavi, ale
prilaka navstévniky, potencialni = .
zakazniky. Kazdy stanek byl
oznacen nazvem prodejce, druhem
zbozi, soucasti jsou potfebna
osveédc&eni a povoleni k prodeji.

Foto €. 4: Trh v Roudnici nad Labem, autor: Lenka Varikova
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Rozhovor s panem Jaroslavem Holajem — prodej Zivych ryb, Kostomlaty pod Ripem

Jak dlouho prodavate na farmarskych trzich?
Zde v Roudnici od prvého trhu a to uz budou dva

roky, jinak jesté prodavam v Litoméficich a v Praze.

Jak ¢asto vas kupujici na trhu zastihnou?

Zde jsou trhy jednou za 14 dni, stfidam se
s Litoméficemi. Je dobfe, Ze se tyto trhy takto
domluvily. Zbozi je dostatek, jen mozna chybi
pracovni sila. V Praze byvame na dvou trzich, které
jsou bud ve vSedni den nebo o vikendech, podle

toho, jak potifebujeme, tak si vybereme.

Foto ¢. 5: Trh v Roudnici nad Labem, autor: Lenka Varikova

Jaky druh ryb se nejvice prodava?

Cely systém prodeje ryb je zaloZzen na prodeji Zivého pstruha k tomu samoziejmé
klasicka kaprovité ryba jako je amur, kapr, na podzim kdy je Siroky sortiment z vylovu
tak doplfiujeme o Stiku, candata, sumce, tak jak lidi maji zajem. VSe vychazi z toho,
Ze mame sadky, prostory pro uskladnéni ryb, tak abychom s nimi mohli jet na trhy.
Kouzlo celého prodeje je v tom, Ze se jedna o Zivou rybu a ten, kdo ryby ji, vi, o ¢em
hovofim. Ziva ryba je zkratka Ziva ryba.

Maji lidi zajem o koupi Zivé ryby?

Lidé se ugi kupovat. Rekl bych, Ze jsme na farmafskych trzich takovymi prakopniky.
Lidé, kdyz okusi €erstvou rybu, tak se vraci. | kdyZz musim fFict, nevim, pro¢ se to
déje, posledni dobou prodej trochu klesl. Za¢atky byly fantastické, pro zakazniky se
jednalo o novy produkt na trhu a sortiment stale rozSifujeme. Divodem muze byt
cena. Ono je t&zké porovnavat rybu a napfiklad vepfové maso, co se tyée mnozstvi

a ceny.
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Kdyz vam zbozi béhem prodejni doby trhu dojde, jste schopni ho doplinit?
V Roudnici jsem schopen zbozi doplinit, ale co se tyCe vzdalenéjSich mist, tam uz
jedu s takovym mnozstvim zbozi, o kterem predpokladam, Ze ho prodam a bude

stacit.

Je zde na trhu néco, co by se podle vas dalo zménit, aby sem chodilo vice
navstévnika?

Trh v Roudnici je fantasticky i pfistup organizatord. Myslim si, Ze je to jeden
z nejlepsich trhd, na ktery my jezdime.

Rozhovor s poradatelkou s pani Stanislavou Jirmusovou - Trhni se, 0. s., Roudnice

nad Labem

Stanky, které zde vidime, jsou stanky stalych prodejcd?
Ano, toto uz jsou zavedeni stali prodejci. Z pocatku bylo nékteré tézké presvéddit,
aby Sli na trh prodavat. Méli pocit, Ze zde vtomto regionu si kazdy vypéstuje co

potiebuje, tedy trh neni potieba.

Stavite trh na prodeji regionalnich produktd?
SnaZime se o to, ale i k ndm obdas zavitd nékdo z jiného regionu ¢i zemé&. Napf.
jezdi sem prodejce z Madarska se specialitami, ale ma u sebe vzdy doklad o plvodu

a povéreni k prodeji. Nejezdi ¢asto, jen ob&as, i on prochazi kontrolou.

Vy jako poradatelé, kontrolujete u kazdého prodejce kvalitu jeho zbozi?

Nekontrolujeme proSlost zbozi, to je na prodejcich. Sledujeme dodrzovani kvality,
zplUsob prodeje apod. Ale mohu fict, Ze prodejci védi, jak ziskat zakaznika, Ze to je
predevsim kvalita a protoZe se zakaznici vraceji, tak zboZi kvalitni je. Prodejce by si

nedovolil nabidnout nekvalitni zboZzi.

Je néco, co by vam pomohlo p/i organizaci trhu? Citite nékde slabsi stranku trhu?

Chybéla nam pracovni sila na stavéni stankl. V sou¢asné dobé mame brigadniky,
Zaky z gymnézia, ktefi jsou radi, Ze si trochu pfivydélaji. TéZ bychom potfebovali
nové plachty na stanky. Pfece jen stdnky uz mame dva roky a tim jak se skladaji a
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rozkladaji, jak na né plsobi pocasi apod., jsou jiz opotifebované. Kdyz jsme zadinali,
neméli jsme tolik financi na oplasténi stankl, mame jenom stfechy, a kdyz prsi, tak
by bylo vhodné mit i postranice. A urcité bychom potiebovali vétsi reklamu. Dé&lame
co je v naSich silach. Plakaty, transparenty rozmisténé po mésté. Je fakt, Ze mésto
na naSe trhy upozorni na svych webovych strankach, ale kdyby se vice za trhy
postavilo, urcité by to mélo vétsi silu. Pfece jen trh ozivi ¢ast mésta, pfilaka nejen
mistni obcCany, ale zastavi se zde také turisté...Mésto nam sice dalo pouze
symbolické najemné, coz je velmi pfijemné, na druhou stranu platime naklady na
elektriku, odvoz odpadu, reklamu v novinach a dalSim nakladem je tfeba i to, Ze jsme
si sami museli koupit svoje vlastni dopravni znacky, které vzdy tyden pied konanim
trhu musime umistit na dopravni komunikaci. Kazdy tyden je umistujeme na mista
a vzhledem ktomu, Ze jsou tézké, tak by nam pomohlo, kdyby mésto napevno
zakotvilo v zemi jakysi drzak, na ktery bychom znacku pouze nasadili a nemusel

bychom tak tahat t&ézké stojany.

5. 4 Severo ¢eské farma rské trhy — Chomutov

Pofadatel: Cesky um — Artificum Bohemicum, o.s.

Pocet prodejcu: 28 + 1 obcerstveni

SeveroCeské farmarské trhy v Chomutové se
konaji pfimo na nameésti, které disponuje velkou
plochou, na kterou se stanky bez problému vejdou.
V blizkosti namésti je dostatek parkovacich mist, coz
je pro navstévniky pfijemné. Chomutovsky trh patfi
mezi nejveétsi mezi témi, které pofadatel realizuje. Je
mozné zde nalézt stanky s rybimi specialitami, zivé
ryby, masné a uzenarské vyrobky, mlééné vyrobky a
syry, med a vyrobky z néj, kofeni, ¢aje, ovoce a
zeleninu, pekarské vyrobky, vino, zelenou lékarnu a
také jeden stanek s ob&erstvenim, ktery je souc&asti

stanku s masnymi a uzenarskymi vyrobky.

Foto ¢. 6: Trh v Chomutové, autor: Lenka Varkova
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ZboZi bylo uloZeno a oznaceno tak, Ze zakaznik bez vétSich problémi ziskal
informaci o nabizeném sortimentu a ozna¢eni stank( poskytlo prehled nejen o druhu

zbozi, které se zde nachazi, ale také o vyrobci a povoleni k prodeji.

Rozhovor s panem Jaroslavem Herclem, soukromy zemédélec, KreSice

Jakou zeleninu prodavate?
PredevSim naSi vyrobu, brambory, kvétdk, mrkev, vSe co si vzpomenete, co se da

u nas v Cechach péstovat.

Jak jako laik poznam, ze kupuji zeleninu z domaci produkce?
Zakaznik by meél svému prodejci dlvérovat. KdyZ jde kupovat na farmarsky trh,
predpoklada, Ze zbozi je z regionu. Kazdopadné kazdé zbozi by mélo byt ozna¢eno

zemi puvodu.

Jak dlouho prodavate na farmarskych trzich?

Asi tfetim rokem. Ale my jsme rodinna farma, péstujeme zeleninu od devadesatych
let a také ji tak dlouho prodavame. Ve farmarskych trzich jsme vidéli Sanci a velky
potencial. Dfive byl na kazdém mésté zelinaf nebo trznice. Nefikam, Ze se tam dalo
koupit vSe, ale lidé tam chodili nakupovat. Pak pfiSel velky boom marketl, které si
mohly dovolit snizit ceny, a lidé toto zacali vnimat. Pfeci jen cena zboZi je pro vétSinu
z nich stale rozhodujici. J& doufam, Ze se toto zmeéni a u zakaznikll zacne
pifevaZzovat potieba kvality zboZi nez jen cena. A kdyZ se podivate, tak mezi naSimi
cenami a cenami marketl neni zas tak velky rozdil. Tam se ceny snizi napf. diky
akcim. J& kdyz udélam akci, tak se také dostanu na nizsi ceny, ale pro¢ bych to
délal, kdyz vim, Ze nabizim skute¢né kvalitu, za kterou je skryto mnoho prace? Jsou

zakaznici, ktefi toto vnimaji a dokazou ocenit.

Jak ¢asto prodavate na trzich?

Zhruba tak tfikrat tydné. Mam co prodavat vzhledem k ploSe, na které zeleninu
péstuji. Zhruba 90 % zboZi co mam na stanku je moje produkce. A zbytek, napfr.
mrkev, je od jiného farmare, ktery ji umi péstovat ve vysoké kvalité, ja ji od néj
odkoupim a na trhu nabidnu zékaznikovi. A protoZe je i toto zboZi kvalitni a znam

jeho vyrobce, mohu se za né postavit a zodpovidat.
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Co jste musel udélat pro to, abyste mohl na farmarskych trzich prodavat?

Musel jsem si nechat vystavit pfedevsim Zivnostensky list, dale vyhledat a oslovit
provozovatele trhu, ktery si mne provéfil a nasledné umoznil prodavat na jeho trhu.
Na zakladé osobni navstévy mé farmy jsem ziskal oznadeni Provéreny prodejce,

které mam vyveéseno na stanku.

Na trzich prodavate casto, napada Vas, co by se na nich dalo zmeénit, aby na né lidé
vice chodili a vice nakupovali?

Myslim, Ze z pozice provozovatele trhu je udélano maximum - reklama v radiu,
v novinach, na misté je vzdy pozvanka na dalSi trhy. Je to spiSe o lidech, jak se
nauci na trh chodit a pocitat s nim. Jsou trhy, které oteviraji v osm hodin rano, ale
lidé pfijdou jiz o pll hodiny dfive a hledaji to své. Pokud zakaznik koupi kvalitni
zbozi, vraci se a je spokojen nejen on ale také prodejci i pofadatel. VSe souvisi se

vSim.

Foto ¢. 7: Trh v Chomutové, autor: Lenka Varikova
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6 ZAVER

Tato ¢ast studie poskytla navod, jak trh vytvofit, na co si dat pozor pfi jeho zakladani
a vlastni realizaci jak ze strany pofadatele, tak ze strany prodejce. Informace byly
ziskany pfimo od poradatel(i, prodejci a dale odbornych ¢lank(i na internetovych
strankach. Pokud se na trhy sami vydate, zjistite, ze v Usteckém regionu maji
nepochybné& své misto a jsou pozitivné vnimany jak pofadateli, prodavajicimi, tak i

Sirokou verejnosti, ktera trhy navstévuje a nakupuje zde.

Pouzité zdroje:

- http://www.vitalia.cz/clanky/jak-zalozit-farmarsky-trh/

- http://www.Vvitalia.cz/clanky/farmarske-trhy-rozhovor-jiri-sedlacek/

- http://www.tyden.cz/rubriky/byznys/cesko/ministerstvo-zemedelstvi-chce-
z-dotaci-eu-podporit-farmare

- http://www.roudnicketrhy.cz/

- http://eagri.cz/public/web/svs/portal

- http://www.coi.cz/

- http://www.khsusti.cz/

- http://www.szpi.gov.cz/
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7 PRILOHY

7. 1 Farmarské potravina rské patero

1. Nebalené potraviny chranit pfed prachem, dotykem se zemi, kontaktem
s kupujicimi (ti nesmi na nabizené potraviny sahat, kychat, kaslat...), kontaktem s
rukama prodejce (idedlni je s nebalenymi potravinami manipulovat podavacimi
kleStémi nebo s pouzitim jednorazovych rukavic).

2. Plochy stanku, na které jsou kladeny potraviny, musi byt omyvatelné a udrzovany
v Cistoté.

3. Potraviny vyzadujici chlazeni (maso, masné a mlééné vyrobky, syry, mléko,
Cerstvé Stavy, rybi vyrobky, cukrafské vyrobky apod.), uchovavat v chladicim
zafizeni.

4. Mit pfistup k socialnimu zafizeni.

5. Pfi prodeji nebalenych potravin, u nichz pfipadné dochazi i k déleni, mit zajiSténu
pitnou vodu, dle potfeby i teplou vodu, pokud nebude vyfeSena ocista nacini a rukou

jinym vhodnym zplsobem.

7. 2 Desatero statni veterinarni spravy k prodejin  a farma fskych
trzich

Krajska veterinarni sprava (KVS) dozoruje trhy konané na misté schvaleném obci,
jejichz konani bylo obci povoleno a pfislusna krajska veterinarni sprava schvalila

> s vz

provozovateli trzni fad, nebyl-li vydan formou nafizeni obce.

1. Chovatelé mohou prodavat produkty zvirat z vlastniho chovu, které nebyly ziskany
ve schvaleném a registrovaném, popfipadé jen registrovaném vyrobnim podniku a to

za téchto podminek:

e maso z drlbeze a kralikli (musi byt vykuchano, u kraliki nesmi byt oddélena
hlava) maximalné z 10 kusi tydné, maso musi byt uloZeno pfi teploté
maximalné 4 C; maso musi byt d&itelné oznaeno napisem ,Maso neni
veterinarni vySetfeno — uréeno po tepelné Upravé ke spotiebé v domacnosti

spotrebitele”,
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e syrové mléko a smetanu pomoci prodejniho automatu (automat musi byt
registrovan u KVS),

o Cerstva, prosvicena a oznacena vejce s uvedenim jména a adresy chovatele
v maximalnim mnozstvi 60 kusl jednomu kone¢nému spotrebiteli,

o VvCeli produkty od véelstev ze stanovist ve stejném kraji jako trh, oznacené
jménem, pfijmenim a adresou chovatele a u medu druhem a mnoZzstvim,

e Zivé ryby (usmrcovani a dalSi opracovani ryb musi byt nahlaSeno pfislusné
KVS 7 dni pfedem).

2. Je nepfipustné prodavat maso z domaci porazky provedené v hospodafrstvi (mimo

driibeZe a kralik() a vyrobky z tohoto masa.

3. Ostatni prodejci potravin a surovin zivoc¢iSného plvodu musi zajistit, aby jimi
prodavané potraviny a suroviny byly ziskany ve schvaleném a registrovaném,
popfipadé jen registrovaném podniku. Jejich povinnosti je udrzovat je pfi

stanovenych teplotach. Prodejce je povinen tuto teplotu kontrolovat:

e 7 T pro maso vep fove, hovéezi, skopové a velké zvére,

e 4 T pro maso dr tbeze, kralik(i a drobné zvére,

e 3 T pro vnit fnosti,

e 5-18 T pro vejce (nekolisava teplota),

e 4 -8 T pro mlé éné vyrobky jiné nez UHT, sterilované a susene,

e 0 T pro Cerstvé chlazené ryby (teplota tajiciho ledu),

« ostatni vyrobky musi byt uloZzeny pfi teplotdch stanovenych vyrobcem.

4. Pro potraviny podle bodu 3 musi byt k dispozici viditelna informace o jejim nazvu,
mnoZstvi a datu pouzitelnosti nebo datu minimalni trvanlivosti. Prodavajici musi byt

vzdy schopen na misté dolozit pdvod produkt(.
5. Oznaceni ,domaci“ v nazvu potraviny je nepfipustnée.
6. Prodavat potraviny s proslou dobou pouzitelnosti je nepfipustné.

7. Potraviny musi byt po celou dobu uvadéni do obéhu chranény pired jakoukoli

kontaminaci a pfed pfimym vlivem klimatickych podminek.
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8. VSechny prfedméty a zafizeni, které pfichazeji pfimo do styku s potravinami, musi
byt Cisté a nesmi predstavovat nebezpe&i kontaminace, dopravni prostfedky
a nadoby pouzivané pro pfepravu potravin musi byt udrZzovany v Cistoté

a v dobrém stavu.

9. Osoby manipulujici s potravinami musi dodrzovat pozadavky na osobni hygienu
a musi nosit isty odév, pfi prodeji nebalenych potravin, zejména masa, musi byt

k dispozici zdroj pitné vody k myti rukou.

10. Potravinarské a jiné odpady musi byt z prostor, kde se nachazeji potraviny, co
nejrychleji odstranovany, aby nedochazelo k jejich hromadéni, a nesmi pfedstavovat

pfimy ani nepfimy zdroj kontaminace.

7. 3 Kodex farma fskych trh 4

Predmétem prodeje na Farmarskych trzich mize byt pouze zbozi, které tématicky
odpovida charakteru Farmarskych trhli a vychazi z ¢eské tradice, a to zejména
z tradice péstovani plodin, chovu hospodaiskych zvifat a vyroby potravinarskych
produktl. Tento ,kodex farmarskych trh(" ma pfispét k lepsi orientaci spotiebitell,
kde zakladnim kriteriem musi byt pro spotfebitele jistota o puUvodu, kvalité

a hygienické nezavadnosti nabizenych farmarskych produktd.

1. Prodavané zbozi na ,farmarskych trzich" pochazi od farmare nebo vyrobce
potravin (dale jen farmar), ktery garantuje puvod prodavaného zbozi
z vlastnich zdrojll a je schopen tento plvod pfi prodeji prokazat.

2. Farmarfe muze pfii prodeji zastupovat jeho rodinny pfislusnik, nebo osoba,
s kterou ma farmar uzavienou smlouvu nebo pisemné povéreni.

3. Provozovatelé farmarskych trhi a farmafi u nabizeného zbozi dodrzuji

a spliuji  zakladni legislativni pozadavky (mimo jiné www.Szpi.gov.cz;

WWW.SVSCI.CZ).

4. Provozovatel farmarskych trhl preferuje zejména farmare, ktefi prodavaji
zboZzi z daného regionu. O prodeji zboZi z ostatnich regiond CR, eventualné

z pfihraniénich oblasti, rozhoduje provozovatel.
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.V ramci tzv."dopliikového prodeje" mohou provozovatelé farmarskych trhi
poskytnout mista i jinym prodejctim. V pfipadé, Ze se jedna o zahraniéni zbozi

je u néj nutné oznacit zemi plvodu.

Provozovatel ,farmarského trhu" ktery se hlasi k principdm ,Kodexu
farmarskych trh{l" zajisti oznaceni vlastnim jednotnym a viditelnym logem ty

stanky prodejcQ, ktefi spliuji body 1 a 2 ,Kodexu farmarskych trh{".

Provozovatel farmarského trhu je povinen umistit znéni ,kodexu farmarskych
trhd"na viditelném misté pfi konani farmarskych trh( (napfiklad u vstupu na

tyto trhy nebo na kazdém stanku u prodavajiciho, u trzniho radu apod.).

Kazda osoba (spotfebitel, farmaF, prodejce, inspektor), ktera se domniva, ze
doslo ¢&i dochazi k prodeji zbozi v rozporu s ,Kodexem farmarskych trhd"
(napf. zbozi evidentné nepochazi z farmy a je nakoupené ve velkoskladu atd.)
ma pravo upozornit na tento stav provozovatele farmarskych trh(.
Provozovatel farmarskych trhi je povinen neprodlené zajistit napravu

(miniméalné formou odebrani loga jednotného oznaceni stanku).
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